PREZENTACJA WYNIKOW BADAN

realizowanych w ramach projektu:

Opracowanie modelu wspotpracy z wtascicielami lokali uzytkowych potozonych na obszarze
rewitalizacji Gminy Miasto Szczecin na odcinku Alei Wojska Polskiego miedzy Placem Szarych
Szeregdw a Placem Zwyciestwa — w ramach projektu pilotazowego pn. ,Wstgp do

Srodmiescia”.
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dziatajgcych na Alei Wojska Polskiego” byto:

* wskazanie kierunkow i dziatan promogji gospdarczej
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Przedmiot zamodwienia zrealizowany zostat popF
dziatania: | T
* analiza danych ilosciowych pozyskanych z GUS, wizja Iokalna na“:f_
Wojska Polskiego, '
* badania ilosciowe zrealizowane z przedsiebiorcami oraz najemcami Iokall
zlokalizowanych na Alei Wojska Polskiego nr 1 do 63 (n-56),
* badania ilosciowe z klientami odwiedzajgcymi Aleje Wojska Po 1’ kiego
(n=301), | | ”
badania jakeseiowe w. poste
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Odpowiedzi respondentdw na pytanie czy w Szczecinie brakuje
atrakcyjnych przestrzeni publicznych

36,5%

22,0%
17,7%
13,3%
7,7%
1- w ogdle nie 3 4 5-bardzo nie moge ocenié

brakuje

brakuje
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Potrzeba rozwijania nowych a“t'ra-v__‘ jct
produktéw i ustug markowych w Szc

Odpowiedzi respondentdw na pytanie czy w Szczecinie brakuje
nowych markowych produktéw lub ustug wytwarzanych i
kojarzonych ze Szczecinem

29,4%

11,1%
5,6%
2 3

1- w ogdle nie
brakuje

27,6%
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Potrzeba rozwijania nowych':at keyjr

produktéw i ustug markowych'—v\;" 52C2

Odpowiedzi respondentdw na pytanie czy bytby sktonny wybraé produktow lub
ustuge wytwarzang w Szczecinie zamiast innego produktu/ustugi
porownywalne;.

39,3%

32,3%

16,5%

6,9%

o

Zdecydowanie nie Raczej nie Nie jestem pewien Raczej tak Zdecydowanie tak Nie moge ocenié¢/
nie znam

4,0%
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Ocena przestrzeni Al. WP 1-63 pod katem ustugowym
i handlowym

na odcinku miedzy placami Szarychv‘ :

40.0 : :
o Zwyciestwa w badaniach iloSciowych ocenili
100 W przewazajgcej mierze jako miejsce: .
25.0 * atrakcyjne (37,2% badanych),
20.0 : e i
15.0
10.0
o B

. 1- . 2 - mato . 3- 5 - bardzo

nieatrakcyjn . umiarkowan

atrakcyjna atrakcyjna atrakcyjna

ie atrakcyjna

-
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Podobnie pozytywnie ocenili tg przestrzen

przedsiebiorcy oraz najemcy z ulicy:

Ocena przestrzeni Al. WP nr 1-63 jako miejsca dla
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej

45.0
o 0 | 7

40.0 e jako atrakcyjng przestrzen do
35.0 H Al 1
oo prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;
25.0 (ocer
20.0 '
15.0
10.0
5.0
0.0 .

. tl -k . 2 - mafa . 3k- 4 - 5 - bardzo

nieatrakeyin atrakcyjna il::;ﬁ;kc:;\;iz atrakcyjna  atrakcyjna

m % odpowiedzi 1.8 14.3 23.2 41.1 19.6
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Samoocena sytuacji dziatalnosci gospodarczej respndentow

badania handlowych w przewazajacej mierze przedsiebiorcy i
60.0 najemcy z badanego odcinka Alei Wojska Polskiego
50.0 pozytywnie oceniajg swoja dzjatalnosc¢ gospodarcza.
40.0 Jako dok 0.j3.50% ankietowanych, jako
30.0
20.0
10.0 l
0.0 1 3
1 - bardzo zta 2 -zta o 4 - dobra
umiarkowana

B % odpowiedzi 3.6 10.7 25.0 50.0

-----
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Opinie nt. wybranych czynnikdw majgcych wptyw na rozwdj dziatalnosci gospodarczej respondentéw z Al. WP nr 1-63

Wsparcie doradcze

Aktywna reklama i promocja
Innowacyjnos¢

Wspétpraca z Urzedem Miasta
Sasiedztwo znanych marek
Jakos¢ i estetyka przestrzeni
Stan techniczny i wielkos¢ lokalu
PyNN0$¢ N ans 0/ a s
Rozpoznawalnos¢ i wizerun ek firny 5
Kwalifikacje [prracowW ik OV 1
KON K U 1 1 Cj |

Dostepno$¢ komunika Cyjna
[ B — ]

[ B — ]

[ — ]

[ — ]

Dostepnosc¢ kadr na rynku pracy
Lokalizacja

- Miejsca parkingowe
Oceny klientéow

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0 120.0
. i Rozpoznawal Stan U . .
Oceny Miejsca L Dostepnosc Dostepnoss . Kwalifikacje nos¢ i Ptynnos¢  technicznyi Jakosc Sasiedztwo  Wspotpraca z Innowacyjnos Aktywna. Wsparcie
Y, R Lokalizacja kadr na rynku komunikacyjn Konkurencja oL . X R s estetyka znanych Urzedem . reklama i
klientéw  parkingowe pracownikdw wizerunek = finansowa wielkos¢ ) . ¢ ) doradcze
pracy a . przestrzeni marek Miasta promocja
firmy lokalu
B 1 - bardzo maty 0.0 3.6 1.8 1.8 1.8 5.4 1.8 1.8 1.8 1.8 0 7.1 3.6 7.1 7.1 33.9
B2 - maty 1.8 8.9 8.9 10.7 8.9 7.1 8.9 7.1 5.4 8.9 8.9 19.6 321 19.6 28.6 304
™ 3 - umiarkowany 14.3 16.1 21.4 25.0 23.2 143 25.0 14.3 26.8 35.7 37.5 214 44.6 48.2 411 23.2
4 - duzy 30.4 23.2 33.9 304 35.7 42.9 37.5 50.0 429 39.3 429 42.9 12.5 19.6 17.9 10.7
B 5 - bardzo duzy 53.6 48.2 33.9 321 30.4 304 26.8 26.8 232 14.3 10.7 8.9 7.1 5.4 5.4 1.8

H1-bardzomaty ®2-maty ®3-umiarkowany 4-duzy ®5-bardzo duzy
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Aktualna ocena przestrzel

Deklaracja zaangazowania sie badanych w dziatania na rzecz o PFZEdSiniOfCV oraz najémcy. _
tetyki t i Al. WP nr 1-63 . oz Pl
POPTaWY esTelyid prasstrzen i prowadzacy dziatalnoé¢ na Al. Wojs
Inne I E— Polskiego nr 1-63 w umiarkowany
Wymiana/ dostosowanie — sposob deklarowali che¢ wspdtpracy
Naprawa/ modernizacja... B I ‘ .
na rzecz poprawy estetykilprzestrzeni

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0 120.0 - 5. . \
Al. W : oy
N?pra'wa/ . Wymiana/
modernizacja elewacji . .
. dostosowanie szyldéw,
lokalu, witryn, L
i reklam i witryn wg Inne
cokotéw, celem
. ustalonych
wyeksponowania .
. . standardéw
waloréw budynkow
m Zdecydowanie tak 7.1 16.1 62.5
 Raczej tak 28.6 39.3 5.4
W Raczej nie 17.9 14.3 3.6
Zdecydowanie nie 12.5 3.6 1.8
® Nie mam zdania 12.5 5.4 5.4
= Nie i e
Nie jestem wtascicielem lokalu, 214 214 214

wiec to nie zalezy ode mnie
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Ocena mozliwosci poprawy konkurencyjr
szczecinskich marek (produktéw/ustug/miejsc

1. W swietle badan opinii na temat marek szczecinskich wydaje sie, ze
miasto ma juz kluczowe wyrézniki — rozpoznawalne marki miejsca —
zarowno przestrzeni jak i obiektow. \

L -

Zarowno one jakji pozostate marki wcale nie potgz zby mia
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2. Wynik badania swiadomosci spontanicznej marek szczecinskich
wskazuje na brak jednego wyraznego wyroznika Szczecina.

Szczecin kojarzy sie swoim mieszkancom gtownie z miejscami (a jedynym
produktem, ktory cieszy sie sp@ra znajomoscig jest nieobecny aktualnie na
rynku Paprykafz szczecinski). . o

)
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3. Aleja Wojska Polskiego zajmuje stosunkowo dobra pozycje marki
miejsca jako przestrzeni publicznej w badaniu Swiadomosci wspomagane;
(nazwa ulicy kojarzona byta przez 76,4% badanych). |

1l

W grupie znajomosci produkt, ulicy z wynikiem® /76j.50%zhalaz
.. Kl ~ Pis - & 'ca 70 LOrs ; = el , .
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4. Najwiekszg poprawe wizerunku w oczach badanych mieszkancow Szczecina
zanotowaty przestrzenie publiczne, zas w przypadku spadku — czesciej
mowiono o szczecinskich produktach. |
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5. Powiazanie marki z jej lokalizacja (marki szczeciriskie) moze mieé znaczenie przy
wyborze produktu czy ustugi.

!

Musi to byc¢ jednak omazane z jake C|a produktu, us " niezalezni

wielkosci. L
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Ocena mozliwosci poprawy konkurencyjr
szczecifiskich marek (produktéw/ustug/mie.

-,

6. Przebudowa Alei Wojska Polskiego na odcinku miedzy placami Szarych* =
Szeregow i Zwyciestwa w istotny sposob wptynie na estetyke oraz
funkcjonalno$é przestrzeni. |
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Zmieni sig rowniez postrzeganie tej czesci miasta z a
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Opinia badanych nt. wygladu Al. WP nr 1-63 za ok. 5-10 lat

« W opinii uzytkownlkow'
przestrzeni Alei Wojska
Polskiego, majac na wzgledzie

planowang przebudowe, w

Miatomen sesearsicnmonver pierwszej kolejnosci stanie sie

marek e
| | | onap m
Pasaz restauracyjny z pubami, _
restauracjami, barami

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0 120.0

Aleja handlowa

Aleja galerii
Pasaz restauracyjny  artystycznych i
z pubarpl, . pr.oduktow Aleja handlowa Aleja ofertY
restauracjami, unikatowych kulturalnej
barami szczecinskich
mtodych marek
B Raczej tak 76.4 69.1 66.1 61.8
M Raczej nie 12.3 17.3 20.6 21.9

 Trudno ocenié 11.3 13.6

T
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Proponowane cele zwigzane z b

marki Alei Wojska Polskiego

ALEJA WOIJSKA POLSKIEGO
MARKA PARASOLOWA

Cel strategiczny:

1. Budowa i promocja wyroznialnej marki
ulicy, w tym budowa wspétpracy na rzecz
marki.

- - s e Ui

ALI§JA WOIJSKA POLSKIEGO ALEJA WOJSKA POLSKIEGO

MARKA GOSPODARCZA = MARKA TURYSTYCZNA
Cel strategiczny: Cel strategiczny: a

2. Stymulowanie rozwoju 3. Promocja waloréw turystyczno-
przedsiebiorczosci : kulturowych ulicy poprzez kreacje i
i przycigganie inwestoréw, w tym nowych promocje produktow turystycznych

najemcow. — (wydarzen, imprez, miejsc).
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BADANIA ANALIZY  STRATEGIE

>
Dziekujemy za uwage I p c
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