UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO
I. Podstawowe informacje o ztoZonej ofercie

1. Organ administracji publicznej,

Urzad Miasta
do ktérego adresowana jest oferta HEinles

Art. 19a ustawy 2 dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i 0 wolontariacie

Promocja zatrudnienia i aktywizacji zawodowej oséb pozostajacych

bez pracy i zagrozonych zwolnieniem z pracy;

Realizacja szkolenia - pn. ,Wykorzystanie technik neuromarketingowych w
sprzedaiy bezpoéredniej a takie w procesie budowy relacji z partnerami
biznesowymi.”. - ktére spowoduje zwigkszenie atrakcyjnoéci poszukujacych
zatrudnienia na rynku pracy
Data
rozpeczecia

2. Tryb, w ktérym zlozono oferte

3. Rodzaj zadania publicznego®

4. Tytuf zadania publicznego

Data

4 30 wrzesnia 2016
zakoriczenia

5. Termin realizacji zadania publicznego? 1 wrzeénia 2016

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer Krajowego Rejestru Sadowego lub innej ewidencji, adres siedziby oraz
adres do korespondenciji {jeZeli jest inny od adresu siedziby)

Instytut Badar i Analiz dziatalnosci Jednostek Samorzadu Terytorialnego
31-831 Krakéw; ul. Fatimska 41 A 310-312; NIP 678 315 09 01; REGON 123124669; KRS 0000511390
Forma prawna: fundacja

2. Inne dodatkowe dane kontaktowe,
w tym dane oséb upowainionych do

skladania wyjasnien dotyczgcych oferty
{np. numer telefonu, adres poczty elektronicnej,

Franciszek A. Matecki-Trzasko$
Prezes Zarzadu Instytutu
biuro@samorzadowosc.pl

numer faksu, adres strony internetowej)

3 epuap: /IBIADJST/domyslna

11l. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Opis zadania publicznego proponowanego do realizacji wraz ze wskazaniem, w szczegélnosci celu, miejsca jego

realizacji, grup odbiorcéw zadania oraz przewidywanego do wykorzystania wkladu osobowego lub rzeczowego |

Zadanie publiczne polega na udziale w szkoleniu podczas ktérego uczestnicy pozyskaja elementarng
wiedze z zakresu neuromarketingu.
Neuromarketing zajmuje si¢ badaniem i opisywaniem zwigzkéw zachodzacych miedzy uktadem
nerwowym a procesami poznawczymi.
Wykorzystanie wiedzy z zakresu neuromarketingu pozwala na skuteczniejsze osigganie zaktadanych
celéw zawodowych.

Zakres szkolenia:

° W pierwszej czesci szkolenia uczestnicy dowiedza sig: jak wygladata ewolucja mozgu, jak
funkcjonuje moézg, w jakim stopniu mézg jest automatyczny i z czego to wynika, jak wyglada proces
komunikacji i podejmowania decyzji a takze doswiadczania emocji.

e W drugiej czesci szkolenia uczestnicy dowiedzg sie: jak wyrézni¢ swoja oferte na tle konkurencji w
kontekscie budowania marki i proceséw pozyskiwania funduszy, jak wyglada proces uczenia sie
mozgu, jak tworzy¢ narzedzia promocyjne oraz cate spectrum narzedzi wspomagajgcych
komunikacje spoteczna.

! Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie.
?) Termin realizacji zadania nie moze by¢ diuzszy niz 90 dni.




e W trzeciej czeici szkolenia uczestnicy dowiedzg sie o uproszczeniach dokonywanych przez moézg i
jak to wykorzystaé a takie naucza sie wykorzystywania faktu istnienia neuronow lustrzanych do
zwiekszania skutecznoéci dziatari promocyjnych wspomagajacych proces sprzedaZzowy a takie
dowiedza sie jak budowaé silny emocjonalny zwigzek spoteczeristwa z ich marka.

e W ostatniej, czwartej, czesci szkolenia biorgcy w nim udziat zrozumieja jak faktycznie dziata intuicja
a takie poznaja efekty pracy urzadzer EEG i fRMI w badaniach neuromarketingowych. W tej tez
czedci uczestnicy dowiedza sie jak tworzy¢ skuteczne komunikaty (filmy, materiaty akcydensowe
oraz strony internetowe, maile, sms, mms).

Bezsprzecznie jest to, ie oferta dotyczy szkolenia z tematyki innowacyjnej i nie ma na rynku szkoler
oferty choéby zblizonej do biezacej.

Szkolenie poprowadzi Franciszek A. Mafecki-Trzasko$. Jest to cztowiek posiadajgcy 10 letnie
doéwiadczenie trenerskie. Od 2004 roku silnie zaangazowany w dziatalnos¢ lil sektora. Inicjowat
kampanie spoteczne, migdzy innymi poruszajace tematyke dzieci ulicy, 1%, bezpiecznych zachowar
uczestnikow ruchu drogowego, bezpieczenstwa dzieci w internecie, przeciwdziatania paleniu tytoniu
w $rodkach transportu publicznego. Od 2006 roku zajmuje sie doradztwem w zakresie zarzgdzania
wizerunkiem marek, oséb i idei. Wspdtpracuje z ludimi biznesu, polityki, artystami oraz liderzy
organizacji pozarzadowych.

W sfinansowanym w nastepstwie pozytywnego rozpatrzenia niniejszej Oferty - szkoleniu grupowym
weimie udziat grupa pieciu bezrobotnych wymagajacych wsparcia dla ktérych praca w sprzedazy
bezpoéredniej jest szansg na wznowienie aktywnosci zawodowej a takie osoby rozpoczynajgce
dziatalnoéé gospodarczg przy wsparciu $rodkéw publicznych.
AT

Szkolenia odbedg sie w nastepujacych miejscowosciach: Rzeszow 5.09.2016, Krakéw 6.09.2016,
Katowice 7.09.2016, Opole 8.09.2016, Wroctaw 9.09.2016, Zielona Gora 12.09.2016, Szczecin
13.09.2016, Koszalin 14.09.2016, Gdynia 15.09.2016, Poznan 19.09.2016, Torun 20.09.2016, Olsztyn
21.09.2016, Warszawa 22.09.2016, Biatystok 23.09.2016, Lublin 26.09.2016, Radom 27. 09.2016, Kielce

28.09.2016., £6dZ 30.09.2016.

Uczestnicy na wybrane miejsce szkolenia dojezdzaja we wiasnym zakresie. Jednodniowe szkolenie
rozpoczyna sie o godzinie 8:30 i zakoriczy o godzinie 17:30.

2. Zakiadane rezultaty realizacji zadania publicznego

W ujeciu krétkoterminowym udziat w szkoleniu wyposazy jego uczestnikdw w elementarng wiedzg z
zakresu neuromarketingu.

sie Wykorzystanie wiedzy z zakresu neuromarketingu pozwala na skuteczniejsze osigganie zaktadanych
celdw sprzedazowych.

Dzieki nabytej przez uczestnikéw wiedzy, zracjonalizuja oni koszty (finansowe i pozafinansowe)
ponoszone ha autopromocije a takze zwigkszg ich skutecznos¢.

Nalezy tez wspomnie¢ o obudzeniu w uczestnikach ,gfodu wiedzy” z dziedziny nauki, ktéra jest
najbardziej innowacyjnym narzedziem w rekach oséb zajmujgcych sie sprzedazg i promocjg.




IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego (w przypadku wigkszej liczby kosztéw
istnieje mozliwoé¢ dodania kolejnych wierszy)

do poniesienia ze
Srodkow
finansowych
wiasnych, srodkow
pochodzgcych
2 innych irédet,
whkiadu osobowego
lub rzeczowego®
(=)

1 Realizacja szkolenia dla 5 osdb 1957 zt 1957 zt Nie dotyczy

2\ ’/
3 \._‘ /

5 /"’ \

1957 zt 1957 zt Nie dotyczy

Do poniesienia
Lo Koszt catkowity 2 wnioskowanej
Lp. Rodzaj kosztu (1) dotacjP

(@)

Koszty ogdtem:

Oswiadczam(y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego oferenta;
2) w ramach skfadanej oferty przewidujemy pebieranie* /niepobieranie* $wiadczen pienieznych od adresatdéw zadania;
3) wszystkie podane w ofercie oraz zatacznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

4) oferent* eferenci* skladajgcy niniejszg oferte nie zalega(j3)*/zalegatia)* z optacaniem naleinosci z tytutu zobowiazan
podatkowych;

5) oferent*/eferenei* skladajgcy niniejszg oferte nie zalega(ja)*/zalegatia)* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne.

Franciszek A. Matecki-Trzaskos

Prezes Zarzgdu
Instytut Badan i Analiz dziatalnosci
Jednostek Samorzadu Terytorialnego

{podpis osoby upowainionej
lub podpisy os6b upowainionych
do sktadania o$wiadczert woli
w imieniu oferenta)

Data 1 sierpnia 2016
Zalgcznik:
W przypadku gdy oferent nie jest zarejestrowany w Krajowym Rejestrze Sgdowym — potwierdzona za zgodno$é z oryginatem
kopia aktualnego wyciagu z innego rejestru lub ewidencji.

3 Warto$¢ kosztow ogdétem do poniesienia z dotacji nie moie przekroczyé¢ 10 000 zt.
4 W przypadku wsparcia realizacji zadania publicznego.



