Zatacznik nr 4 do Polityki Promocji Miasta Szczecina

Dotychczasowe miejsce promocji Szczecina w strukturach Urzedu Miasta

Wydzial Strategii Rozwoju 1 Promocji Miasta jest jednym z 19 wydziatloéw

wchodzacych w sktad Urzedu. W tej formule funkcjonuje od 1 lipca 2004 roku. Wydziatem

kieruje dyrektor, ktory ma swoich zastgpcow. Wydziat ten podlega Zastgpcy Prezydenta

Miasta, ktory odpowiada przed Prezydentem Miasta. Do zadan Wydziatu Strategii Rozwoju

1 Promocji Miasta, wedtug Regulaminu Organizacyjnego Urzedu Miejskiego w Szczecinie,

nalezy:

strategia miasta 1 miejskie polityki branzowe,

sprawy wieloletnich programow oraz rocznych planéw inwestycyjnych,

przygotowywanie 1 popularyzowanie informacji o mozliwosciach 1 warunkach

inwestowania w Miescie — obstuga inwestorow,

wspoOtpraca regionalna,

wypracowanie i realizacja strategii promowania miasta,

koordynowanie dziatan promocyjnych miasta,

promocja waloréw turystycznych miasta.

W tabeli 1 przedstawiono budzety na informacj¢ i promocj¢ gospodarcza (marketing

gospodarczy) w latach 1998-2002. Niepokojace jest to, ze procent budzetu przeznaczany na

promocj¢ we wszystkich wydatkach Miasta Szczecina jest coraz mniejszy, cho¢ 1 tak jest

stosunkowo niski.

Tabela 1

Budzet Miasta Szczecina na informacjg¢ i promocj¢ gospodarcza (w zt)

Rok Informacjao | Promocja gospodarcza Razem % we wszystkich
miescie wydatkach miasta

1998 520 000 820 000 1 340 000 0,22

1999 1 555500 658 000 2213 500 0,29

2000 2280300 1207 367 3 487 667 0,40

2001 1 908 000 1 402 000 3310 000 0,36

2002 1 710 000 1 100 000 2 810 000 0,32

2003 436 530 523266 959 796 0,13

2004 602 023 819 465 1421 488 0,17

2018 95 400 784 580 879 980 0,09

(plan)

Zrodto: Informacje uzyskane w Urzedzie Miejskim w Szczecinie

Zagadnieniami promocyjnymi zajmuja si¢ rdwniez czgsciowo inne wydziaty, np. do




zadan Wydziatu Os$wiaty 1 Wydzialu Sportu nalezy organizacja oraz wspoétudziat

w organizowaniu imprez sportowych z udzialem miasta, za§ Wydziatu Kultury 1 Dziedzictwa

Kulturowego — podejmowanie dziatan promujacych kulturg, wspétudziat w imprezach

artystycznych 1 kulturalnych czy prowadzenie spraw zwigzanych z imprezami masowymi,

artystycznymi, rozrywkowymi i sportowymi. Dotychczasowe dziatania zwiazane z promocja

miasta Szczecina prowadzone sa wigc przez kilka struktur organizacyjnych.
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Do zasadniczych bledéw dotychczasowych dzialan promocyjnych

prowadzonych przez miasto Szczecin mozna zaliczy¢:
Brak jednoznacznej polityki promocji miasta.
Brak systemu identyfikacji (wizualnej i leksykalnej) miasta.
Brak okre$lonej tozsamos$ci marki miasta Szczecina.
Akcyjnos¢ (brak systemu) prowadzonych dziatan promocyjnych.
Brak skutecznych dziatan ogo6lnopolskich oraz dzialan promujacych Szczecin za granica.
(jest jedynie realizowana reklama prasowa i wydawnicza— cykliczne publikacje)
Pogarszajaca si¢ opinia o miescie wsrod inwestorow (np. planowana inwestycja ECE na
terenie bylej Kaskady, Ikea, itp.)
Zte opinie o urzednikach (urzgdzie) w publikacjach dziennikarzy — arogancja,
kumoterstwo, itp.
Niesprawne 1 przypadkowe dzialania public relations oraz publicity w Szczecinie i na
arenie ogolnopolskiej (czgste zmiany na stanowisku rzecznika prasowego, brak systemu
komunikacji z mediami szczecifiskimi)
Organizacja imprez masowych i kulturalnych bez jednoznacznego powiazania ze soba —
brak rdzenia marki begdacego wspOlnym mianownikiem wszystkich dziatan
promocyjnych.
Udzial tylko czg$ci miasta w organizowanych imprezach masowych.
Brak konsekwencji w organizacji imprez pod wzgledem lokalizacji (wskazana bylaby
stata lokalizacja np. na Watach Chrobrego).
Niewykorzystany potencjat Watéw jako wizytowki miasta — ikony Szczecina.
Brak charakterystycznych i unikalnych imprez jak np. §wigto wina Zielonej Gory, Jarmark
Dominikanski w Gdansku (najwigkszy potencjal maja Dni Morza, niemniej jednak
konieczna wydaje si¢ korekta i modernizacja formuly tej najwigkszej imprezy masowej

Szczecina).



