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UPROSZCZONA OFERTA REALIZACII ZADANIA PUBLICZ&EGO 01 -12- 2016

veiaald / 1%
POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty: V\ D‘»’\fnw ‘a { /
Oferte nalezy wypetni¢ wytacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umleszczonym| przrposmzegclnyth gqlgmh

oraz w przypisach.
Zaznaczenie gwiazdkg, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skreslic niewtasciwg odpowied?, pozostawiajac

prawidtowy. Przykiad: ,pebieranieX/niepobieranie*”.

I. Podstawowe informacje o ztoZonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Urzad Gminy i Miasta Szczecin
do ktdrego adresowana jest oferta

Art. 19a ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziafalnosci pozytku
publicznego i 0 wolontariacie
Dziatalno$¢ na rzecz organizacji pozarzadowych oraz podmiotdw, o
3. Rodzaj zadania publicznego” ku’?rych mowa W art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 24.kwietnia 2003r. 0

3 dziatalnoéci pozytku publicznego i o wolontariacie (dz. u. z 2010 1. nr
234, poz. 1536)
Przygotowanie i realizacja kampanii promujacej mozliwoéé
przekazania 1% podatku dochodowego od oséb fizycznych za 2016

2. Tryb, w ktérym zioiono oferte

4. Tytulaadants puvhicenoes rok na rzecz Organizacji Pozytku Publicznego.
5. Termin realizacji zadania puhlicznegaz’ L] ; 15.12.2016 o] . : 15.02.2017
rozpoczecia zakoriczenia

Il. Dane oferenta (-6w)

1. Nazwa oferenta (-6w}, forma prawna, humer Krajowego Rejestru Sadowego lub innej ewidencji, adres siedziby oraz
adres do korespondencji {jeieli jest inny od adresu siedziby)

Towarzystwo Wspierania Inicjatyw Kulturalno-Spotecznych ,, TWIKS”

Ul. Wi, Jagietty 7/2, 70-260 Szczecin

Nr KRS 0000285557
2. Inne dodatkowe dane kontaktowe, w 3§
tym dane os6b upowainionych do ‘
sktadania wyjasnien dotyczgcych oferty{aa®
numer telefonu, adres poczty elektronicznej;
numer faksy, adres strony internetowe))

1ll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Opis zadania publicznego proponowanego do realizacji wraz ze wskazaniem, w szczegélnosdcl celu, miejsca jego
realizacji, grup odbiorcéw zadania oraz przewidywanego do wykorzystania witadu osobowego lub rzeczowego

Podejmujgc sie¢ realizacji zadania publicznego ,,Niewiele trzeba by czu¢ sie lepiej. Wystarczy 1 %”

roku 2017, dazymy do zwigkszenia $wiadomosci oraz zainteresowania mieszkancoéw Szczecina

5 Rodzaj zadania zawiera sig w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku

publicznego i o wolontariacie.
) Termin realizacji zadania nie moze by¢ diuiszy niz 90 dni.



przekazaniem 1% podatku dochodowego od 0s6b fizycznych za 2016 rok na rzecz lokalnych Organizacji
Pozytku Publicznego. Do realizacji zatozonego celu poshuzy przygotowanie i wykonanie kampanii
promujacej, ktéra wsparta bedzie zadaniami trwajgcymi w okresie od 15 grudnia 2016 roku do 15 lutego
2017 roku. W ramach kampanii organizowane beda spotkania, wydarzenia wspierane dziataniami
informacyjnymi.

Opis poszczegblnych zadan w ramach realizacji kampanii:

ZADANIE 1

Materialy drukowane — W okresie prowadzenia dzialah promocyjnych zostang wydrukowane materiaty
drukowane w postaci: plakaty o formacie A- ful kolor w ilosci 200 szt., ulotki o formacie A4 famane- ful
kolor w ilosci 3,500 szt., roll-up w formacie 100x200cm ful kolor w ilosci 2 sztuki. Wszystkie materiaty
wykonane zostang wg projektu UM oraz kolportowane beda systematycznie podczas trwania calej akcji,
tak aby zachowa¢ ciaglo$¢ w przekazie informacyjnym. Miejsca w jakich odbedzie si¢ kolportaz bedzie
dokonywany na podstawie wspotczynnika odwiedzalnosci danego miejsca przez mieszkancow Szezecina.

ZADANIE 2
Kontakt z organizacjami- Organizacje Pozytku Publicznego prowadzace swojg dzialalno$é na terenie
miasta Szczecin zostang powiadomione o realizacji zadania publicznego przez organizatora.

ZADANIE 3
Media spoleczno$ciowe — Promocja w mediach spofecznoéciowych bedzie prowadzona za pomocg juz

istniejgeych profili w najpopularniejszych serwisach spotecznosciowych, wykorzystywanych przez
Towarzystwo Wspierania Inicjatyw Kulturalno Spotecznych ,,TWIKS” oraz na specjalnie na potrzeby
kampanii utworzonej stronie Facebook. Wykorzystane zostang réwniez profile innych instytucji oraz
partneréw w celu zwigkszenia zasiegu informacji wypuszczanych w czasie realizowania kampanii.
Glownym zadaniem bedzie uzyskanie dobrego wspétczynnika oddziatywania na odbiorcow obecnych w
mediach spotecznosciowych, dobre dopasowywanie tresci w czasie rzeczywistym.

ZADANIE 4
Informacja w urz¢dach skarbowych- podczas trwania kampanii informacje dotyczace OPP

uprawnionych do otrzymania 1% z podatku bedg przekazywane zainteresowanym mieszkancom
Szczecina poprzez materialy informacyjne oraz bezposredni kontakt z osobg udzielajgeg wszystkich
niezbednych informacji.

I[ZADANIE 5
Dyzur 1%- Na terenie jednego z centréw handlowych w Szczecinie zostanie zorganizowany punkt

promujacy przekazywanie 1% na szczecifiskie OPP. Do wydarzenia zostang wigczone chetne do
dziatania Organizacje Pozytku Publicznego, ktére podczas dyzuréw beda mogty zaprezentowaé
mieszkancom Szczecina swojg dzialalno$é. Szczecifiskim OPP zostanie udostgpniony punkt
informacyjno-promocyjny na terenie centrum handlowego w ktérym osoby zainteresowane przekazaniem
swojego jednego procentu, bedg mogly zapozna¢ sie z tematyka zadania publicznego, otrzymac materiaty
1 zasiegnac informacji o lokalnych OPP.

ZADANIE 6
lluminacja 1%- Podczas trwania kampanii w okresie 23.1-16.02 .2017 trzykrotnie wySwietlona zostanie

iluminacja grafiki 1%. Iluminacja pojawi si¢ w 3 réznych, czesto odwiedzanych przez mieszkafncow
lokalizacjach Szczecina, w godzinach popotudniowych. i

Promocja- dziatania dotyczy¢ beda promocji przekazania jednego procentu wéréd mieszkancow
Szczecina. Giéwnymi elementami promocji bedzie: kolportaz drukowanych materialéw promocyjnych
podczas wydarzen towarzyszacych, organizowanie wydarzenh na terenie Szczecina, promowanie akcji 1%
na portalach spotecznosciowych, w mediach, prasie lokalnej, urzedach skarbowych. |




Przestrzen miejska- wydarzenia oraz dziatania w przestrzeni miejskiej wzmacnia¢ bedg akcje
[promocyjng prowadzong przez organizatora.

Celem realizacji zadania publicznego jest propagowanie wérdd mieszkancow mozliwosci przekazywania
swojego 1% podatku na dziatania uprawnionych do jego otrzymywania organizacji. Wzmocnienie
swiadomos$cl mieszkancow bedzie przektadato si¢ na organizacje szczecinskie, ktore uzyskajg nowe
orupy odbiorcow i obserwatoréw. Wzrost kwoty przekazanej przez ptatnikéw podatku dochodowego za
rok 2016 na rzecz Szczecinskich OPP w ramach akcji 1% w poréwnaniu do lat ubieglych. Zapoznanie
mieszkancow miasta z dzialalnoscig Szczecinskich OPP, ulatwienie procesu przekazania 1% na rzecz
OPP, wsparcie akcji promocyjnych Szczecinskich OPP w ramach kampanii 1%

Miejscem realizacji kampanii bedzie miasto Szczecin . Odbiorcami kampanii bgda: Organizacje Pozytku
Publicznego. Mieszkancy miasta Szczecin i okolic, mieszkancy Polski oddajacy 1% na szczecinskie
organizacje pozytku publicznego oraz ptatnicy podatku dochodowego od oséb fizycznych za rok 2016.

Wkiad rzeczowy: Biuro w centrum miasta — 3 pomieszczenia, 6 komputeréw- z dostgpem do Internetu
Drukarka/ksero, meble, sprze¢t multimedialny, telefon/fax

Wktad osobowy:

Marcelina Blaszezyk- czlonkini TWIKS, animatorka, ukonczone studia wyzsze na kierunku
Kulturoznawstwo, studia podyplomowe Menedzer Kultury. Posiada do$wiadczenie w kontakcie z
mediami, promocji oraz w prowadzeniu Kampanii 1% w roku 2014, 2015 1 2016. Pracownik przy
projektach realizowanych ze §rodkéw panstwowych i unijnych.

Katarzyna Libiszewska- 9-letnie dosw. w zakresie tworzenia oraz rozliczania z sukcesem szeregu
projektéw unijnych (z poziomu Beneficjenta i IZ - U. Marszalk.) w ramach POKL i RPO WZ i §rodkow
GiM Szczecin. Ok. 2-letnie doswiadczenie w zarzgdzaniu projektem skierowanym do milodziezy
zagrozone) wykluczeniem spol. Wiceprezeska TWIKS.

Umowa o wolontariat
Jednostka: sztuka
[losé: 5

2, Zaktadane rezultaty realizacji zadania publicznego

IAktywizacja Organizacji Pozytku Publicznego

Wzrost wiedzy mieszkancow miasta o inicjatywie 1%

Zwigkszenie zainteresowania mieszkancéw oddawaniem 1% na rzecz szczecinskich organizacji
[dentyfikacja mieszkaricow z lokalnymi organizacjami

Wzrost wiedzy mieszkancow Szczecina o dziatalnosci poszezegdlnych OPP




IV.Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego (w przypadku wigkszej liczby kosztéw

istnieje mozliwos¢ dodania kolejnych wierszy)

Rodzaj kosztu Koszt catkowity do peniesienia do poniesienia
{zf} z wnioskowanej ze Srodkéw
dotacji® finansowych
{zt) wiasnych, srodkow
ip. pochodzgcych z
innych Zrédet,
wkiadu osobowego
lub rzeczowego®
()
Materiaty biurowe 350 350
Biuro Projektu 600 600
(Tel, ustlugi  pocztowe, oplaty
eksploatacyjne)
Druk materiatow (Ulotki [3,500 szt.], | 3550 3550
plakaty [200szt.], roll-up [2 szt.])
Kierownik projektu 1800 1800
Specjalista ds. finanséw i rozliczen 600 600
[luminacja 1% 3100 3100
Wolontariusze (5 os. x 120 zt x 2 mc) | 1200 0 1200
Koszty ogélem: ' 11200 10000 1200

Oswiadczam(-y), ze:
1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnogci pozytku publicznego oferenta;
2) w ramach skfadanej oferty przewidujemy pobieranie*/niepobieranie* $wiadczen pieniginych od adresatéw zadania;

3) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym;

4) oferent*/oferenci* sktadajacy niniejszg ofertg nie zalega (-jg)*/zalega (-ia)* z optacaniem naleinosci z tytutu zohowigzan
podatkowych;

5) oferent*/oferenci* skiadajacy niniejsza ofertg nie zalega (-ja)*/zalega (-ja)* z optacaniem naleznoéci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne.

(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy 0s6b upowaznionych

do sktadania oswiadczenr woli w imieniu
oferenta)

Zatgcznik:
W przypadku gdy oferent nie jest zarejestrowany w Krajowym Rejestrze Sadowym - potwierdzona za zgodnosc

z oryginatem kopia aktualnego wyciggu z innego rejestru lub ewidencji.

* Wartoé¢ kosztéw ogotem de poniesienia z dotacji nie moze przekroczyé 10 000 zt.

Tw przypadku wsparcia realizacji zadania publicznego.




