UPROSZCZONA OFERTA REALIZACIJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi
przy poszczegdlnych polach lub w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np. "pobieranie*/niepobieranie*" oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg
odpowiedz i pozostawic¢ prawidtowg. Przyktad: "pobieranie®/niepobieranie*".

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, do | Prezydent Miasta Szczecin
ktorego adresowana jest oferta

2. Rodzaj zadania publicznego® 18) ekologia i ochrona zwierzat oraz ochrona dziedzictwa
przyrodniczego

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-tow), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym lub innej
ewidencji, adres siedziby, strona www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Nazwa: Fundacja Normalnie , Forma prawna: Fundacja, Numer Krs: 0000803510, Kod pocztowy:
70-382, Poczta: Szczecin, Miejscowos¢: Szczecin, Ulica: Jagielloriska , Numer posesji: 67, wej. B,
Numer lokalu: pok.7, Wojewddztwo: zachodniopomorskie, Powiat: Szczecin, Gmina: m. Szczecin,
Strona www: , Adres e-mail: Numer telefonu: ,

Adres do korespondencji jest taki sam jak adres oferenta

2. Dane osoby upowaznionej do
sktadania wyjasnien dotyczacych
oferty (np. imie i nazwisko, numer

. . | Adres e-mail: Telefon:
telefonu, adres poczty elektronicznej)

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Kampania informacyjno-edukacyjna "Uwaga! Dzik!"
2. Termin realizacji zadania? Data 01.11.2021 Data 31.12.2021
rozpoczecia zakonczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
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Opis zadania

Dziki sg problemem niemal w kazdym polskim miescie, w tym réwniez w miescie Szczecin, poniewaz
niszczg uprawy, trawniki, rozgrzebujg $mietniki i rozrzucajg $mieci po okolicy. Ponadto zwierzeta te
stanowig zagrozenie dla uzytkownikéw ruchu drogowego i mogg by¢ nosicielami choréb.
Informacje o wielkich lochach, ktére z warchlakami spacerujg po miescie Szczecinie szokujg coraz
mniej. Ale réwnoczesnie wcigz rodzg obawy. Bo trudno ze spokojem wyj$¢ na wieczorny spacer z
psem czy wystac¢ dziecko do sklepu, gdy wiadomo, ze okolice upodobaty sobie dziki, ktore potrafig
by¢ nieobliczalne. Dzik to bardzo inteligentne zwierze i poszukujgc pozywienia np. w tornistrze
idgcego do szkoty dziecka, moze je poturbowac. W ostatecznosci moze sie to zakonczy¢ tragicznie.
Szczegblnie niebezpieczne mogg okazac sie spotkania z lochg prowadzgcg warchlaki - matka jest na
nie szczegdlnie wyczulona (wypowiedz Marka Pudetko z Polskiego Zwigzku towieckiego,
https://turystyka.wp.pl).

Problem dzikéw $miato poczynajgcych sobie na obszarach zamieszkiwanych przez ludzi istnieje i jest
bardzo wyrazny na terenie miasta Szczecina. Dziki w Szczecinie sg aktywne i obecne, odwaznie
podchodzg do domédw i budynkdéw, gdzie szukajg dla siebie pozywienia (https://wszczecinie.pl/).
Eksperci wskazujg szereg przyczyn takiego stanu. Dziki jako jedne z pierwszych duzych ssakéw
pojawiaty sie w poblizu siedzib ludzkich. Jest to zwigzane z oportunizmem pokarmowym — to
zwierzeta wszystkozerne, ktére w naturze zjadajg zaréwno pokarm roslinny, ale nie pogardza tez
napotkang padling. W miastach, na terenie osiedli, dziki wykorzystujg rozmaite odpady
zywnosciowe. Przeszto 2,5-krotny wzrost populacji dzikdw w ostatnich dwdch dekadach to skutek
sprzyjajacych tym ssakom warunkéw, w tym efekt tagodnych zim i zmian w rolnictwie. Dodatkowo
rozbudowa miasta spowodowata, ze dziki coraz chetniej i coraz liczniej podchodzg do doméw
(wypowiedz Anny Malinowskiej, rzecznik Dyrekcji Generalnej Lasow Panstwowych,
https://turystyka.wp.pl). Dzik oprécz duzej elastycznosci - zdolnosci przystosowywania do
zachodzacych zmian w Srodowisku - jest takze zwierzeciem niezwykle inteligentnym, ktére potrafi
unika¢ niebezpieczenstw powodowanych zwiekszong presjg towiecka. Jedng z jego metod unikania
niebezpieczenstwa jest ucieczka na tereny zabudowy miejskiej. Proces ten obserwuje sie w catej
Europie, Polsce i miescie Szczecinie. Dziki "kolonizuj3" tereny zielone, parki, lasy miejskie i ogrodki
dziatkowe (wypowiedz Romana Wasilewskiego, gtéwny specjalista ds. towiectwa w biurze
Regionalnej Dyrekcji Lasdw Panstwowych w Gdansku, https://turystyka.wp.pl).

Oczywiscie nie tylko zmiany klimatyczne czy przemiany w branzy rolnej przyczyniajg sie do eskalacji
problemu. Sami mieszkancy, ktorzy narzekajg na ekspansje tych zwierzat, nie pomagajg w
ograniczeniu skali zjawiska - cho¢ mogliby zrobi¢ wiele. Naganne jest dokarmianie zwierzat.
Mieszkancy przywabiajg je w ten sposéb i przyzwyczajg do obecnosci. Aby unikngé
niebezpieczenstwa powinni wiedzieé, jak zachowac sie w sytuacji kiedy spotkajg dzika/ow. Wazne
jest réwniez to, aby nie zachecad dzikich zwierzat do opuszczania ich lesnych siedlisk. Szczegdlnie
grozne sg przypadki, gdy dziki sg gtodne. Zwierze niekoniecznie bedzie woéwczas trzymato sie od nas
na dystans. Moze wtedy sie zdarzy¢, ze zacznie przeszukiwad siatke z zakupami albo zagrodzi
wejscie do domu. Mieszkancy rdwniez powinni wiedzieé jak w tej sytuacji sie zachowad. Dlatego
informowanie i edukowanie mieszkaricéw Szczecina odgrywa bardzo wazng role i powinno odbywacé
sie regularnie. To przyczyni sie z pewnoscig do zmniejszenia zagrozenia ze strony dzika/ow a takze
podniesie poziomu wiedzy wsréd mieszkancéw Szczecina o dzikach.

Dlatego niniejszy projekt przewiduje realizacje KAMPANII INFORMACYJNO-EDUKACYJNEJ ,,UWAGA!
DzIK!”, ktorej gtdwnym celem jest podniesienie poziomu wiedzy i Swiadomosci wsrdd mieszkancéw
miasta Szczecina z zakresu specyfiki zachowan i zycia dzikéw oraz réznych mozliwosci wyjsc z
sytuacji w przypadku spotkania z dzikiem/dzikam, poprzez realizacje nastepujgcych dziatan:
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1. Przeprowadzenie warsztatéw informacyjno-edukacyjnych dla ucznidéw szkét podstawowych i
$rednich, ktérych celem jest podniesienie poziomu wiedzy i Swiadomosci wsréd ucznidw z zakresu
specyfiki zachowan i zycia dzikdw oraz réznych mozliwosci wyjs¢ z sytuacji w przypadku spotkania z
dzikiem/dzikami. Odbedzie sie 50 godzin lekcyjnych spotkan ze srednio 800-cami ucznidw.
Warsztaty prowadzone bedg przez trenera/éw posiadajgcych doswiadczenie i wiedze o dzikach oraz
doswiadczenie pracy z dzie¢mi. Sposdb przekazywania wiedzy odbywac sie bedzie w sposéb
angazujacy uczniow do myslenia, kreatywnosci w postaci réznego rodzaju zabaw, zagadek, scenek
sytuacyjnych, itp. Warsztaty odbywac sie bedg na terenie miasta Szczecin, do korica grudnia 2021r.
Na zakoniczenie kazdego warsztatu uczniowie otrzymajg gadzety (dtugopisy i odblaski) majgce na
celu przypominac uczniom o odbytych warsztatach i nabytej wiedzy. Na warsztatach obecni bedg
nauczyciele, co réwniez ma przyczynic sie do szerszego upowszechniania wiedzy o dzikach i
zachowaniu podczas spotkan z nimi.

2. Przeprowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnej ,Uwaga! Dzik!” na plakatach i
ulotkach wsérdd mieszkaicow Szczecina, ktdrej celem jest podniesienie poziomu wiedzy i
Swiadomosci z zakresu specyfiki zachowan i zycia dzikéw oraz réznych mozliwosci wyjs¢ z sytuacji w
przypadku spotkania z dzikiem/dzikami. Zaplanowane jest opracowanie merytoryczne, graficzne,
sktad i druk 250 sztuk plakatéw (format A3) i 2000 sztuk ulotek (format A3). Ulotki i plakaty
dystrybuowane bedg na terenie miasta Szczecin w miejscach najbardziej obleganych przez dziki
m.in. na ogrddkach, osiedlach na obrzezach Szczecina, instytucjach powszechnie odwiedzanych
przez mieszkancow Szczecina — przychodniach, urzedach, itp. Dystrybucja odbywac sie bedzie
zarowno bezposrednio, jak rowniez drogg pocztowa. Plakaty i ulotki w wersji elektronicznej
rozsytane bedg réwniez drogg mailowa do instytucji, przedsiebiorstw, zarzgdow dziatek, itp.
Kampania trwac bedzie do konca grudnia 2021.

3. Przeprowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnej ,Uwaga! Dzik!” w Internecie, ktérej
celem jest podniesienie poziomu wiedzy i Swiadomosci wsrdd mieszkancéw Szczecina z zakresu
specyfiki zachowan i zycia dzikdw oraz réznych mozliwosci wyjs¢ z sytuacji w przypadku spotkania z
dzikiem/dzikami. Odbedzie sie publikacja min. 50 postéw na profilu Fundacji Normalnie portalu
spotecznosciowym Facebook o tematyce zwigzanej z dzikami, wskazéwkami w przypadku spotkania
z dzikiem/dzikami, itp. Odbywac sie bede réwniez kontakty z mediami/organizacjami/instytucjami
celem upowszechniania informacji o dzikach. Publikowane beda réwniez posty na bezptatnych
portalach internetowych. Kampania trwa¢ bedzie do konca grudnia 2021.

GRUPA DOCELOWA

Grupg docelowg projektu sg mieszkaricy miasta Szczecina z réznej grupy wiekowej i Srodowisk, w
tym uczniowie szkét podstawowych i Srednich ($r. 800 oséb) . Wybér grupy docelowej podyktowany
jest potrzebg dotarcia do jak najszerszego grona odbiorcéw. Problem braku wiedzy o dzikach a
takze zachowaniu sie podczas spotkania sie z dzikiem/dzikami jest powszechny wsréd mieszkancow
Szczecina, szczegdlnie wsrdd dzieci (wtasne wywiady Fundacji z mieszkaricami Szczecina/uczniami).
Stad propozycja przeprowadzenia w/w kampanii.

UTRWALENIE | PREZENTACJA REZULTATOW PROJEKTU | UPOWSZECHNIENIE ICH W PRZESTRZENI
MIEJSKIEJ (NP. SPOT, FILM, WYSTAWA, ITP.), PROMOCJA MIASTA, ATRAKCYJNOSC PLANOWANYCH
DO WYKORZYSTANIA NARZEDZI PROMOCYJNYCH.

Kampania informacyjno-edukacyjna ,,UWAGA! DZIK!” bedzie utrwalana w przestrzeni miejskiej nie
tylko do konca grudnia 2021r. lecz aktywna bedzie przez dtugi czas po jej zakoriczeniu z uwagi na
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m.in.:

- powstate plakaty i ulotki, ktore dostepne bedg dla mieszkarnicéw Szczecina w miejscach
rozdystrybuowanych. Natomiast forma elektroniczna plakatow bedzie mozliwa do dystrybucji przez
dtugi czas.

- opublikowane posty w Internecie, w tym na portalu spotecznosciowym Facebook (i innych
portalach), ktdre dostepne beda dla wszystkich mieszkancéw Szczecina o kazdej porze. Rezultatem
kontaktéw z mediami/instytucjami bedzie dotarcie do jeszcze wiekszej grupy odbiorcéw.

- przeprowadzone warsztaty wsrdd ucznidw szkét podstawowych o srednich, a takze kadry
nauczycielskiej, ktdrzy upowszechnia¢ bedg nabytg wiedze nie tylko wsréd innych uczniéw, ale
takze rodzicéw, rodziny i znajomych. Warsztaty prowadzone bedg w sposdb na tyle ciekawy, ze
uczniowie zapamietajg nabytg wiedze na dtugi czas.

PRZY REALIZACJI KAMPANII ZASTOSOWANE ZOSTANIE OZNAKOWANIE SPOJNE Z IDENTYFIKACIA
GRAFICZNA PROJEKTU DOTACYJNEGO ,,SZCZECIN TWORZYMY 21", logo miasta Szczecina, a takze
informacje o finansowaniu kampanii ze srodkéw Miasta Szczecin, co zapewni aktywng promocje
miasta Szczecin. Sama tematyka kampanii jest rGwniez promocjg miasta Szczecina, poniewaz jej dba
o dobro mieszkancéw Szczecina i ich bezpieczenstwo.

Miejsce realizacji

Kampania informacyjno-edukacyjna ,Uwaga! Dzik!” prowadzona bedzie na terenie miasta Szczecina
i obejmie swoim zasiegiem cate miasto Szczecin.

4. Opis zaktadanych rezultatow realizacji zadania publicznego

Nazwa rezultatu Planowany poziom Sposob monitorowania
osiggniecia rezultatow rezultatow / Zrédto
(wartosc docelowa) informacji o osiggnieciu
wskaznika

Liczba opracowanych, wydrukowanych | 250 sztuk Wydrukowane plakaty,

i rozdystrybuowanych plakatéw faktura, dokumentacja
(format A3) fotograficzna,mailowa z
dystrybucji
plakatow/potwierdzenie
wysytki.

Liczba opracowanych, wydrukowanych | 2000 sztuk Wydrukowane ulotki,

i rozdystrybuowanych ulotek (format faktura, dokumentacja
A5) fotograficzna,mailowa z
dystrybucji
ulotek/potwierdzenie
wysytki.
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Liczba godzin lekcyjnych warsztatéw 50 godzin Dziennik zaje¢ z dtugoscia

informacyjno-edukacyjnych dla trwania danego warsztatu
uczniow szkot podstawowych i potwierdzony przez
srednich nauczyciela/dyrektora

Szkoty, umowa zlecenia

Liczba ucznidéw szkdt podstawowych i | 800 osdb Dziennik zajeé z iloscig
$rednich podczas warsztatéw ucznidow na danym
warsztacie potwierdzony
przez nauczyciela/dyrektora

Szkoty.
Liczba opublikowanych postéw na 50 Screeny z opublikowanych
portalu spoteczno$ciowym Facebook postow
Wzrost poziomu wiedzy i Swiadomosci | 700 Ankiety na poczatku i na
wsréd mieszkancow miasta Szczecina z zakonczenie warsztatow

zakresu specyfiki zachowan i zycia
dzikéw oraz réznych mozliwosci wyjsé
z sytuacji w przypadku spotkania z
dzikiem/dzikami

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w
ofercie oraz zasobdw, ktére bedg wykorzystywane w realizacji zadania.

Charakterystyka oferenta

Whioskodawca jest nowo powstatg Fundacjg (wrzesiert 2019r.) utworzong m.in. w celu realizacji
dziatan na rzecz zmian klimatu i ochrony srodowiska naturalnego. Fundacja dziata w sposdb ciggty
(dziatalnosé fundacji docelowo ma by¢ niezalezna od otrzymywanych dotacji zewnetrznych), na
terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego, jak rowniez Polski. Na chwile obecng prowadzona
jest spotecznie przez cztonka zarzadu i cztonkéw Rady Fundacji, a od pazdziernika 2020 r. dziata w
niej wolontariuszka. Osoby bedace cztonkami zarzadu i rady fundacji posiadajg ponad 11-letnie
doswiadczenie w realizacji projektéw finansowanych ze zrédet zewnetrznych a takze krajowych.

Doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie

Whioskodawca funkcjonuje od niedawna i nie zdazyt jeszcze rozwing¢ swojej dziatalnosci, przy czym
dodatkowag bariere w rozwoju organizacji stanowita sytuacja pandemii, ktéra zaskoczyta jej
zatozycieli. Wnioskodawca miat ograniczone mozliwosci, jesli chodzi o pozyskiwanie srodkow
zewnetrznych.

W katalogu zrealizowanych projektéw przez osoby bedgce cztonkami zarzadu i rady fundacji
znajduje sie m.in. kampania spoteczna na rzecz zatrudnienia osdb niestyszgcych i niedostyszacych
,Przetam Bariere Dzwieku” — o zasiegu na wojewddztwo zachodniopomorskie, z programami TV,
kampanig prasowg, publikacjami, spotkaniami, z budzetem ponad 1 min zt (2010-2011r) — w ramach
PO KL 2007-2013. Réwniez przeprowadzona zostata kampania dla Stowarzyszenia Rodzin i Przyjaciot
Oséb Mniejszych Szans "Wiez" -, MISTRZOWIE ZYCIA — kampania informacyjno-edukacyjna na rzecz
zwiekszenia akceptacji i przeciwdziatania dyskryminacji oséb z zaburzeniami psychicznymi”, w
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okresie 07-12.2016r., dofinansowana ze srodkéw Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w ramach realizacji zadania publicznego Promocja zdrowia psychicznego i
zapobieganie zaburzeniom psychicznym. W ramach kampanii prowadzono profil Facebook,
opracowano merytorycznie, wydano i dystrybuowano Biuletyn o zaburzeniach psychicznych,
opracowano i wydrukowano ulotki i plakaty oraz je rozdystrybuowano.

W latach 2014-2020 osoby bedace cztonkami zarzadu i rady fundacji prowadzity wielokanatowa
kampanie informacyjno-promocyjng projektow przez nich realizowanych tj. ."Fabryka
Aktywnosci",01.10.2016-31.08.2017,w RPO WZ 2014-

2020, dziatanie 6.5, ,Fabryka Aktywnosci biernych zawodowo",01.09.2017-30.11.2018, RPO WZ,
dziatanie 6.5, "Fabryka Aktywnosci Zawodowej”, 01.08.2018-30.11.2019, RPO WZ, dziatanie 6.5,
"Fabryka Aktywnych Zawodowo”, 01.12.2019-31.12.2021, RPO WZ, dziatanie 6.5, ,Program
aktywizacji spoteczno-zawodowej oséb niepetnosprawnych”, RPO WZ, dziatanie 7.1, , Zaktad
Integracji Spoteczno-Zawodowej w Szczecinie”, 01.04.2017-30.04.2018, RPO WZ, dziatanie 7.2,
,Osrodek aktywizacji spoteczno-zawodowej”, 01.09.2020-31.08.2021, RPO WZ, dziatanie 7.2,
,Dzienny Klub Wsparcia Spoteczno-Zawodowego”, 01.06.2020-31.07.2021, RPO WZ, dziatanie 7.2.
Kampanie w/w projektéw obejmowaty m.in.: utworzenie podstron www w/w projektow,
publikowano na biezgco posty na profilu Facebook, opracowano merytorycznie, graficznie,
wydrukowano i rozdystrybuowano plakaty i ulotki, prowadzone byty dziatania PR — kontakty z
mediami, instytucjami, przedsiebiorstwami, itp., prowadzono mailig, publikowano posty/artykuty na
réznego rodzaju portalach internetowych, itp.

Zasoby, ktére bedg wykorzystywane w realizacji zadania

Obecnie Wnioskodawca nie zatrudnia statego personelu, a jedynie od pazdziernika 2020r.
wspotpracuje na state z wolontariuszka, ktéra zajmuje sie pozyskiwaniem finansowania
zewnetrznego dla Fundacji. Sprawy Fundacji i jej biezacg dziatalno$é prowadzg zatem nieodptatnie
cztonek Zarzadu oraz cztonkinie rady Fundacji. Ksiegowos$¢ Fundacji prowadzona jest aktualnie przez
organizacje zewnetrzng - bezptatnie w ramach wsparcia ze srodkéw unijnych.

ZASOBY OSOBOWE:

Do celéw realizacji niniejszego zadania planowany jest nastepujacy personel:

1.1 (Prezes Zarzadu Fundacji) - koordynator nadzorujacy przebieg kampanii i
organizujgcy ustugi w jej ramach, utrzymujacy kontakty z otoczeniem, dbajgcy o rozliczenie
projektu. posiada wyksztatcenie wyzsze ekonomiczne i szerokg wiedze z
zakresu prowadzenia kampanii informacyjnych, promocyjnych itp. Swojg prace bedzie wykonywa¢é
spotfecznie, bez wynagrodzenia.

2. (cztonek rady Fundacji) — opracowanie merytoryczne postow na portalu
spotecznosciowym Facebook - min. 50 postdw, kontakty z mediami/organizacjami/instytucjami,
publikacja postow na bezptatnych portalach internetowych, itp. posiada
wyksztatcenie wyzsze ekonomiczne z zakresu publicystyki ekonomicznej i public relations oraz
ukonczone studia podyplomowe z zakresu pedagogiki i doradztwa zawodowego, jest autorkg wielu
materiatow promocyjnych i publikacji.

3. - wolontariuszka wspomagajaca realizacje kampanii w trakcie jej realizacji oraz po
zakonczeniu okresu realizacji niniejszego zadania, w okresie spotecznego prowadzenia kampanii
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przez Fundacje Normalnie po jej zakoriczeniu; posiada wyksztatcenie wyzsze z zakresu
zarzadzania projektami europejskimi oraz kilkuletnie doswiadczenie w prowadzeniu projektow i
realizacji ustug oraz akcji spotecznych.

Do realizacji ustug zewnetrznych oraz w roli ekspertéw w ramach zadania zatrudnione zostang
podmioty zewnetrzne/osoby posiadajgce wiedze, doswiadczenie i kompetencje, ktére zapewnia
najwyzszg jakos¢ swiadczonych ustug.

Trenerami prowadzacymi warsztaty dla ucznidow szkét podstawowych i srednich beda osoby
posiadajgce doswiadczenie z kontaktach z dzikami oraz niezbedng wiedze w tym zakresie. Trenerzy
posiadac beda réwniez min. 1-roczne doswiadczenie w prowadzeniu warsztatow dla dzieci i
mitodziezy.

ZASOBY RZECZOWE:

Fundacja korzysta z lokalu i wyposazenia w lokalu (biurko, krzesto, laptop, urzadzenie
wielofunkcyjne) uzyczonego przez firme Unipromotion Magdalena Kosobucka.

Oferent prowadzi strone internetowg pod adresem www.fundacjanormalnie.pl, na ktérej publikuje
aktualnosci oraz statut, wtadze Fundacji, informacje na temat biezgcej dziatalnosci i zrodtach jej
finansowania.

ZASOBY FINANSOWE:

Whioskodawca prowadzi dziatalnos¢ gospodarczg nie generujacg zyskow. Planowane gtéwne zrddta
finansowania Fundacji Normalnie to: wptaty sponsordow, darczyncéw, dotacje zewnetrzne, itp.
Whioskodawca dziata zgodnie ze swoim statutem (dostepnym na stronie:
www.fundacjanormalnie.pl) i obowigzujgcymi przepisami prawa.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. | Rodzaj kosztu Wartos¢ PLN Z dotagcji Z innych
Zrodet

1. |Wynagrodzenie trenera/ow za 5 000,00
przeprowadzenie warsztatéw wsrdd
uczniow szkot podstawowych i
$rednich - umowa zlecenia, 50 godzin
lekcyjnych x $r. 100 zt

2. |Gadzety dla ucznidw podczas 2 000,00
warsztatow - 800 kompletéw x $r.2,5 zt
3. | Plakaty (250 sztuk, A3) i ulotki (2000 1 000,00

sztuk,A5) - opracowanie mrytoryczne,
sktad i druk - ustuga zewnetrzna

4. | Dystrybucja plakatéw i ulotek m.in. 900,00
drogg pocztowa, bezposredniy, itp.-
ustuga zewnetrzna
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5. | Publikacja postéw na portalu 1 100,00
spotecznosciowym Facebook - min. 50
postow, kontakty z
mediami/organizacjami/instytucjami,
publikacja postéw na bezptatnych
portalach internetowych, itp. - umowa
zlecenia
Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 10 000,00 10 000,00 0,00

V. Oswiadczenia

Oswiadczam(y), ze:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)

proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku

publicznego oferenta(-téw);

pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sie odbywac wytgcznie w ramach prowadzonej

odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;

oferent* / oferenci* skfadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zategat=ja}* z optacaniem

naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;

oferent* / oferenci* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zategat=ja}* z optacaniem

naleznosci z tytutu sktadek na ubezpieczenia spoteczne;

dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sagdowym* / inmg
takei dencia®

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem

prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i

przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemdéw informatycznych,

osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyty stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie

danych osobowych.
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(podpis osoby
upowaznionej
lub podpisy oséb
upowaznionych
do sktadania oswiadczen
woli
w imieniu oferenta)

Zafaczniki:

1. Oswiadczenie do umowy (fakultatywny - ztoZzony elektronicznie)
2. Dodatkowy zatacznik (np. petnomocnictwo, upowaznienie) (fakultatywny)

Y Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreélonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdzn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze byé dtuzszy niz 90 dni.
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