UPROSZCZONA OFERTA REALIZACIJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi
przy poszczegdlnych polach lub w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np. "pobieranie*/niepobieranie*" oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg
odpowiedz? i pozostawic¢ prawidtowg. Przyktad: "pobieranie®/niepobieranie*".

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, do
ktorego adresowana jest oferta

Prezydent Miasta Szczecin

2. Rodzaj zadania publicznego®

16) kultura, sztuka, ochrona ddébr kultury i dziedzictwa
narodowego

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-tow), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym lub innej
ewidencji, adres siedziby, strona www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Nazwa: FUNDACJA PROMOCIJI KONCEPCJI KREATYWNYCH "IMPLEMENTUM", Forma prawna:
Fundacja, Numer Krs: 0000864704, Kod pocztowy: 44-338, Poczta: Jastrzebie-Zdréj , Miejscowos¢:
Jastrzebie-Zdrdj , Ulica: Wiejska, Numer posesji: 55, Wojewddztwo: $laskie, Powiat: Jastrzebie-
Zdréj, Gmina: m. Jastrzebie-Zdrdj, Strona www: , Adres e-mail: fundacja@implementum.pl, Numer

Adres do korespondencji jest taki sam jak adres oferenta

2. Dane osoby upowaznionej do
sktadania wyjasnien dotyczacych
oferty (np. imie i nazwisko, numer
telefonu, adres poczty elektronicznej)

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego

Performance jako (1) artystyczna odpowiedz na brak
zaufania spotecznego oraz (2) kreatywny sposéb na
budowanie pozytywnego wizerunku miasta.

2. Termin realizacji zadania?

Data 01.04.2024 |Data 15.06.2024
rozpoczecia zakonczenia
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3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Opis zadania

Celem projektu jest stworzenie unikalnego performance'u w przestrzeni Miasta Szczecin,
inspirowanego XIX-wieczng postacig flanera (sylwetka w dalszej czesci tekstu). Przestrzen publiczna
(miejscowosé) jako scena, gdzie odbywa sie bezposrednia interakcja artysty z mieszkaricami,
prowokowanie ich artystycznie, budzenie zainteresowania oraz nawigzywanie spontanicznych
kontaktéw (ze strony mieszkaricow). Pragniemy uczynic¢ to wydarzenie spektakularnym takze dla
przypadkowych obserwatoréw, tzw. gapidw. Projekt ma na celu zaangazowanie spoteczenstwa w
nietypowa forme sztuki, podnoszacg swiadomos¢ spoteczno-kulturalng i dostarczajgcg pozytywnych
zaskoczen w codziennym zyciu, kiedy sie tego najmniej spodziewajg (szczegdlnie w miejscach, z
niskim poziomem zaangazowania mieszkanncow w kulture). Z catosci powstang materiaty prasowe t;j.
fotograficzne i tekstowe dokumentujgce 3 dni pracy na miejscu artysty i fotografa oraz tekst
literacki inspirowany odwiedzonym miejscem - na strone internetowgq projektu oraz media
spotecznosciowe (jako materiaty promocyjne miasta).

Zakres Dziatan:

1. Przygotowanie Artysty Flaneura i Lokalizacji: Przygotowanie merytoryczne (o odwiedzanym
miejscu) artysty, ktory wcieli sie w roli flanera. Wybor strategicznej lokalizacji w przestrzeni
miejskiej, zapewniajgcej odpowiednig widocznosé¢ i dostepnos¢ dla mieszkarcow.

2. Performance Artystyczny: Przeprowadzenie performance'u, w ktérym flaneur bedzie aktywnie
interagowac z przechodniami, wykorzystujgc elementy sztuki wizualnej, improwizacji, XIX-
wiecznego kostiumu.

3. Interakcje Spoteczne: Zainicjowanie interakcji z mieszkaricami, majacych na celu artystyczne
zaskoczenie i nawigzywanie spontanicznych kontaktéw. Aktywne angazowanie réznych grup
wiekowych, ze szczegbélnym uwzglednieniem otwartosci mtodziezy na projekty korzystajace z
mediéw spotecznosciowych.

4. Media Spotecznosciowe: Stworzenie na zywo zdjec¢ lub krétkich filméw i relacji dokumentujacych
performance, zachecajgcych do udostepniania tresci przez mieszkaricédw na swoich profilach.
Wykorzystanie algorytmow terytorialnych (skierowanych do mieszkancéw) do spersonalizowane;j
promogji tresci na platformach spotecznosciowych.

5. Edukacja Kulturalna: Opracowanie tekstu literackiego (na strone www) inspirowanego
mieszkanicami, miejscem i dziedzictwem kulturowym odwiedzonego miasta, stanowigcego element
edukacji kulturalnej i promocji miasta na zewnatrz. Wykorzystanie tresci artykutu do budowania
Swiadomosci lokalnej historii i kultury.

6. Promocja Lokalna i Krajowa: Lokalna kampania promocyjna - z powstatych materiatéw prasowych
- skierowana do mieszkancow poprzez zastosowanie algorytmoéw terytorialnych oraz promocja
krajowa przez strone www i Instagram.

Oczekiwane Efekty:

1. Zmiana percepcji przestrzeni miejskiej jako miejsca sztuki i interakcji spotecznych.

2. Wzmocnienie aktywnosci spoteczno-kulturalnej, szczegdlnie wsréd mtodziezy.

3. Kreowanie pozytywnego wizerunku miasta jako otwartego na innowacyjne formy sztuki.
4. Rozpowszechnienie wartosciowych tresci poprzez efektywng kampanie promocyjng na
platformach spotecznosciowych.
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Strona internetowa projektu: flaner.pl
Media spotecznosciowe - Instagram - flaner.pl

https://www.instagram.com/flaner.pl/

Performance w Sztuce: Definicja i Kontekst

Performance, z ang. performance, co oznacza "przedstawienie" lub "wykonanie", stanowi sytuacje
artystyczna, w ktérej obecnosé artysty staje sie zarowno przedmiotem, jak i podmiotem w
okreslonym kontekscie czasu, przestrzeni oraz wtasnych ograniczen.

I. Elementy Charakterystyczne Performance'u:

1. Obecnos¢ Artysty: Artysta, wystepujgcy przed publicznoscig, nie tylko jest twdrcg, ale réwniez
staje sie materig sztuki, tworzgc dynamiczng relacje z widzami.

2. Elastycznos¢ Tematyczna: Performans moze przyjgé wiasciwie kazdy przedmiot, pojecie, obiekt
lub temat, wskazany lub zasugerowany przez artyste w trakcie dziatania.

3. Rola Ciata Artysty: Ciato artysty stanowi istotny element performansu, bedac nie tylko
narzedziem, ale takze nosnikiem wyrazanych idei i emocji.

4. Sztuka Zywa: Performans jest uwazany za sztuke zywa, rozumiang dwutorowo: jako osobiste,
intymne przedstawienie artysty z bezposrednim kontaktem z publicznoscig oraz jako forma
sprzeciwu wobec konwencji sztuki tradycyjnej.

I.I Dwustronne Rozumienie Performansu:

1.0sobisty Pokaz Artysty: Z jednej strony, performance to osobisty, personalny pokaz artysty przed
publicznoscia, podkreslajgcy bezposrednig interakcje miedzy twdrcg a widownia.

2. Sprzeciw wobec Konwencji: Z drugiej strony, performans to akt sprzeciwu wobec tego, co
powszechnie rozumiane jest jako sztuka konwencjonalna, bazujgca na przedstawianiu i materii.

3. Konkluzja: W kontekscie performance'u, sztuka staje sie dynamicznym doswiadczeniem, tgczgcym
tworce z widzami w unikalny sposdb. Elementy takie jak obecno$é artysty, elastycznosé tematyczna,
rola ciata oraz dwustronne rozumienie sztuki zywej wyznaczajg performans jako forme artystyczng,
ktdra przekracza granice tradycyjnego podejscia do sztuki.

Opis projektu ze stony internetowej:

I. Flaner pochodzi z francuskiego flaneur i oznacza: spacerowicz, witéczega, prozniak. Tak okreslano
osobe przynalezgcy do elitarnej, XIX-wiecznej, francuskiej subkultury, ktéra narodzita sie, a jakby
inaczej — w awangardowym Paryzu, po czym zyskata ogromng popularnosé na catym europejskim
kontynencie. W XXI wieku zapomniana i nierozpoznawalna.
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I. Flaner.pl to opiniotwérczy projekt medialny realizowany za pomoca artystycznej konfrontacji tj.
zderzenia performance’u — w konwencji postaci flanera — z twdrczymi mozliwosciami
interpretacyjnymi jakie daje wspotczesna przestrzen miejska. Waznym spotecznym celem
funkcjonowania projektu flaner.pl jest promocja miast, gdzie to wtasnie pieszy — a nie samochdd —
znajduje sie na pierwszym miejscu, co determinuje silne fundamenty do budowy kapitatu
spotecznego, kulturowego oraz kreatywnego mieszkancow.

Clou (- fr. gwdzdz np. programu) projektu jest tytutowa postaé flanera, ktdrej portret obszernie
uwieczniono w XIX- wiecznej literaturze. To samotny spacerowicz z dwczesnego Paryza, ktory ze
sztuki ulicznego préznowania uczynit raison d’étre (fr. racja bytu). To niecierpliwy przezy¢ artysta,
wyrafinowany esteta, inteligentny komentator z opanowang do perfekcji umiejetnoscia
przechadzania sie i obserwacji mieszczanskiego otoczenia. Z dystansem, sceptycznie, ironicznie jest
widzem, podczas gdy kroczacy ttum tworzy dla niego teatr, maskarade, ceremonie pdz, kostiumoéw
— jeden wielki spektakl.

Postac flanera narodzita sie w specyficznym kontekscie epokowej transformacji paryskiej
metropolii, gdzie zmiany kulturowe, cywilizacyjne, spoteczne catkowicie przemodelowaty i
zrewolucjonizowaty poglad na funkcje miast. O wielkomiejskim charakterze nie decydowaty juz
place, rynki. Tak zwane centrum znika, a wyznacznikiem postepu, nowoczesnosci, rozwoju
gospodarczego, bogacenia — stajg sie porywajace ulice jako przepustka do zaczarowanego $wiata.
Najwybitniejsi paryscy urbanisci porzucajg idee miasta jako miejsca do mieszkania, na rzecz
schematu rozlegtych, potgczonych, reprezentacyjnych przejsc i pieszych traktéw komunikacyjnych —
idealnie skrojonych do wedrowek. Z francuskiej metropolii czynig, jak pisze A. Hoffman, ,Swietlany
wzor dla Europy” miasto nowoczesnej cywilizacji, jakim chciato by¢ kazde inne. Zaczynajg wtedy
powstawacd okazate parki, burzuazyjne kamienice petne ornamentéw, patacowe obiekty publiczne,
zjawiskowe sklepy z artystycznie zaaranzowanymi witrynami. Szczegdlnie te ostatnie budzg
najwiekszg ciekawosé, bo majg w sobie cos$ najbardziej autentycznego, indywidualnego, sezonowo
zmiennego. Ulica tworzy malowniczy pejzaz, harmonijny cigg budowli bedgcych dzietami sztuki o
najwyzszej starannosci w wykonaniu. To wszystko przycigga flanera, tak bardzo wyczulonego na
wizualne walory estetyczne.

Miasto z perspektywy flanera nie jest tym, czym dla innych — dzikg dzungla, przez ktdrg przedziera
sie umasowiony, szary ttum z punktu A do punktu B. Miasto to peten ztozonosci labirynt czyli
zamknieta, tajemnicza, skomplikowana, petna tajemnic, obca enklawa. To przeciwienistwo
przestrzeni otwartej, budzi en masse skojarzenia pejoratywne. Daje jednak poczucie ekscytujgcego
btgdzenia, przyjemnos¢ gubienia sie, zagadkowego szukania wyjscia. W labiryncie rzadzi szok a nie
doswiadczenie. Kazdy krok, decyzja, skret ma niebagatelne znaczenie. Ograniczona przestrzen
wymusza ruch tu i teraz, pozbawia myslenia o niej jako catosci. Wyklucza przy tym podszepty
przewodnika, sugestie autorytetu, realizacje programu wycieczki, podazania z géry wytyczonym
szlakiem z mapy na rzecz improwizacji, przypadkowych decyzji, spontanicznosci, irracjonalnego
podazania wtasnym niewyttumaczalnym szlakiem. Umiejetnos¢ zatracenia orientacji, zagubienia —
paradoksalnie w znanym dokfadnie otoczeniu — jest metafizycznym szalenstwem, btgdzenie
surrealistyczng przygoda, wtdczega najwyzszg forma osobistej wolnosci.

Piekno prestizowych przestrzeni miejskich nie jest dla flanera jedynym magnesem. Chociaz pozornie
uchodzi za prdzniaka, to intensywnosc¢ emocji jakie daje ulica, pozwala mu determinowac
przenikliwe checi poznawcze. Miasto jest niczym wielokrotnie przemalowany obraz, gdzie
poprzednig warstwe zastepujg kolejne. Kazda powtoka tego dzieta jest zapisang ptaszczyzng, ktéra
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zaprasza do gry i odczytania warstw poprzednich. Wielogodzinna obserwacja, kontemplowanie
podczas spaceru, stajg sie petnym przygody poszukiwaniem znakdéw przesztosci i sztukg kwerendy
obrazéw zamierzchtych, przeglagdem krajobrazu, lekturg ulicy przez konotacje i skojarzenia.

Z jednej strony flaner jest anonimowym samotnikiem, lecz z drugiej ciggnie go instynktownie na
ruchliwe ulice, gdzie przezy¢ moze niepowtarzalny spektakl peten wrazen na wykreowanej w
wyobrazni scenie petnej dramaturgii. Warunkiem tej ulotnej relacji jest catkowita obojetnosé,
przechadzanie sie w taki sposéb, aby widzie¢ wszystko wkoto, jednoczesnie przekonujgc skutecznie
otoczenie, ze na nikogo sie nie patrzy. Nie daje sygnatéw do zaczepki, pogawedki, przypadkowej
wymiany uprzejmosci czy usmiechdw, nie ma zadnych zamiaréw, checi chwilowych zobowigzan
towarzyskich. Trumem jest oczarowany, przyciggany, ale za wszelkg cene sie przed nim broni. Tak
subtelna sztuka bezkonfliktowego obcowania pozwala doswiadczaé gtebi uczué¢ w samym centrum
ludzkiego skupiska.

Flaner jest protoplastg wspdfczesnego performera ulicznego, przedstawiciela klasy kreatywnej,
nowoczesnego intelektualisty, ktdrego sita tkwi w zakamuflowanej wieloznacznosci i zmienianych
jak rekawiczki maskach. Odgrywa rdzne, czasem przedziwne role: detektywa odstaniajgcego mroki
miasta, reportera-dokumentalisty, kolekcjonera zdje¢, spiskujacego przeciwko wtadzom
dziennikarza, architekta przestrzeni kulturowych, malarza szukajgcego natchnienia, egoistycznego
uwodziciela, krytyka sztuki, socjologa, bezczelnego filozofa, aktora ¢wiczacego role...

Flanera nie sposdb nie zauwazy¢ na ulicy i pomyli¢ go z kim$ innym. To kwintesencja pewnego
swych manier i wygladu dandysa, z doktadnie przemyslanym kazdym szczegétem garderoby. Obok
ekscentrycznego zachowania, nosi sie z wyluzowanym szykiem, swobodnym dystansem i prezentuje
rzadki styl, tj. elegancja od niechcenia. Wprawdzie nalezy do wielkomiejskiej burzuazji ale
inteligentnie nabija sie z ich upodoban modowych wyzszych sfer. W koricu XIX-wieczny Paryz, jako
artystyczna scena $wiata, wprowadzit do sztuki nowe formy artystycznego wyrazu, czesto oparte na
buncie i skandalu.

W erze nieustannego pospiechu, gdzie fraza ,,czas to pienigdz” urasta do jednego z naczelnych
przykazan, flaner powierzchownie moze niestusznie uosabiac figure przesadzong, nonszalancka,
podejrzang. Jest zZywa kontestacjg masowosci, dystyngowang przeciwwagg kroczacych szarych
legiondw, ostentacyjnym kontrastem dla zaganianych mieszczuchédw. Marnotrawienie czasu jest dla
flanera luksusem, na ktéry inni nie mogg sobie pozwolié. Dlatego sztuka zrelaksowanego
przechadzania sie dostepna byta jedynie dla elitarnych koneseréw zycia od niechcenia, w
zwolnionym tempie...

Artystow, filozofow, krytykdéw sztuki i autordw prac o zjawiskach kulturowych, ktérzy stworzyli w
XIX wieku (i pdzniej) obszerny szkic literacki do portretu flanera, dreczyty pytania dotyczace jego
egzystencjonalnej metamorfozy. W XXI wieku — za pomocg sztuki performance’u i projektu flaner.pl

— poszukamy tych odpowiedzi.

Do zobaczenia na ulicy!

(koniec opisu ze storny www)
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UWAGA!

W kontekscie dostepnosci informacji na temat kultury polskiej w poréwnaniu do relatywnie
niewielkiej obecnosci flanera w polskim internecie, projekt staje sie wyjatkowy i pionierski.
Obejmuje on nie tylko krajowa, ale réwniez globalng skale, prezentujac sie jako innowacyjna
inicjatywa na swiatowym tle.

I. Réznice w Dostepnosci Informacji:

1. Kultura Polska: Wpisujgc "kultura polska" w Google (dziat: Wiadomosci), natrafiamy na ogromng
liczbe ponad 18 milionéw artykutéw, co $wiadczy o bogactwie i réznorodnosci tematéw zwigzanych
z polska kultura. To potwierdza ogromne zainteresowanie i dostepnos$é informacji na temat
dziedzictwa kulturalnego Polski.

2. Flaneur: W przypadku frazy "flaner", zaledwie kilka wzmianek w polskim internecie sugeruje, ze
postac flanera nie jest powszechnie obecna w dyskursie spotecznym. To stanowi wyjatek w
poréwnaniu do powszechnosci innych kulturalnych hastodawcéw.

II. Unikatowy Charakter Projektu:

1. Projekt "reprezentuje unikatowy charakter zaréwno na poziomie kraju, jak i Swiatowym.
2. Inicjatywa ta wykracza poza standardowe ramy, prezentujac sie jako pierwsza préba odegrania
postaci flanera w formie performance'u na skale globalna.

1. Swiatowa Skala Inicjatywy:

1. Na swiatowym Instagramie zaledwie 18 tysiecy postéw z hasztagiem #flaneur podkresla
niewielkg popularnos¢ tej postaci w globalnej przestrzeni spotecznosciowe;.

2. Wazne jest zauwazenie, ze wszystkie te posty dotyczg jedynie odwiedzonych miejsc, a brak jest
prob odegrania flanera jako formy performance'u.

IV. Potencjat Projektu:

1. W obliczu tej nierédwnowagi, projekt zdobywa potencjat jako nowatorska inicjatywa, majaca
wptyw na ksztattowanie percepcji postaci flanera na Swiatowym poziomie - a przez to kultury
polskiej.

2. Wprowadzenie (przez Instagram) do globalnego dyskursu kulturowego performansu opartego na
tej postaci moze stanowi¢ wazny krok w kierunku zwiekszenia zainteresowania i zrozumienia tego
aspektu historii kulturalnej.

V. Cele Projektu:

1. Zwiekszenie swiadomosci o flanerze jako postaci i jego potencjalnym wptywie na sztuke
performance'u.

2. Prébujac zapetnic¢ luke w informacjach o flanerze, projekt (a przez to odwiedzone miejsca) moze
stac sie prekursorem w globalnym kontekscie, promujgc kreatywnos¢, interakcje spoteczng i
unikalne podejscie do dziedzictwa kulturowego.
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VI. Promocja i Rozpowszechnianie:

1. Materiaty prasowe, sesja zdjeciowa (lub film) oraz tekst literacki, ktére powstang w ramach
projektu, stanowig cenne narzedzia do promoc;ji.

2. Zastosowanie algorytmoéw terytorialnych w kampanii promocyjnej skierowanej do mieszkarncow
miasta oraz ogdlnokrajowej publicznosci umozliwi precyzyjne dotarcie do zainteresowanych grup.
3. Projekt nie tylko wzbogaca lokalne dziedzictwo kulturowe, ale réwniez stanowi krok w kierunku
eksploracji nowych obszarow w sztuce, wykraczajgc poza granice kraju i stajgc sie inspiracjg dla
globalnej spotecznosci kulturalnej.

Grupa docelowa:

I. Grupa Docelowa: Projekt kieruje sie do réznorodnej grupy docelowej, obejmujacej bezposrednich
odbiorcéw sztuki performance oraz szersze audytorium zainteresowane dziedzictwem kulturowym
Szczecina.

1.Bezposredni Odbiorcy Sztuki Performance: Bezpos$redni odbiorcy to mieszkancy Szczecina, ktérzy
stang sie uczestnikami tego unikalnego wydarzenia artystycznego. To wtasnie na nich skupiona
bedzie gtéwna aktywnosc flanera, interakcje oraz artystyczne eksperymenty. Mieszkancy, bedacy
Swiadkami performance'u na zywo, stanowig kluczowg grupe, z ktérg artysta chce nawigzac
bezposrednia relacje.

2. Odbiorcy Dziatarn Medialnych: Drugg grupa docelowg sg mieszkancy Szczecina, bedacy
odbiorcami dziatan medialnych zwigzanych z projektem. Dodatkowo, projekt (przez powstaty
artykut prasowy) ma na celu dotarcie do ogdlnopolskiej opinii publicznej, promujac dziedzictwo
kulturowe miasta na skale kraju. To zaangazowanie w promocje kultury lokalnej przekracza granice
miasta, kreujgc pozytywny wizerunek Szczecina w skali ogdlnopolskiej.

3. Analiza Preferencji Odbiorcow: Z przeprowadzonych analiz wynika, ze nawet do 90%
bezposrednich odbiorcow sztuki performance wyraza chec zapoznania sie z tresciami w internecie
po zobaczeniu spektaklu na zywo. Postaé flanera, ze wzgledu na swojg charakterystyke, pozostaje w
pamieci widzéw, co determinuje ich checi poznawcze. To istotne spostrzezenie, ktére stanowi
fundament strategii komunikacyjnej projektu.

Il. Rozwiniecie Komunikacji Medialne;j:

1. Materiaty Wizualne: Stworzenie atrakcyjnych materiatdw wizualnych, zawierajgcych fragmenty
performance'u, ktérych celem jest zachecenie do dalszego zanurzenia sie w tresci projektu.

2. Kampania Spotecznos$ciowa: Aktywna kampania na platformach spotecznosciowych,
ukierunkowana na lokalng spotecznos$é Szczecina, ale takze docierajgca do szerszej, ogélnopolskiej
publicznosci.

3. Relacje z Mediami Lokalnymi: Wspédtpraca z lokalnymi mediami, w celu promocji wydarzenia i
jego kontekstu kulturowego.

Podsumowanie: Projekt nie tylko skupia sie na bezposrednich uczestnikach performance'u, ale
takze starannie buduje strategie komunikacyjna, obejmujaca dziatart medialnych skierowanych
zarowno do lokalnej spotecznosci, jak i ogélnopolskiej opinii publicznej. Dzieki skoncentrowanemu
podejsciu, projekt ma potencjat nie tylko zaskoczyc¢ i zaangazowad bezposrednich widzow, ale takze
przyczynic¢ sie do promocji kulturowego dziedzictwa Szczecina na szerszg skale.
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Sposdb rozwigzywania problemoéw/zaspokajania potrzeb grupy docelowej
I. Relacje spoteczne.

1. W niedalekiej przesztosci cata Polska byta wstrzgsnieta tragicznym wydarzeniem - Smiercig
nastolatki z Andrychowa. Dziewczynka umierata przez kilka godzin pod sklepem w centrum miasta z
powodu hipotermii, a niestety nikt nie zareagowat na jej dramatyczne cierpienie. Telewizja TVN
postanowita zainicjowac eksperyment w Warszawie, gdzie nastolatka, siedzac na ulicy w samym
swetrze, byta zupetnie ignorowana przez przechodnidw. Jak zauwazyta siostra Chmielewska,
"Jeste$Smy narodem indywidualistow, pionkéw."

2.0bojetnos¢ spoteczna to nie tylko problem wielkich miast, ale dotyka takze mniejsze
miejscowosci, co wskazuje na powazny kryzys spoteczny w kraju. Profesor Sadura, przeprowadzajac
badania, stwierdzit, ze Polska boryka sie z kryzysem zaufania spotecznego. Zaledwie 15% obywateli
ufa innym, co stanowi powazne zagrozenie dla budowy kapitatu spotecznego. W Skandynawii
indeksy kapitatu spotecznego przekraczajg 70%, co oznacza przekonanie, ze inni ludzie dziatajg w
dobrej wierze, ufajg instytucjom panstwa i wykazujg lojalnosé.

3. W kontekscie tych wyzwan, performance w konwencji postaci flanera staje sie artystyczna
prowokacja. Jego celem jest zmuszenie odbiorcy do wyjscia ze strefy komfortu i konsumpcyjnego
stylu zycia. Poprzez przyjecie roli flanera, performer nawigzuje przypadkowe relacje, zamykajac
akcje pozytywnym doznaniem dla uczestnika, ktéry z duzym prawdopodobieistwem przekaze to
doswiadczenie dalej. W ten sposéb performance staje sie narzedziem, ktére ma potencjat
przetamania obojetnosci spotecznej i budowania wiezi miedzyludzkich.

. Rola kultury w rozwoju miast, ze wskazaniam najwazniejszych obszarow:

1. Turystyka: Promocja dziedzictwa kulturowego (ktére znajdzie sie w planowanym artykule) moze
przyciggad turystow. Turystyka jest waznym zrédtem dochoddéw dla miast, przynoszac zyski
zwigzane z zakwaterowaniem, gastronomig, transportem i zakupami.

2. Gospodarka lokalna: Wydarzenia kulturalne obecne w mediach generujg popyt na rdézne ustugi,
co sprzyja rozwojowi miejscowej gospodarki. Sklepy, restauracje, hotele i inne przedsiebiorstwa
moga odnies¢ korzysci z wiekszego ruchu klientéw.

3. Tworzenie miejsc pracy: Wraz z rozwojem sektora kulturalnego przez jego promocje zwieksza sie
zapotrzebowanie na rdézne specjalnosci, takie jak artysci, projektanci, organizatorzy wydarzen,
pracownicy muzeow i galerii, co przektada sie na nowe miejsca pracy.

4. Poprawa wizerunku miasta: Kultura jest waznym elementem w ksztattowaniu wizerunku miasta.
Wysoki poziom atrakcyjnosci kulturalnej (np. nowatorki performance) moze przyczynic sie do
postrzegania miasta jako atrakcyjnego miejsca do zycia, pracy i odwiedzin.

5. Wzrost atrakcyjnosci dla mieszkancow: Wydarzenia kulturalne i réznorodna oferta kulturalna
sprawiajg, ze miasto staje sie atrakcyjniejsze dla mieszkaiicédw. Kultura moze byé waznym
czynnikiem przyciggajgcym ludzi do danego obszaru.

6. Edukacja i rozwdj spotecznosci: Projekty kulturalne mogg mie¢ edukacyjny charakter, wspierajac
rozwdj spotecznosci. Warsztaty artystyczne w terenie mogg przyczynic sie do zwiekszenia poziomu
edukacji i Swiadomosci kulturowej mieszkarncow. A powstaty tekst do sztuki performance ma
charakter edukacyjny.

7. Innowacje i kreatywnos$¢: Kultura moze by¢ zrédtem innowacji i kreatywnosci. Promocja
dynamicznego srodowiska kulturalnego moze wspierac rozwdj nowych idei, przedsiewziec
artystycznych i projektow spotecznych.

8. Zwiekszenie zaangazowania spotecznego: Wydarzenia kulturalne i projekty mogg promowac

wniosek wygenerowano w systemie witkac.pl , suma kontrolna: b167-2d21-c839




zaangazowanie spoteczne, integrujgc spoteczno$é i tworzac wspolne doswiadczenia.

[ll. Promocja kulturalna miasta moze wptywac na jego rozwdj, zaréwno pod wzgledem
gospodarczym, jak i spotecznym. Kultura staje sie istotnym elementem przyciggajagcym uwage,
inwestycje i ludzi, co przyczynia sie do ogdlnego rozwoju miasta. Jak kultura i kreatywnos¢ zmieniajg
miasta? Najwazniejsze wyniki badania Komisji Europejskiej - Raport "Monitor miast kultury i
kreatywnosci" (gdzie polskie miasta wypadty rozczarowujgco):

1. Miasta-liderzy pod wzgledem kultury i kreatywnosci: w poréwnaniu do innych miast o podobnej
liczbie ludnosci Paryz, Kopenhaga, Edynburg i Eindhoven osiggajg lepsze wyniki.

2. Kultura, kreatywnosc i poziom dobrobytu: kultura i kreatywnosé przyczyniajg sie do zwiekszenia
tempa wzrostu gospodarczego i majg pierwszorzedne znaczenie dla miast o niskich dochodach.

3. Wielko$¢ miasta to nie wszystko: wielko$¢ miasta nie decyduje o dynamice zycia kulturalnego ani
o poziomie kreatywnosci, miasta matej i sredniej wielkosci z reguty uzyskiwaty stosunkowo lepsze
wyniki niz wieksze miasta

4. To nieprawda, ze stolice sg najwazniejszymi o$rodkami zycia kulturalnego: choé stolice
charakteryzuje z reguty duza dynamika zycia kulturalnego, to w Austrii, Belgii, Hiszpanii, Holandii,
Niemczech, Polsce, Wielkiej Brytanii i we Wtoszech prym wiodg inne miasta.

Komplementarnosc¢ z innymi dziataniami podejmowanymi przez organizacje lub inne podmioty):

Performance w konwencji postaci flanera odbyt sie juz w kilkunastu polskich miastach (m.in
Warszawa, Katowice, tddz, Bielsko-Biata, Cieszyn), wszedzie wzbudzajgc zywe zainteresowanie i
checi poznawcze ze strony publicznosci - z czego powstaty inspirujgce materiaty prasowe (na
dedykowang strone www oraz media spotecznosciowe) o tych miastach. Tak wiec dziatanie jest w
petni komplementarne czyli wzajemnie sie uzupetniajgce z innymi dziataniami wnioskodawcy.

Jaka zmiana spoteczna zostanie osiggnieta poprzez realizacje zadania?
Obcowanie z nowymi formami kultury moze wywotywaé réznorodne zmiany spoteczne:

1. Rozszerzenie horyzontdw: Nowe formy kultury czesto wprowadzajg ludzi w Swiaty i perspektywy,
ktorych nie mieliby okazji poznaé w tradycyjny sposdb. To moze prowadzi¢ do rozszerzenia
horyzontéw i zrozumienia réznorodnosci kulturowe;j.

2. Zmiana wartosci i norm: Nowe formy kultury mogg wptywaé na zmiane wartosci spotecznych i
norm. Przyktadowo, eksponowanie spoteczenstwa na nowe formy sztuki moze przyczynié sie do
wiekszej tolerancji i akceptacji.

3. Innowacje i kreatywnos¢: Kultura czesto jest miejscem innowacji i kreatywnosci. Nowe formy
sztuki mogg inspirowac do tworzenia nowych pomystéw w innych dziedzinach zycia.

4. Wptyw na styl zycia: Obcowanie z nowymi formami kultury moze wptywac na styl zycia
spoteczenstwa.

5. Wzrost Swiadomosci spotecznej: Kultura czesto jest nosnikiem tresci spotecznych. Nowe formy
kultury mogg zwieksza¢ Swiadomos¢ spoteczng na temat waznych kwestii, takich jak prawa
cztowieka, rownos¢ ptci, ochrona srodowiska czy sprawiedliwos¢ spoteczna.

6. Wptyw na edukacje: Kultura odgrywa wazng role w procesie edukacji. Nowe formy kultury mogga
inspirowac zmiany w systemie edukacyjnym, wprowadzajgc nowe tresci, metody nauczania czy
podejscia pedagogiczne.

7. Wspieranie aktywizmu spotecznego: Kultura moze by¢ narzedziem mobilizujgcym do dziatania
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spotecznego. Nowe formy kultury, takie jak performance moga pobudzaé do aktywizmu i zmian
spotecznych.
Miejsce realizacji

Szczecin (czyli "Paryz Pétnocy" - idealna, wrecz dedykowana, sceneria dla paryskiego flanera).
Nastepnie przestrzen wirtualna, gdzie materiaty prasowe bede promowane w Polsce i na swiecie.

4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

Nazwa rezultatu Planowany poziom Sposéb monitorowania
osiggniecia rezultatow rezultatéw / irédto
(wartosc docelowa) informacji o osiaggnieciu
wskaznika
Materiat prasowy na stornie www oraz | 1 Ogdlnodostepny.

w mediach spotecznosciowych - na
podstawie sztuki performance w
terenie - wizualny i tekstowy
(dokumentujacy zdarzenie plus tekst
literacki inspirowany odwiedzonym
miejscem).

Promocja w mediach 1 Raport redakg;ji.
spotecznosciowych

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w
ofercie oraz zasobdw, ktore bedg wykorzystywane w realizacji zadania.

Charakterystyka oferenta

Od 2021 roku nasza Fundacja aktywnie realizuje réoznorodne projekty medialne. Zgodnie ze
sprawozdaniami finansowymi, ktére zostaty ztozone do Krajowego Rejestru Sgdowego (KRS), udato
sie pozyskaé kwote przekraczajgcg 110.000 zt na prowadzenie naszych inicjatyw.

Jednym z naszych znaczacych przedsiewziec jest platforma flaner.pl, ktéra dziata od roku i juz
zyskata wsparcie finansowe w wysokosci 30.000 zt od Fundacji Lotto. Ta specyficzna dotacja zostata
przeznaczona na realizacje projektu "Patroni Roku". Dodatkowo, otrzymalismy wsparcie w
wysokosci 15.000 zt od Prezydenta Miasta Katowice oraz Prezydenta Miasta todzi. Srodki te zostaty
przeznaczone na materiaty promocyjne miast - performance flanera, ktory czerpie inspiracje z
charakterystyki miejsca.

Warto zaznaczyg, ze projekty te byty zlecone z narzuconym tematem, co jednak umozliwito nam
stworzenie prototypu projektu. Ten prototyp postuzyt do przetestowania catosciowe]j koncepcji pod
katem technicznym, zarzadzania oraz implementacji dziatan komunikacyjnych.

Nasza Fundacja kontynuuje rozwijanie kolejnych projektéw, w tym réwniez tego, ktory jest
przedmiotem niniejszego wniosku. Warto podkresli¢, ze obecne inicjatywy s3 juz efektem
autorskich inspiracji redakcji, co dodatkowo podkresla naszg zdolnos¢ do kreatywnego podejscia do
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dziatan oraz zdobytego doswiadczenia w zakresie projektowania i realizacji unikalnych
przedsiewziec.

Doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie

Redakcja - 2 dziennikarzy z wieloletnim doswiadczeniem medialnym i wyzszym wyksztatceniem
(dziennikarskie oraz filologia polska) plus fotograf.

Zasoby, ktére bedg wykorzystywane w realizacji zadania

1. W petni wyposazona redakcja prasowa w sprzety komputerowe i fotograficzne.

2. XIX wieczna garderoba i akcesoria do projektu.

3. Autorska strona internetowa (o wysokim stopniu estetyki) oraz media spotecznosciowe z 40 tys
obserwujacych. UWAGA! Posiadany Instagram - dziat od kilku miesiecy - ma wypracowane (a wiec
zapisane w algorytmach) zasiegi w liczbie - 4 MILIONOW unikalnych kont (na podstawie wcze$niej
zamieszczanych rolek, ktorych zadaniem byto zbudowanie zasiegéw).

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. | Rodzaj kosztu Wartosé PLN Z dotagji Z innych
zrédet

1. |Materiat prasowy tj. tekst literacki na 6 000,00
strone www plus relacja (media
spotecznosciowe) ze sztuki
performance w terenie (3 dni). tacznie
minimum 100 raportowanych godzin
pracy cztonkdéw zespotu redakcyjnego.
(Potowa wskazanej kwoty to koszty
uzyskania przychodu - dojazd, pobyt,
koszty prowadzenia redakcji i inne).

2. | Promocja w mediach 3 600,00
spotecznosciowych (zakup algorytmoéw
do promocji w catym kraju plus
moderowanie dyskusji).

3. | Ksiegowos¢ 369,00

Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 9 969,00 9 969,00 0,00

V. Oswiadczenia

Oswiadczam(y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku
publicznego oferenta(-téw);

2) pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sie odbywac wytgcznie w ramach prowadzonej
odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;
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3)
4)
5)
6)

7)

oferent* / oferenci* skfadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zategat=ig}* z optacaniem

naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;

oferent* / oferenci* skfadajacy niniejsza oferte nie zalega(-j3)* / zategat=ia}* z optacaniem

naleznosci z tytutu sktadek na ubezpieczenia spoteczne;

dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* / inng
i dencig® ;

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem

prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i

przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemdéw informatycznych,

osoby, ktérych dotycza te dane, ztozyty stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie

danych osobowych.

(podpis osoby
upowaznionej
lub podpisy oséb
upowaznionych

do sktadania oswiadczen

woli

w imieniu oferenta)

Zataczniki:

1.
2.

Oswiadczenie do umowy (fakultatywny - ztozony elektronicznie)
Dodatkowy zatgcznik (np. petnomocnictwo, upowaznienie) (fakultatywny)

Y Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdzn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.
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