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Specyfikacja Istotnych Warunkow Zamowienia

ZAMAWIAJ ACY:

Gmina Miasto Szczecin — Biuro Promocji i Informaciji
PI. Armii Krajowej 1
70-456 Szczecin
(pok. nr 155)

ZAPRASZA DO ZtO ZENIA OFERTY W POST EPOWANIU PROWADZONYM W
TRYBIE

PRZETARGU NIEOGRANICZONEGO
NA USLUGI

O WARTOSCI ZAMOWIENIA MNIEJSZEJ OD KWOT OKRE SLONYCH W
PRZEPISACH WYDANYCH NA PODSTAWIE ART. 11 UST. 8 NA:

,PRZEPROWADZENIE OGOLNOPOLSKIEJ KAMPANII OUTDOOROWE J ORAZ
USLUGI REKLAMOWE”

SPIS TRESCI :

Rozdziat | Forma oferty;

Rozdziat Il Zmiana, wycofanie i zwrot oferty;

Rozdziat llI Oferty wspolne;

Rozdziat IV Jawnd@¢ postpowania;

Rozdziat V Wymagane dokumenty potwierdzeg spetnianie warunkéw udziatu w pgsdwaniu, opis
warunkéw oraz spos6b oceny ich spetniania. Inneidh@nty wymagane w ofercie;

Rozdziat VI Wykonawcy zagraniczni;

Rozdziat VIl  Termin wykonania zaméwienia,

Rozdziat VIII  Wyjasnienia trdci siwz i jej modyfikacja oraz sposéb porozumieveasi; wykonawcow z
zamawiagcym;

Rozdziat IX Spos6b obliczenia ceny oferty;

Rozdziat X Sktadanie i otwarcie ofert;

Rozdziat XI Wybor oferty najkorzystniejszej;

Rozdziat XII Zawarcie umowy;

Rozdziat XIll  Pouczenie érodkach ochrony prawnej;

Rozdziat XIV  Opis przedmiotu zaméwienia.

Zataczniki:

Zatacznik nr 1 — oferta cenowa;
Zatacznik nr 2 — cswiadczenie;
Zalacznik nr 3 —wykaz prac podobnych;
Zatgcznik nr 4 — wzér umowy do agci 1;
Zatgcznik nr 5 —wzér umowy do cgci 2;
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Zatgcznik nr 6 —wzér umowy do cgsci 3;
Zatgcznik nr 7 — wzér umowy do cZci 4;
Zatgcznik nr 8 —wzér umowy do cgci 5;
Zatagcznik nr 9 —wzér umowy do cgci 6;
Zatgcznik nr 10 — wzoér umowy do aci 7;
Zatgcznik nr 11 —wzér umowy do cgci 8;
Zatgcznik nr 12 —wzér umowy do cgsci 9;
Zatacznik nr 13 — wz6r umowy do egci 10;
Zatagcznik nr 14 —wzér umowy do cgci 11;
Zatgcznik nr 15 —wzér umowy do cgici 12;
Zatgcznik nr 16 — wzor umowy do egci 13;
Zatgcznik nr 17 —wzér umowy do cgici 14;
Zatgcznik nr 18 —wzér umowy do cgci 15;

Podstawa prawna: Ustawa z dnia 29.01.2004r. Peammwie publicznych (t.j. Dz. U. z 2007r. nr 223,

poz. 1655), zwana dalej ustaw

ROZDZIAL | Forma oferty |

1.

8.

9.

Naoferte skiadaj si¢: oferta cenowa oraz wszystkie pozostate wymagakardenty (w tym
oswiadczenia, zakzniki itp.) zgodnie z rozdzialem V specyfikacjitagych warunkow
zamoOwienia (siwz).

Wykonawcy sporza oferty zgodnie z wymaganiami siwz.

Oferta cenowa musi bysporadzona na formularzu oferty, wedtlug wzoru starx@ego
zalacznik nr 1 do siwz.

Oferta musi by sporadzona w ¢zyku polskim, na maszynie do pisania, komputerze Iu
recznie diugopisem. Oferty nieczytelne zogtadrzucone.

Oferta musi by podpisana przez osoby upow#ne do sktadania swiadczér woli w
imieniu wykonawcy. Upowanienie do podpisania oferty musidgofaczone do ofertyw
oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodn&¢ z oryginalem przez notariuszap ile nie
wynika ono z innych dokumentéw zakonych przez wykonawc

W przypadku, gdy wykonawca sklada kopjakiegé dokumentu, musi ky ona
paswiadczona za zgoddé z oryginatem przez wykonawgwykonawca sktada wiasngnzny
podpis poprzedzony dopiskiem ,za zgofliip z zastrzezeniem pkt 5 oraz Rozdziat Il
pkt 2 niniejszej siwz Jeeli do reprezentowania wykonawcy upanwene g tacznie dwie
lub wigcej osob, kopie dokumentéw muasby¢ potwierdzone za zgodi® z oryginatlem
przez te osoby.

Jeeli ktorys z wymaganych dokumentow sktadanych przez wykorngest sporzdzony w
jezyku obcym dokument taki nale ztozy¢ wraz z tlumaczeniem nagzyk polski
poswiadczonym przez wykonawc Dokumenty spordzone w ¢zyku obcym bez
wymaganych ttumaczenie kxda brane pod uwag

Zaleca s, aby wszystkie strony oferty byly ponumerowanend&iio, wszelkie miejsca, w
ktorych wykonawca naniost zmiany, mas®¢ przez niego parafowane.

Wykonawca skfada tylko jedmofert.

10. Zamawiajcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.
11. Zamawiajcy dopuszcza sktadanie oferteézowych. Wykonawca mie ztazy¢ oferte na

jedm , kilka lub wszystkie agci przedmiotu zamdwienia.

12. Zamawigjcy hie przewiduje udzielania zamowiazupetniagcych.
13. Wykonawca ponosi wszelkie koszty zeane z przygotowaniem i zZieniem oferty.
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14. Zaleca s, aby wykonawca zamieit ofertc w zewretrznej i wewrtrznej kopercie z tynye:

1) zewrtrzna koperta powinna bByoznaczona w nagiujacy sposéb:Gmina Miasto
Szczecin — Biuro Promociji i Informaciji, Pl. Armii Krajowej 1, 70-456 Szczecin, pok.
Nr 155, przetarg nieograniczony, "Oferta na przepravadzenie ogolnopolskiej
kampanii outdoorowej oraz ustugi reklamowe" oraz ,nie otwiera¢ przed 07.03.2008
r., przed godz. 12.00™- bez nazwy i piecgki wykonawcy;

2) koperta wewegtrzna powinna zawietaofert i by¢ zaadresowana na wykonawtak aby
maozna bylo odesiaofert w przypadku jej wptynicia po terminie.

15. Jeeli oferta wykonawcy nie dulzie oznaczona w sposéb wskazany w pkt 14, zamgwyiaj

nie Ikedzie ponosi zadnej odpowiedzialfmi za nieterminowe wplyncie oferty.
Zamawiajcy nie lgdzie ponosi odpowiedzialnéci za nieterminowe zl@nie oferty w
szczegolnéci w sytuacji, gdy oferta nie zostanie zma do pokoju wskazanego w pkt 14
ppkt 1) lecz wptynie do kancelarii Uydu Miasta.

\ ROZDZIAL Il Zmiana, wycofanie i zwrot oferty \

1.

2.

3.

Wykonawca mize wprowadzi zmiany oraz wycofa ztozona przez siebie ofegt przed

terminem sktadania ofert.

1) w przypadku wycofania oferty, wykonawca skladsemne éwiadczenieze ofert swa
wycofuje, w zamknjtej kopercie zaadresowanej jak w rozdziale | pktppkt 1) z
dopiskiem ,wycofanie”.

2) w przypadku zmiany oferty, wykonawca sklada mpise dwiadczenie, 2 oferig swa
zmienia, okrélajac zakres i rodzaj tych zmian &lieoswiadczenie o zmianie pagja za
soly konieczné¢ wymiany czy te przediaenia nowych dokumentow — wykonawca
winien dokumenty te zky¢ .

Powyssze dwiadczenie i ew. dokumenty nalezamidgcic w kopercie wewetrznej i
zewrgtrznej, oznaczonych jak w rozdziale | pkt 14 pphtil2) przy czym koperta
zewrgtrzna powinna miedopisek ,zmiany”.

Wykonawca nie ma wprowadzat zmian do oferty oraz wycofajej po uptywie terminu

sktadania ofert.

Oferty zt@one po terminie skladania zamaw®j zwraca wykonawcom bez otwierania, po

uptywie terminu do wniesienia protestu.

| ROZDZIAE Il Oferty wspélne |

1.

2.

Wykonawcy sktadagy ofert wspolm ustanawigj petnomocnika do reprezentowania ich w
postpowaniu albo do reprezentowania ich w gpetvaniu i zawarcia umowy.
Petnomocnictwo, o ktorym mowa w pkt 1 musi zoajek sie w ofercie wspdlnej
wykonawcow.Pethomocnictwo musi by ztozone w oryginale lub kopii pgwiadczonej za
zgodnai¢ z oryginatem przez notariusza

Petnomocnik pozostaje w kontakcie z zamawian w toku posfpowania; zwraca sido
zamawiagcego z wszelkimi sprawami i do niego zamawagy kieruje informacje,
korespondengj itp..

Oferta wspdlna, sktadana przez dwoch lubecaji wykonawcow, powinna spetiia
nastpujace wymagania:

1) oferta wspolna powinna bgporadzona zgodnie z siwz;
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2) sposob sktadania dokumentow w ofercie wspdlnej:

a) dokumenty, dotyere wiasnej firmy, takie jak np.: odpis z étavego rejestru albo
z&wiadczenie o wpisie do ewidencji dziataded gospodarczej, — skiada idy z
wykonawcow sktadagych ofert wspolra w imieniu swojej firmy;

b) dokumenty wspdlne takie jak np.: oferta cenowarmonogramy itp. sklada
petnomocnik wykonawcéw w imieniu wszystkich wykoraw skfadajcych oferg
wspolm,

5. Wspdlnicy spétki cywilnejstraktowani jak wykonawcy sktadgly ofert wspodlr i maja do
nich zastosowanie zasady aitome w pkt 1 — 4 niniejszego rozdziatu.

6. Przed podpisaniem umowy (w przypadku wygraniatgpowania) wykonawcy skiadajy
oferte wspOlmy beda mieli obowhzek przedstawi zamawiagcemu umow konsorcjum,
zawierajca, CO najmniej:

1) zobowiazanie do realizacji wspolnego przegeziccia gospodarczego obejmoggo
swoim zakresem realizagprzedmiotu zamowienia,

2) okreslenie zakresu dziatania poszczegolnych stron umowy,

3) czas obowizywania umowy, ktory nie nie by krotszy, nk okres obejmujcy realizacg
zamowienia oraz czas trwania gwarancji jako rekojmi.

| ROZDZIAL IV Jawno §¢ postepowania |

Zamawiajcy prowadzi protokot pogpowania.

Protokot posfpowania wraz z zatznikami jest jawny. Zatzniki do protokotu takie jak

opinie biegtych, éwiadczenia, informacje, zawiadomienia, wnioski, andokumenty i

informacje sktadane przez zamaw@ggo i wykonawcow udogbnia s¢ po dokonaniu

wyboru najkorzystniejszej oferty lub uniexvaeniu postipowania. Oferty §jawne od chwili
ich otwarcia.

3. Nie ujawnia s informacji stanowjcych tajemni¢ przedsgbiorstwa w rozumieniu przepisow
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,zg wykonawca, nie ptiej niz w terminie
skladania ofert, zastrzegk nie mog one by udostpniane.

4. W przypadku zastrzenia informacji wykonawca ma obawgek wydzielé z oferty
informacje stanowice tajemni¢ jego przedsbiorstwa i oznaczy je klauzuh ,nie
udostpnia. Informacje stanowi tajemnie przedstbiorstwa w rozumieniu art. 11 ust. 4
ustawy o zwalczaniu nieuczciwe] konkurencji (Dz. ©.2003 r. nr 153, poz. 1503 z
pdzniejszymi zmianami)”.

5. W sytuacji, gdy wykonawca zastzeew ofercie informacje, ktore nie stanawgjemnicy

przedsgbiorstwa lub g jawne na podstawie przepiséw ustawy Prawo zamopiglicznych

lub odrbnych przepisdw, informacje tegda podlegaty udogpnieniu na takich samych
zasadach, jak pozostate niezastoree dokumenty.

N

ROZDZIAL V Wymagane dokumenty potwierdzajace spetnianie warunkow udziatu w
postepowaniu, opis warunkéw oraz sposob oceny ich speémia. Inne
dokumenty wymagane w ofercie.

1. O udzielenie zaméwienia mpgbiega sic wykonawcy, ktorzy:
1) posiada uprawnienia do wykonywania okfenej dziatalndci lub czynndci, jezeli
ustawy naktadajobowhzek posiadania takich uprawnje
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2)

3)
4)
5)

posiada niezlzgdna wiedz i doswiadczenie oraz dysporupotencjalem technicznym i

osobami zdolnymi do wykonania zamdéwienia,

znajdug si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewaiaj wykonanie zamowienia,

nie podlegaj wykluczeniu z pogpowania o udzielenie zamowienia,

spetniag nastpujacewarunki dodatkowe:

a) wykonali (a w przypadkgwiadczeér okresowych réwnie wykonup) nalezycie w
okresie ostatnich trzech lat przed dniem weeez posgpowania o0 udzielenie
zamoOwienia publicznego, azgi okres prowadzenia dziatalkw jest krotszy — w tym
okresie minimum 3 prace podobne doetyajh przedmiotem zamowienia. Za pgac
podobra zamawiagcy uzna:
kampan¢ outdoorowd, o wartégci minimum 60.000 brutto obejmuga co najmniej
jedry, z nizej wymienionych grup:

- reklang na nénikach typu billboard,

- reklang na wielkoformatowych nimikach typu frontlight,

polegajca w szczegolngci na przeprowadzeniu kampanii cadmwej w danej grupie
wraz z wynajmem powierzchni reklamowych, wykonaniekiam, w tym druku oraz
wyklejenia, ekspozycji, monta i demontau reklam.

2. Kazdy z wykonawcOw ma obowzek zitoy¢ nastpujace awiadczenia i dokumenty
potwierdzagce spetnienie warunkow udziatu w pgstwaniu:

3.

1)

2)

3)

Oswiadczenie wykonawcy wedtug wzoru, stanowtego zatgcznik nr 2 do niniejszej
siwz:

a) o spetnianiu warunkow olkdlenych w art. 22 ust. 1 pkt 1,2,3 ustawy,
W_przypadku sktadania oferty wspoélnej wwswiadczenie skiada petnomocnik w
imieniu wykonawcéw sktadagych oferé wspdln.

b) o spetnianiu warunkéw okilenych w art. 22 ust. 1 pkt 4 ustawy,

W przypadku sktadania oferty wspélnej w.vgwiadczenie skiada kdy z wykonawcow
sktadajcych ofert wspdlna.

Aktualny odpis z wiasciwego rejestru albo aktualne za&wiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalncéci gospodarczej (jezeli odrebne przepisy wymagajwpisu do
rejestru lub zgloszenia do ewidencji dziatalcp, wystawione nie wczmiej niz 6
mieskcy przed uptywem terminu skiadania ofert.

W przypadku sktadania oferty wspolnej ww. dokumsekiada kady z wykonawcow
sktadajcych ofere wspéin.

Wykaz wykonanych, (a w przypadku swiadczeh okresowych réwnie
wykonywanych) ustug (prac podobnych) w okresie ostatnich trzech laegrdniem
wszczcia postpowania o udzielenie zamoOwienia, azgk okres prowadzenia
dziatalngci jest krotszy — w tym okresie, odpowiagtajch swoim rodzajem i waroia
ustugom stanowcym przedmiot zamoéwienia z podaniem ich wastoprzedmiotu, dat
wykonania i odbiorcow wedtug wzoru, stangeegozatacznik nr 3 do niniejszej siwz
orazdokumenty potwierdzajace,ze ustugi te zostaly wykonane nalgcie,

W przypadku sktadania oferty wspolnej wykonawcyadiicy ofere wspolry skladag
jeden wspolny ww. wykaz.

Ponadto wykonawcy maglolaczy¢ do oferty nasipujace dokumenty:

1)

2)

ofert cenows zgodnie z Rozdziatem | pkt 3 siwz;
W przypadku skiadania oferty wspolnej ngletozyé jeden dokument
odpowiednie petnomocnictwa,
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4.

Tylko w sytuacjach okibonych w Rozdziale | pkt 5 zdanie 2 siwz lub wymadku
sktadania oferty wspolnej (Rozdziat 11l pkt 1 siwz)

3) dcdwiadczenie wedtug wzoru stanawego zaicznik nr 1 do siwz wskazage czéé
zamoOwienia, ktorej wykonanie wykonawca powierzy \pgkbnawcom (jeeli
wykonawca przewiduje udziat podwykonawcow);

W przypadku sktadania oferty wspolnej naietozy¢ jeden dokument

Zamawiajcy wezwie wykonawcow, ktorzy w okdlenym terminie nie zhxy oswiadczeér lub

dokumentéw, o ktérych mowa w art. 25 ust. 1 ustalup, ktérzy ziayli dokumenty, o

ktorych mowa w art. 25 ust. 1, zawiexgg@ bkdy do ich uzupetnienia w wyznaczonym

terminie, chybaze mimo ich uzupetnienia oferta wykonawcy podlegazodeniu lub
konieczne bytoby uniewaienie posfpowania.

W przypadku zatzenia do oferty innych dokumentowznvymagane przez zamawiaggo

(np. materiatébw reklamowych i informacyjnych) zadest aby stanowity one odbna czs¢,

niezhczomm z ofert w sposob trwaly. Dokumenty takie nieda podlegaty ocenie przez

Zamawiajcego.

\ ROZDZIAL VI Wykonawcy zagraniczni \

1.

Jeeli wykonawca ma siedziblub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczyplds)
Polskiej, zamiast dokumentu, o ktorym mowa w roaldziV pkt 2 ppkt 2) siwz skiada
dokument lub dokumenty, wystawione w kraju, w ktdryma siedzib lub miejsce
zamieszkania, potwierdzge odpowiednioze:

-nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upzdi,

Dokumenty, o ktérych mowa w pkt 1, powinnylwystawione nie wczaaiej niz 6 miesgcy
przed uptywem terminu sktadania ofert.

Jeeli w kraju pochodzenia osoby lub w kraju, w ktorywgkonawca ma siedzgdub miejsce
zamieszkania, nie wydaje ¢sidokumentow o ktorych mowa w pkt 1 zgsije st je
dokumentem zawierggym aswiadczenie zigone przed notariuszem, wewym organem
sadowym, administracyjnym albo organem samdtz zawodowego lub gospodarczego
odpowiednio kraju pochodzenia osoby lub kraju, Wwriin wykonawca ma siedziblub
miejsce zamieszkania. Przepis pkt 2 stosgj@dpowiednio.

\ ROZDZIAL VII Termin wykonania zamowienia \

1.

Termin wykonania zamdwienia ustala sa:

Czs¢ 1. - 0d 01.04.2008 r. do 15.04.2008 r.
Czs¢ 2. - 0d 16.04.2008 r. do 30.04.2008 r.
Cz$¢ 3. - 0d 16.05.2008 r. do 31.05.2008 r.
Czs¢ 4. - 0d 16.05.2008 r. do 31.05.2009 r.
Cz$¢ 5. - 0d 01.05.2008 r. do 15.05.2008 r.
Cz$¢ 6. — od 16.06.2008 r. do 30.06.2008 r.
Cz$¢ 7. —od 01.04.2008 r. do 31.03.2009 r.
Cz$¢ 8. —od 01.04.2008 r. do 15.04.2008 r.
Cz$¢ 9. — od 16.05.2008 r. do 31.05.2008 r.
Cz$¢ 10. - od 01.06.2008 r. do 15.06.2008 r.
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Cz$¢ 11. - od 01.06.2008 r. do 20.06.2008 r.
Cz$¢ 12. - 0d 01.06.2008 r. do 20.06.2008 r.
Czg$¢ 13. — 0d 16.06.2008 r. do 30.06.2008 r.
Czg$¢ 14. — 0d 16.05.2008 r. do 31.05.2008 r.
Czg$¢ 15. — 0od 16.06.2008 r. do 30.06.2008 r.

ROZDZIAL VIII Wyja $nienia tresci SIWZ i jej modyfikacja oraz sposob porozumiewana

sie wykonawcow z zamawiagcym

1. Zamawiajcy urzduje w nasipujacych dniach (pracuagych) i godzinach:

1) poniedziatki — od godz. 9.00 do godz. 17.00
2) wtorki-piatki — od godz. 7.30 do godz. 15.30

2. wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informagamawiajcy i wykonawca
przekazu pisemnie z zastrzeeniem pkt 3.

3. Zamawiajcy dopuszcza porozumiewanie¢ sea pomog faksu, przy przekazywaniu
nastpujacych dokumentéw:

1)
2)
3)
4)

5)
6)

7
8)

9)

pytania i wyjanienia dotyczce tréci siwz,

modyfikacje tréci siwz,

wniosek o wyjénienie i wyja@nienie tréci oferty,

wniosek 0 wyjéanienie i wyj&nienia dotycace adwiadczeé i dokumentow, o ktorych
mowa w art. 25 ust. 1 ustawy,

wezwanie kierowane do wykonawcow na podstawtie2érust. 3 ustawy,

informacja o poprawieniu oczywistych omytek psdach oraz omytek rachunkowych w
obliczeniu ceny,

cswiadczenie wykonawcy w kwestii wyrania zgody na poprawienie omyiek
rachunkowych,

wniosek zamawiagego 0 wyraenie zgody na przedianie terminu zwjzania ofer
oraz odpowied wykonawcy,

zawiadomienie o wyborze najkorzystniejszej ¢fed wykonawcach, ktorzy zostali z
postpowania wykluczeni i wykonawcach, ktorych ofertystady odrzucone,

10) zawiadomienie 0 uniewaieniu postpowania,
11) informacje i zawiadomienia kierowane do wykonéw na podstawie art. 181 ustawy.

4. Jeeli zamawiajcy lub wykonawca przekazupswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz
informacje faksem, kala ze stron naadanie drugiej niezwiocznie potwierdza fakt ich
otrzymania.

5. Korespondencja przestana za pomofaksu po godzinach udowania zostanie
zarejestrowana w napmym dniu pracy zamawigjego i uznana za wniesipiz dat tego
dnia.

6. Postpowanie odbywa giw jezyku polskim w zwiazku z czym wszelkie pisma, dokumenty,
oswiadczenia itp. sktadane w trakcie pgmiwania mgdzy zamawigicym a wykonawcami
musz by¢ sporadzone w ¢zyku polskim.

7. Adres do korespondencji jest zamieszczony nawpEej stronie niniejszej siwz.
Zamawiajcy wymaga, aby wszelkie pisma zwane z pogpowaniem byly kierowane
wytacznie na ten adres.

8. Zamawiajcy nie zamierza zwotywazebrania wykonawcow.
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9. Osolay uprawnion do bezpéredniego kontaktowania ¢siz wykonawcami jesp. Anna
Nowak — Gtowny Specjalista w Biurze Promocji i Infemacji tel. 091/ 4245 890, w
godzinach pracy uradu, tj. w poniedziatki — od godz. 9.00 do godz. 100, wtorki-pigtki
— od godz. 7.30 do godz. 15.30., fax 091 4245 8%Zyiiny cah dobe),

10. Wykonawca mge zwrdct sie do zamawiajcego 0 wyjdnienie tréci siwz. Zamawiajcy
udzieli niezwtocznie wyjgnien, chybaze prgba o wyjdnienie tréci siwz wptynie do niego
na mniej nk 6 dni przed terminem sktadania ofert.

11. Tr&¢ zapytaa wraz z wyjdnieniami Zamawiajcy przekazuje wykonawcom, ktorym
przekazat siwz bez ujawnianieddta zapytania oraz udgphia na stronie internetowe;.

12. W szczegolnie uzasadnionych przypadkach zamgyianaze w kadym czasie przed
uptywem terminu do skladania ofert zmodyfikawaes¢ siwz. Dokonaa w ten sposob
modyfikacg przekazuje si niezwtocznie wszystkim wykonawcom, ktérym przekezaiwz
oraz zamieszcza na stronie internetowe.

13. Zamawigicy przedhiy termin sktadania ofert, zeli w wyniku modyfikacji tréci siwz
niezkedny jest dodatkowy czas na wprowadzenie zmian waifk. O przedieniu terminu
sktadania ofert zamawigly niezwtocznie zawiadomi wszystkich wykonawcowpdrim
przekazano siwz oraz unda ja na stronie internetowej.

\ ROZDZIAL IX Sposob obliczenia ceny oferty \

1. Zamawiajcy przewiduje wynagrodzenie ryczattowe. Cena madowszystkie prace, jakie z
technicznego punktu widzeniaa konieczne i niezfilne do prawidiowego wykonania
przedmiotu zamowienia w kedej z czsci od 1 do 12.

2. Podstaw wyliczenia ceny powinna Bydla Wykonawcy jego wiasnha, oparta na rachunku
ekonomicznym kalkulacja.

3. Podstaw do obliczenia ceny jest zakres prac podany w RalseXIV siwz.
4. Cena ofertowa musi uwzglniac w szczegolngi:

1) koszty przeprowadzenia wszystkich nigdfyych prac zwizanych z wynajmem
powierzchni reklamowych, wykonaniem reklam, w tymuldi oraz wyklejenia,
ekspozycji, montau i demontau reklam,

2) koszty zwizane z niezéinym zagciem pasa ruchu drogowego, wynajmem
nosnikdw reklamowych oraz dzigawa gruntu,

3) koszty zwazane z uzyskaniem pozwalea ekspozyejreklam,
4) koszty zwazane z ekspozygyjeklam,

5) koszty zwazane z monitoringiem reklam oraz ubezpieczeniertanek nagnikow
reklamowych,

6) koszty zwazane z ponownym wykonaniem, wyklejeniem, moemm i
demontaem reklam w przypadku ich zniszczenia lub uszkoidzen

7) podatek VAT.
5. Wykonawca powinien podaeny odebnie dla kadej z czsci, na ktdn sklada swgj oferte.
6. Rozliczenia midzy zamawiajcym a wykonawg beda prowadzone w walucie PLN.
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7. Cena musi by wyrazona w ziotych polskich niezaleie od wchodacych w jej skfad
elementéw. Tak obliczona cenedzie brana pod uwagrzez komisj przetargow w trakcie
wyboru najkorzystniejszej oferty.

8. Zastosowanie przez wykonawstawki podatku VAT od towarow i ustug niezgodnej z
obowiazujacymi przepisami spowoduje odrzucenie oferty.

9. Bfad rachunkowy w obliczeniu ceny, ktérego niezma poprawé na podstawie art. 88 Prawa
zamowid publicznych spowoduje odrzucenie oferty.

ROZDZIAL X Sktadanie i otwarcie ofert

1. Ofert nalery ztozy¢ w Urzedzie Miasta Szczecin, Biuro Promocji i Informaciji, Pl. Armii
Krajowej 1, pok. nr 155, w terminie do dnia 07.03.208 r., do godz. 11.30.

2. Zatermin ztaenia oferty uwaa st termin jej wptyngcia do zamawiagego.
Wykonawca otrzyma pisemne potwierdzenigetaa oferty.

4. Oferty leda podlegé rejestracji przez zamawigjego. Kada przygta oferta zostanie
opatrzona adnotacpkreslajaca doktadny termin przygia oferty tzn. dat kalendarzow oraz
godzire i minut, w ktérej zostata przgja. Do czasu otwarcia ofert,edy one
przechowywane w sposOb gwarantyj ich nienaruszalr$o.

5. Otwarcie ofert odimlzie s¢ w dn. 07.03.2008 r., 0 godz. 12.00 Wrzedzie Miasta Szczecin,
PIl. Armii Krajowej 1, pok. nr 151

6. Postpowanie o0 udzielenie zamowienia jest przeprowadzarzez komisj przetargow
powotara Zarzadzeniem Prezydenta Miasta Szczecina Nr 94/08 z dri2&.02.2008 r.

7. Posgpowanie tocz§ sic bedzie z podziatem na ¢&: jawm i niejawn.

8. Zamawiajcy bezpérednio przed otwarciem ofert poda kwofaka zamierza przeznaczya
sfinansowanie zamodwienia. Negghie zamawiajcy otworzy koperty z ofertami i ogtosi
nazwe (firme) i adres (siedzig) wykonawcy, ktdrego oferta jest otwierana, azéalnformacije

dotyczice ceny oferty, terminu wykonania zamodwienia, okrepvarancji i warunkow
ptatnaci — zawartych w ofercie.

9. Informacje, o ktérych mowa w pkt 8 zamaw@j przekae niezwitocznie wykonawcom,
ktorzy nie byli obecni przy otwarciu ofert, na isimiosek

w

\ ROZDZIAL Xl Wybér oferty najkorzystniejszej

1. Jedynym kryterium oceny ofert jest cena.
2. Sposob przyznania punktow w kryterium cena:

cena najmisza
x 100 pkt x znaczenie kryterium 100 %

cena oferty ocenianej

3. Zamawiajcy dokona wyboru oferty oddzielnie widej czsci.
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o

10.

11.

12.

13.

14.

Wykonawca pozostaje zyziany oferg przez okres 30 dni.
Bieg terminu zwizania oferd rozpoczyna siwraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Zamawiajcy dokona badania ofert w celu stwierdzenia, czykomawcy nie podlegaj
wykluczeniu. W przypadku wykluczenia wykonawcy zaviggacy odrzuci jego ofeet
Nastpnie zamawiajcy dokona oceny, czy oferty wykonawcow nie wyklutych z
postpowania nie podlegajodrzuceniu.

W toku badania i oceny ofert zamaw@j maze zadac od wykonawcow wyjgnien
dotycacych tréci ztozonych ofert i dokumentow potwierdzaych spetnianie warunkow
udziatu w posipowaniu.

Zamawiajcy poprawi w tekcie oferty oczywiste omyiki pisarskie oraz omytkichunkowe
w obliczeniu ceny, niezwlocznie zawiadam@jo tym wszystkich wykonawcow, ktorzy
ztozyli oferty.

Omyiki rachunkowe w obliczeniu ceny zamawtgj poprawi na zasadach okienych w art.
88 ustawy.

Jeeli oferta zawier& bedzie raaco nisky cerg w stosunku do przedmiotu zamodwienia,
zamawiajcy zwréci s¢ w formie pisemnej do wykonawcy o udzielenie w dlkarym
terminie wyjanien dotyczicych elementow oferty majych wptyw na wysoka ceny.

Zamawiajcy odrzuci ofert, jezeli:

1) jest niezgodna z ustaw

2) jej tres¢ nie odpowiada teei siwz,

3) jej ztazenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozuniieprzepisow o zwalczaniu
nieuczciwej konkurenciji,

4) zawiera raaco nisk cere w stosunku do przedmiotu zamowienia,

5) zostata zlgona przez wykonawcwykluczonego z udziatu w pagtowaniu o udzielenie
zamowienia,

6) zawiera omytki rachunkowe w obliczeniu ceny, rikdh nie mana poprawdé na
podstawie art. 88, lub &y w obliczeniu ceny,

7) wykonawca w terminie 7 dni od dnia otrzymaniavizaomienia nie zgodzit sina
poprawienie omyiki rachunkowej w obliczeniu ceny,

8) jest niewana na podstawie ogsnych przepisow.
Oferty nie odrzucone zostapoddane procedurze oceny zgodnie z kryteriami yocdert
okreslonymi w siwz.

Zamawiajcy wybierze ofer najkorzystniejszx na podstawie kryteriow oceny ofert
okreslonych w siwz.

Niezwtocznie po wyborze najkorzystniejszej tfexzamawiajcy zawiadomi wykonawcow,

ktorzy ztazyli oferty o:

1) wyborze najkorzystniejszej oferty, poslajnazwe (firmg¢) i adres tego wykonawcy,
ktérego ofert wybrano, oraz uzasadnienie jej wyboru, az¢éakazwy (firmy), siedziby i
adresy wykonawcéw, ktorzy zigli oferty wraz ze streszczeniem oceny i porédwnania
ztozonych ofert zawieracym punktag przyznam ofertom w kadym kryterium oceny
ofert i faczm punktacg,
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2) wykonawcach, ktorych oferty zostaly odrzucon®danc uzasadnienie faktyczne i
prawne,

3) wykonawcach, ktorzy zostali wykluczeni z pgsiwania, podag uzasadnienie faktyczne
| prawne

15. W przypadku wysgpienia przestanek, o ktérych mowa w art. 93 usistawy zamawiagy
uniewania pos¢powanie.
16. O uniewanieniu postpowania zamawiafy zawiadomi rownoczaeie wszystkich
wykonawcow, ktorzy:
1) ubiegali s 0 udzielenie zamodwienia, - w przypadku uniemiania posipowania przed
uptywem terminu sktadania ofert,
2) ziazyli oferty - w przypadku uniewaienia postpowania po uptywie terminu sktadania
ofert

- podajc uzasadnienie faktyczne i prawne.

17. Zamawigicy zwréci wykonawcom, ktérych oferty nie zostaly wgne, na ich wniosek,
ztozone przez nich plany, projekty, rysunki, modele&lgii, wzory, programy komputerowe
oraz inne podobne materiaty.

| ROZDZIAL XII Zawarcie umowy |

1. Informacje o formalnosciach, jakie powinny by spetnione w celu zawarcia umowy
1) Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana zohpaviy jest skontaktowasie z
zamawiagcym w terminie 7 dni od daty przekazania zawiadomie wyborze oferty i
uzgodné termin podpisania umowy.
2) Wykonawca ma obowzek zawrzé umowe zgodnie ze wzorami umoOw stanaaych
zalaczniki nr od 4 do 18do niniejszej siwz.
3) Zawarta umowadulzie jawna i bdzie podlegata udaginianiu na zasadach oklenych
w przepisach o dagpie do informacji publicznej (art. 139 ust. 3 usyaw
2. Termin i miejsce zawarcia umowy
Umowa zostanie zawarta w siedzibie zamasjo, nie wczaiej niz w 8 dniu od daty
przekazania zawiadomienia o wyborze oferty.

\ ROZDZIAL Xlll Pouczenie o srodkach ochrony prawnej \

1. Wykonawcom, ktorych interes prawny w uzyskanamawienia doznat lub nie dozna
uszczerbku w wyniku naruszenia przez zamawegjo przepisow ustawy, przystugéjedek
ochrony prawnej — protest.

2. Wobec czynnii podgtych przez zamawiagego w toku pogpowania oraz w przypadku
zaniechania przez zamawieggo czynngxi, do ktorej jest obowgzany na podstawie ustawy,
Wykonawca ma prawo wnié protest w terminach okfl®nych w ustawie.

3. Wnhniesienie protestu jest dopuszczalne tylkogeaavarciem umowy.

4. Zamawiacy odrzuca protest wniesiony po terminie, wniesiompyzez podmiot
nieuprawniony lub protest niedopuszczalny na pedstart. 181 ust. 6.
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5. Protest powinien wskazyweaoprotestowas czynnd¢ lub zaniechanie zamawsggego, a
takze zawiera zadanie, zwgzte przytoczenie zarzutdw oraz okoliczoo faktycznych i
prawnych uzasadnigych wniesienie protestu.

6. Od rozstrzygricia protestu nie przystuguje odwotanie ani skarga.

ROZDZIAL XIV Opis przedmiotu zamowienia

1. Przedmiot zamoéwienia

Przedmiotem zamowienia jest ,Przeprowadzenie ogulskiej kampanii outdoorowej oraz
ustugi reklamowe”

Kod CPV: 74.41.00.00 - 6 Ustugi reklamowe

2. Zakres zamoéwienia

Przedmiot zamoOwienia zostat podzielony na¢@gice czsci:

Czesé 1
Ogolnopolska kampania outdoorowa nr 1.

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiemyklejeniem i ekspozygj 120
reklam na nénikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjme min. 11,5 rh do
max. 12,5 rh kazdy, w terminieod 01.04.2008 r. do 15.04.2008 w nastpujacych
miastach, oraz ikziach:

1) Krakow - w ilgci 20 sztuk;
2) Pozna - wilosci 20 sztuk;

3) Warszawa - w iléci 40 sztuk;
4) Wroctaw - w ilgci 20 sztuk;
5) Koszalin - wildci 10 sztuk;
6) Szczecin - w iléci 10 sztuk;

2. Wykonawca zobowruje s¢ umiesci¢ reklang na ndnikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdéw i pieszych, tj. w centrach veskech miast, na
gtéwnych skrzyowaniach oraz na gtéwnych drogach przyadge do miast.

3. Druk na papierze 115 — 120 §/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), granaat
poszczegollnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.

4. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczongk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.

5. Na wszystkich nimikach w w.w. miastache¢bzie obowazywat jeden layout.

6. W przypadku oferowania przez Wykonawmoeasnikow reklamowych typu billboard
umieszczonych w pasie ruchu drogowego wsnpiee Szczecinie, Wykonawca ma prawo
skorzysté z obnionej stawki za dzieawe nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr
XXVIII/567/04 z dnia 08 listopada 2004 r.

Czes¢ 2

Lokalna kampania outdoorowa nr 2.
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. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozyaj15 reklam

na naénikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 mdo max. 12,5
m? kazdy, w terminie 0d16.04.2008 r. do 30.04.2008 w Szczecinie, w miejscach o
duzym natzeniu ruchu pojazdéw oraz pieszych, tj. w centrunagsta Szczecina, na
gléwnych skrzyowaniach oraz na gtébwnych drogach przy trasach dejaych do
miasta.

Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), granaat
poszczegollnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczomgk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.

Na wszystkich nimikach lgdzie obowazywat jeden layout.

W przypadku oferowania przez Wykonawmoeasnikow reklamowych typu billboard
umieszczonych w pasie ruchu drogowego, Wykonawcgnmaao skorzysiaz obnionej
stawki za dzierawe nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVI111/567/04 z dnia 08
listopada 2004 r.

Czes¢ 3
Lokalna kampania outdoorowa nr 3.

1.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozygj 15 reklam
na nanikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 do max. 12,5
m? kazdy, w terminie 0d16.05.2008 r. do 31.05.2008 w Szczecinie, w miejscach o
duzym natzeniu ruchu pojazdow oraz pieszych, tj. w centrunagta Szczecina, na
gldwnych skrzyowaniach oraz na gtdbwnych drogach przy trasach dejaych do
miasta.

Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), gramaat
poszczegollnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczomgk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.

Na wszystkich nimikach Igdzie obowazywat jeden layout.

W przypadku oferowania przez Wykonawmeaosnikow reklamowych typu billboard
umieszczonych w pasie ruchu drogowego, Wykonawcgrmaao skorzystaz obnizonej
stawki za dzieraw nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVI111/567/04 z dnia 08
listopada 2004 r.

Czesé 4
Ogodlnopolska kampania outdoorowa nr 4.

1.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiemyklejeniem i ekspozrf)]/qi 100 reklam
na nanikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjod min. 11,5 mdo max. 12,5
m? kazdy, w terminie odl6.05.2008 r. do 31.05.2008 w nastpujacych miastach, oraz
ilosciach:

1) Poznéa - wilosci 20 sztuk;

2) Gorzéw — w ildci 15 sztuk;

3) Bydgoszcz — w iléci 15 sztuk;

4) Pita—w ilgci 15 sztuk;

13



Nr sprawy..........

4.

5.

5) Zielona Goéra — w ilici 15 sztuk;

6) Koszalin - wildci 10 sztuk;

7) Stupsk —w iléci 10 sztuk;
Wykonawca zobowruje s¢ umiesci¢ reklame na ndnikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdéw i pieszych, tj. w centrach veskech miast, na
gtéwnych skrzyowaniach oraz na gtéwnych drogach przyadge do miast.
Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), granaat
poszczegolnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.
Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczomgk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.
Na wszystkich nimikach w w.w. miastache¢bzie obowazywat jeden layout.

Czes¢ 5
Ogolnopolska kampania outdoorowa nr 5.

1.

4.

5.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiemyklejeniem i ekspozygj90 reklam
na naénikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 mdo max. 12,5
m? kazdy, w terminie 0d01.05.2008 r. do 15.05.2008 ny nastpujacych miastach oraz
ilosciach:

1) Pozna - wilosci 15 sztuk;

2) Wroctaw - w ilégci 15 sztuk;

3) Zabrze - wiléci 10 sztuk;

4) Warszawa - w iléci 40 sztuk;

5) Bydgoszcz - w iléci 10 sztuk;
Wykonawca zobowruje s¢ umiesci¢ reklame na nénikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdéw i pieszych, tj. w centrach weskegch miast, na
gtéwnych skrzyowaniach oraz na gtéwnych drogach przyadge do miast.
Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), granaat
poszczegollnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.
Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczomgk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.
W kazdym z w.w. miast &dzie, obowazywat indywidualny layout.

Czes$¢ 6
Ogodlnopolska kampania outdoorowa nr 6.

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiemyklejeniem i ekspozygj120 reklam

na naénikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 rf}:do max. 12,5
m? kazdy, w terminie odL6.06.2008 r. do 30.06.2008 w nastpujacych miastach, oraz
ilosciach:

1) Krakow - w ilégci 20 sztuk;

2) Pozna - w ilosci 20 sztuk;

3) Warszawa - w iléci 40 sztuk;

4) Wroctaw - w ilgci 20 sztuk;

5) Koszalin - w ildci 10 sztuk;

6) Szczecin - wiléci 10 sztuk;
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Wykonawca zobowruje s¢ umiesci¢ reklame na ndnikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdéw i pieszych, tj. w centrach veskech miast, na
gtéwnych skrzyowaniach oraz na gtéwnych drogach przyadge do miast.

Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), gramaat
poszczegolnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczomgk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.

Na wszystkich nimikach w w.w. miastache¢bzie obowazywat jeden layout.

W przypadku oferowania przez Wykonawmaeaosnikow reklamowych typu billboard
umieszczonych w pasie ruchu drogowego wsnoie Szczecinie, Wykonawca ma prawo
skorzysté z obnionej stawki za dzieawe nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr
XXVII/567/04 z dnia 08 listopada 2004 r.

Czes¢ 7
Lokalna kampania outdoorowa nr 7.

1.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozygj10 reklam
na naénikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 mdo max. 12,5
m? kazdy, usytuowanych przy trasach wjazdowych do Szeozeav nasipujacych
terminach oraz ilgciach:

1) w terminie od 01.04.2008 r. do 30.06.2008 rlodci 10 sztuk;

2) w terminie od 01.07.2008 r. do 30.09.2008 rlaogci 10 sztuk;

3) w terminie od 01.10.2008 r. do 31.12.2008 rlaogci 10 sztuk;

4) w terminie od 01.01.2009 r. do 31.03.2009 rlogci 10 sztuk;

Wykonawca zobowruje s¢ umiesci¢ reklanme na nénikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdow, przy gtownych trasach wjazddwylo miasta
Szczecina i innych punktach pierwszego kontaktuadi&iedzajcych miasto Szczecin,
typu: w okolicy dworca PKP, w okolicy dworca PKS.

Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), granaat
poszczegolnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.

Projekty graficzne reklam zostadostarczone Wykonawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.

W kadym okresie ekspozycjicblzie obowazywat oddzielny layout (razem 4 projekty
graficzne)

Ze wzgtdu na dlugi (3-miegtczny) okres ekspozycji, Wykonawca ma prawo do zgnian
lokalizacji nagnika reklamowego, w trakcie trwania ekspozycji paerunkiem, ze
zalazenia z pkt 2 zostan spetnione, oraz zmiana lokalizacji zostanie wnieg
uzgodniona i zaakceptowana przez Zamawego.

. W przypadku oferowania przez Wykonaweasnikow reklamowych typu billboard

umieszczonych w pasie ruchu drogowego, Wykonawcgrmaao skorzystaz obnizonej
stawki za dzietawg nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVI111/567/04 z dnia 08
listopada 2004 r.

Cze$¢ 8
Lokalna kampania outdoorowa nr 8.
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1.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiemyklejeniem i ekspozygj15 reklam
na nénikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 hdo max. 12,5
m? kazdy, w terminie 0d01.04.2008 r. do 15.04.2008 w Szczecinie, w miejscach o
duzym natzeniu ruchu pojazdéw oraz pieszych, tj. w centrunagsta Szczecina, na
gléwnych skrzyowaniach oraz na gtébwnych drogach przy trasach dejaych do
miasta.

Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), granaat
poszczegollnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.

Projekty graficzne reklam zostadostarczone Wykonawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.

Na wszystkich rimikach leda obowhzywaly dwa layouty. Pierwszy od 01.04.2008 r. do
08.04.2008 r. , drugi layout od 09.04.2008 r. dadeookresu ekspozyciji.

W przypadku oferowania przez Wykonawmoeasnikow reklamowych typu billboard
umieszczonych w pasie ruchu drogowego, Wykonawcgnmaao skorzysiaz obnionej
stawki za dzierawe nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVI111/567/04 z dnia 08
listopada 2004 r.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozygj8 reklam
na wielkoformatowych nimikach typu frontlight, o powierzchni ekspozycyjrag min.

17 nf do max. 20 rhkazdy, w terminie od1.04.2008 r. do 15.04.2008 w Szczecinie,

w miejscach o diym natzeniu ruchu pojazdow oraz pieszych, tj. w centrunasta
Szczecina, na gtdwnych skeowvaniach oraz na gtownych drogach przy trasach
wjazdowych do miasta.

Druk na papierze 115 — 120 §/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), gramaat
poszczegolnych brytow jednego plakatu musi jegnakowa.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczomgk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.

Na wszystkich rimikach leda obowhzywaly dwa layouty. Pierwszy od 01.04.2008 r. do
08.04.2008 r. , drugi layout od 09.04.2008 r. dadeookresu ekspozyciji.

W przypadku oferowania przez Wykonawmaeaosnikow reklamowych typu billboard
umieszczonych w pasie ruchu drogowego, Wykonawcgmaao skorzystaz obnizonej
stawki za dzierawg nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVI111/567/04 z dnia 08
listopada 2004 r.

Cas$¢ 9
Kampania outdoorowa nr 9.

1.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozyej 10 reklam

na nanikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 rhido max. 12,5
m? kazdy, w terminie 0d16.05.2008 r. do 31.05.2008 we Wroctawiu, w miejscach o
duzym natzeniu ruchu pojazdow oraz pieszych, tj. w centrunasta Wroctawia, na
gldwnych skrzyowaniach oraz na gtdbwnych drogach przy trasach dejaych do

miasta.

Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), gramaat
poszczegolnych brytow jednego plakatu musi jegnakowa.
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3.

4.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczomgk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.
Na wszystkich nimikach w w.w. miastachekbzie obowazywat jeden layout.

Ca$¢ 10
Ogodlnopolska kampania outdoorowa nr 10.

1.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiemyklejeniem i ekspozygj194 reklam
na nanikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 rhdo max. 12,5
m? kazdy, w terminie od)1.06.2008 r. do 15.06.2008 w nastpujacych miastach, oraz
ilosciach:

1) Krakow - w ilgsci 30 sztuk;

2) Katowice - w ildci 10 sztuk;

3) Chorzow - w iléci 10 sztuk;

4) Zabrze - wiléci 10 sztuk;

5) Tychy - wilgci 10 sztuk;

6) Pozna - w ilosci 20 sztuk;

7) Warszawa - w iléci 40 sztuk;

8) Gdaisk - wilosci 10 sztuk;

9) Gdynia — w ildci 10 sztuk;

10) Wroctaw - w iléci 20 sztuk;

11)Swinoujicie — w ilgici 4 sztuk;

12) Szczecin - w ilixi 20 sztuk;
Wykonawca zobowruje s¢ umiesci¢ reklame na nénikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdéw i pieszych, tj. w centrach wveskech miast, na
gldwnych skrzyowaniach oraz na gtdbwnych drogach przy adge do miast, a w
przypadkuSwinoujscia — réwnie w okolicy terminalu promowego.
Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), gramaat
poszczegollnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.
Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczomgk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.
Na wszystkich nimikach w w.w. miastache¢bzie obowazywat jeden layout.
W przypadku oferowania przez Wykonawmaeaosnikow reklamowych typu billboard
umieszczonych w pasie ruchu drogowego wsnoe Szczecinie, Wykonawca ma prawo
skorzysté z obnionej stawki za dzieawe nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr
XXVII/567/04 z dnia 08 listopada 2004 r.

Czs¢ 11
Kampania outdoorowa nr 11. na terenie Niemiec

1.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z dystigjhuna miejsce klejenia, drukiem,
wyklejeniem i ekspozyej 64 reklam na nimikach typu billboard, o powierzchni
ekspozycyjnej od min. 8 do max. 10 rh kazdy, w terminie 0d01.06.2008 r. do
20.06.2008 rw nastpujacych miastach, oraz #oiach:

1) Berlin - wilasci 40 sztuk;

2) Rostock - w iléci 20 sztuk;

3) Schwedt —w iléci 2 sztuk;
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4.

5.

4) Prenzlau — w ki 2 sztuk;

. Wykonawca zobowruje s¢ umiesci¢ reklang na ndénikach typu billboard w miejscach

o dwym natzeniu ruchu pojazdéw i pieszych, tj. w centrach veskech miast, na

gtéwnych skrzyowaniach oraz na gtéwnych drogach przyadge do miast.

Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), granaat

poszczegolnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczomgk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.

Na wszystkich nimikach w w.w. miastache¢bzie obowazywat jeden layout.

Czs¢ 12
Kampania outdoorowa nr 12. na terenie pastw skandynawskich

1.

4.

5.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z dystigjhuna miejsce klejenia, drukiem,
wyklejeniem i ekspozyej 40 reklam na rnimikach typu billboard, o powierzchni
ekspozycyjnej od min. 8 ndo max. 10 rkazdy, w terminie 0d01.06.2008 r. do
20.06.2008 rw nastpujacych miastach, oraz #oiach:

1) Kopenhaga - w ikzi 15 sztuk;

2) Stokholm - w iléci 15 sztuk;

3) Ystad — w ildci 5 sztuk;

4) Oslo —w ildci 5 sztuk;
Wykonawca zobowruje s¢ umiesci¢ reklanme na nénikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdéw i pieszych, tj. w centrach veskegch miast, na
gtéwnych skrzyowaniach oraz na gtéwnych drogach przyadge do miast.
Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), gramaat
poszczegolnych brytow jednego plakatu musi jegnakowa.
Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczongk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.
Na wszystkich nimikach w w.w. miastache¢bzie obowazywat jeden layout.

Czes€ 13
Lokalna kampania outdoorowa nr 13.

1.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiemyklejeniem i ekspozygj15 reklam
na nanikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 rhido max. 12,5
m? kazdy, w terminie 0d16.06.2008 r. do 30.06.2008 w Szczecinie, w miejscach o
duzym natzeniu ruchu pojazdéw oraz pieszych, tj. w centrunagsta Szczecina, na
gléwnych skrzyowaniach oraz na gtébwnych drogach przy trasach dejagych do
miasta.

Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), granaat
poszczegolnych brytdw jednego plakatu musi jegnakowa.

Projekty graficzne reklam zostadostarczone Wykonawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.

Na wszystkich nimikach w w.w. miastachedzie obowazywat jeden layout.

W przypadku oferowania przez Wykonawmoeasnikow reklamowych typu billboard
umieszczonych w pasie ruchu drogowego, Wykonawcgnmaao skorzysiaz obnizonej
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stawki za dzierawe nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVI111/567/04 z dnia 08
listopada 2004 r.

Cze§é 14
Ogodlnopolska kampania outdoorowa nr 14.

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozygj110 reklam
na nanikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 hido max. 12,5
m? kazdy, w terminie odl6.05.2008 r. do 31.05.2008 w nastpujacych miastach, oraz
ilosciach:

1) Krakow - w ilgci 20 sztuk;
2) Pozna - w ilosci 20 sztuk;

3) Warszawa - w iléci 40 sztuk;
4) Wroctaw - w ilgci 20 sztuk;
5) Szczecin - wiléci 10 sztuk;

2. Wykonawca zobowruje s¢ umiesci¢ reklame na ndénikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdéw i pieszych, tj. w centrach veskegch miast, na
gtéwnych skrzyowaniach oraz na gtéwnych drogach przyadge do miast.

3. Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), gramaat
poszczegolnych brytow jednego plakatu musi jegnakowa.

4. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczomgkdviawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.

5. Na wszystkich nimikach w w.w. miastachebzie obowazywat jeden layout.

6. W przypadku oferowania przez Wykonawmoeasnikow reklamowych typu billboard
umieszczonych w pasie ruchu drogowego wsnpie Szczecinie, Wykonawca ma prawo
skorzysté z obnizonej stawki za dzieawe nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr
XXVIII/567/04 z dnia 08 listopada 2004 r.

Czes¢ 15
Ogodlnopolska kampania outdoorowa nr 15.

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozygj110 reklam
na naénikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjoej min. 11,5 do max. 12,5
m? kazdy, w terminie odl6.06.2008 r. do 30.06.2008 w nastpujacych miastach, oraz
ilosciach:

1) Krakow - w ilgci 20 sztuk;
2) Pozna - w ilosci 20 sztuk;

3) Warszawa - w iléci 40 sztuk;
4) Wroctaw - w ilgci 20 sztuk;
5) Szczecin - w iléci 10 sztuk;

2. Wykonawca zobowruje s¢ umiesci¢ reklang na nédnikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdéw i pieszych, tj. w centrach veskegch miast, na
gtéwnych skrzyowaniach oraz na gtéwnych drogach przyadge do miast.

3. Druk na papierze 115 — 120 g/miebieska strona odwrotna (tzw. blueback), granaat
poszczegolnych brytow jednego plakatu musi jegnakowa.

4. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczongk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozyci zgodnie z ww. terminami.
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5. Na wszystkich nimikach w w.w. miastache¢bzie obowazywat jeden layout.

6. W przypadku oferowania przez Wykonawmeosnikow reklamowych typu billboard
umieszczonych w pasie ruchu drogowego wsnoe Szczecinie, Wykonawca ma prawo
skorzysté z obnionej stawki za dzieawe nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr

XXVIII/567/04 z dnia 08 listopada 2004 .

Czionkowie komisji przetargowe;j:

Przewodniczcy :
1) Marek Krzegiski — Giowny Specjalista w Biurze Promocji i Infcaji

Czionkowie :
2) Joanna Sontowska — Inspektor w Biurze ds. ZaetoRublicznych

3) Agnieszka Gardocka — Inspektor w Biurze Proimdoformaciji

Sekretarz :
4) Anna Nowak — Gtowny Specijalista w Biurze Promobjformacji

zatwierdzit w imieniu zamawiagego
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