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Wykonawcy
bioracy udziat w postepowaniu

Nasz znak: BZP/S/EJ/341/1664/09

Znak sprawy: BZP/170/09

Dotyczy: Postepowania prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na
»Opracowanie projektu Systemu Informacji Miejskiej”

Zamawiajgcy na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo

zamowien publicznych (t.j. Dz. U. z 2007 r., Nr 223, poz. 1655 z pdin. zm.) dokonuje

modyfikacji specyfikacji istotnych warunkdw zamdwienia w nastepujgcym zakresie:

1. Rozdziat XI pkt 1 ppkt 2 otrzymuje brzmienie:
,2. Ocena koncepcji — metodologii Wykonawcy — 60 %
Przyznanie punktéw w kryterium ,Ocena koncepcji — metodologii Wykonawcy”
zostanie dokonany w ramach nastepujgcych podkryteridw:

Lp. Opis podkryteriow Liczba

pkt

1 Szczegdtowa propozycja realizacji zadan zawartych w opisie przedmiotu | 20

zamoéwienia, w tym opis metodologii i procedur, poszczegdlnych
etapdéw projektu.
W podkryterium tym zamawiajgcy oceni stopieri szczegotowosci
proponowanych rozwiqgzarn na kazdym etapie realizacji przedmiotu
zamowienia, wewnetrznq spojnos¢ metodologii, weryfikowalnos¢ oraz
adekwatnos¢ zastosowanych metod w kontekscie przedmiotu
zamaowienia.

2 Modelowy  harmonogram  poszczegdlnych  etapow prac  z | 20
uwzglednieniem przedziatéw czasowych.

W podkryterium tym zamawiajgcy oceni proporcje w terminach
realizacji poszczegolnych etapow, a takze realnos¢ proponowanych
rozwigzan w kontekscie czasu.

3 Projekt zasad wspotpracy, wymiany informacji, akceptacji i zatwierdzen | 20
na poszczegdlnych etapach realizacji zadania, w tym przewidywana
liczbe spotkan konsultacyjnych u zamawiajgcego.

W podkryterium tym zamawiajgcy oceni droznos¢ i skutecznosc
proponowanych  kanatow komunikacji miedzy wykonawcg a
zamawiajgcym.




4 Koncepcja dziatan komunikacyjnych - Public Relations w trakcie | 20
prowadzenia projektu, towarzyszgcych realizacji zadania.

W podkryterium tym zamawiajgcy oceni proponowany zasieg
prowadzonej kampanii, trafnos¢ wyboru kanatow komunikacji oraz
doboru narzedzi PR, a takie dywersyfikacje przekazu uwzgledniajgcg
poszczegdlne grupy docelowe.

5 koncepcja weryfikacji proponowanych rozwigzan w grupach | 20
docelowych, w szczegdlnosci wsrdod studentdw, turystow krajowych i
zagranicznych, mieszkancéw miasta.

W podkryterium tym zamawiajgcy oceni reprezentatywnosc¢ proby,
proponowane narzedzia badawcze, czestotliwos¢ badar oraz
adekwatnosc¢ narzedzi do przedmiotu badan.

Kazdy z cztonkow komisji przetargowej przyzna ocenianej ofercie, w kazdym z
podkryteriow, od 1 do 20 pkt, nastepnie przyznang ilos¢ punktdéw zsumuje i pomnozy

przez znaczenie kryterium — 60%.

2. Przesuwa sie termin sktadania i otwarcia ofert na dzien dnia 04.12.2009 r. llekro¢ w

siwz wystepuje data 30.11.2009r. zastepuje sie jg datg: 04.12.2009r.

Niniejsza modyfikacja stanowi integralng czes¢ siwz. Pozostate zapisy siwz pozostajg

niezmienione.



