Dziatania w obszarze promoc;ji
I komunikacji spotecznej 2007

Biuro Promocji i Informacii

Szczecin 23 04.2007
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Cel strategiczny: wprowadzanie spojnosci przekazu

Spoéjnosc komunikacyjna, potgczona z planowaniem dziatan jest jednym
z podstawowych elementow ksztattujgcych wizerunek organizacii,
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Strategiczne kierunki promocji wizerunku w na 2007 r.

Wprowadzenie jednego elementu prezentacji miasta, z zatozeniem, ze:

bedzie on motywem przewodnim w 2007 r. eksponowanym zarowno w
przekazach promocyjnych jak i komunikatach i informacjach,
wystgpieniach, a takze doborze przedsiewzie¢ wspieranych przez miasto,
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Przekaz 2007: Szczecin jest otwarty

Analiza przekazu:

= odwotuje sie do aktywnosci — otwartej postawy  gospodarcze;j
— proinwestycjnej

“ odwoluje sie do jednej z cech miasta — ludzie mtodzi — otwarci

= odwotuje sie do zatozen strategicznych wizji miasta — nowe
technologie — otwarci na nowosci

“ odwotuje sie do niekonwencjonalnych przedsiewzie¢
organizowanych w miescie, ktore mogaq sie stac¢ jedng z jego
wizytowek
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Przekaz 2007: Szczecin jest otwarty

Otwartosc¢ jest pozytywna wieloznaczna cecha

Analiza przekazu:

= odwotuje sie do aktywnosci — otwartej postawy gospodarczej —
proinwestycjne;

= odwotuje sie do jednej z cech miasta — ludzie mtodzi — otwarci

" odwotuje sie do zatozen strategicznych wizji miasta — nowe technologie —
otwarci na nowosci

" odwotuje sie do niekonwencjonalnych przedsiewzie¢ organizowanych
miescie, ktdre moga sie stac jedng z jego wizytowek g ZC Z E C| N
jest otwarty
@)

na rozwoj
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Adaptacje przekazu

Realizacja przekazu w ramach polityki promocji miasta

Szczecin jest otwarty na morze /wode
przekaz dla obszaru turystyka, specyficzny
charakter miasta

Szczecin jest otwarty na inwencje
przekaz dla obszaru, kultura, szczegolne-
chrakterstyczne dla miasta wydarzenia,
Szczecin jest otwarty na rozwdj

Przekaz progospodarczy, proinwestyjny

Przekaz Szczecin jest otwarty daje sie tatwo adoptowac do innych
komunikatow - tj. otwarty urzad, otwarci ludzie, otwarty na historie,

otwarty na wyzwania np. marka itd. S Zc Z E CI N
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Wizualizacje przekazéw - wstep

Spdjna linia wizerunkowa na rok 2007

Zaktada sie, ze w 2007 r. zastosowana zostanie spojna linia
projektowa, ktora bedzie adoptowana na narzedzia wykorzystywane
w dziataniach wizerunkowych, wskazane do realizacji narzedzia:

serwis www + serwisy www miejskich jednostek powigzanych
Foldery, rollbanery, banery
reklama prasowa

adaptacje przekazéw realizowanych w ramach dziatan innych
jednostek,
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Projekty i przykiady — do wdrozenia

MUHIC[P[UM SA OGOLNOPOLSKA KONFERENCJA
27 lawiatnia 2007 r. godz. 9:00-14:00 szczecin
eea ’s_, eea financial mechanism LNOTAMI MIESZKANIOWYMI jest otwarty
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Tu realizowany jest projekt pn:

,Po pierwsze kompetencje”

- szkolenia i kursy dia pracownikow Urzedu Miasta Szczecin

Wsparcie Mechanizmu Finansowego
Europejskiego Obszaru Gospodarczego: 441 210 EUR

Okres realizacji projektu: od 1/03/2007 do 31/03/2010
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SZCZECIN
ist offen

Szczecin

The regional capatal of the Vonvadeship of West Pomesania;
An impartant cestre lof poftical, social and cultieal cooperation :
betwaen local authoeties from Paland, Germarry and

Scandinavis;

The City with the area of approx. 301 kem * and approx. 410,000
population;

The City iz located favourably in the geographical terms:

12 km from the border crossing 8t Kolbaskowo, 65 km from the SZCZECIN
Baltic: Sea, 130 km from Barkn, 274 km from Copenhagan, 507
km hom Prague Is open
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Cele diugoterminowe

= przywrocenie miastu pozycji znaczgcego osrodka wsrod polskich
aglomeraciji

= dgzenie do spodjnosci komunikacyjnej, w aspekcie informacji i
promocji — spojny wizerunek

= zwiekszenie efektywnosci dziatan
obnizka kosztow
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Strategiczne kierunki dotarcia_2007

Priorytet: dziatania ogolnopolskie

= adresowane do mieszkancow spoza Szczecina promujgce miasto w tej
grupie

Dziatania ogodlnopolsko-lokalne

= dziatania angazujgce, zapraszajgce grupe ogolnopolskg do udziatu w
przedsiewzieciach organizowanych — firmowanych przez Szczecin

dziatania z udziatem grupy wewnetrznej Szczecin

Priorytetem jest wykorzystanie w promocji miasta efektu synergii
" wynika z realizacji i promocji przedsiewziecia jakim jest Tall Ship

Races 2007. SZCZEC' N

jest otwarty

na rozwoj



ﬁ;ﬁi

1] '\f’-"‘:l iR

Biuro promocji i informaciji

Reorganizacja wewnetrzna w obszarze komunikacji i promocji miasta obejmujgca w
2007 r. funkcje:

Informacyjne: rzecznik, specjalisci ds. komunikacji spotecznej (dedykowani
obszarom merytorycznym funkcjonowania miasta: gospodarka-
inwestycje, sport-odwiata-kultura, urzad miejski-obszar komunalny)
specjalista ds. komunikacji wewnetrznej,

Wizerunkowe: specjalisci odpowiadajgcy za obszary
aktywnosci wizerunkowej tj. patronaty,
wspotpraca z oferentami, opiniowanie wnioskow,
Promocja: specjalisci odpowiadajgcy za przygotowanie i obstuge miejskich

wydarzen promocyjnych, wsparcie dla jednostek miejskich w
realizacji zadan promocyjnych tj. przygotowanie, oznakowanie i

obstuga imprez
SZCZECIN
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Organizacja dziatan

Wdrozenia zadan zwigzanych z uspdéjnieniem przekazow planuje sie
powierzy¢ agencji zewnetrznej, ktorej planuje sie przekazanie do
realizacji zadan zakresu projektowania i produkcji materiatdw
reklamowo promocyjnych.

Uruchomienie pierwszych produkcji czerwiec 2007
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Dziekuje za uwage

Piotr Wachowicz
Biuro Promociji i Informacji

091424 58 39
0 601 564 359
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