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Spójność komunikacyjna, połączona z planowaniem  działań jest jednym 
z podstawowych elementów kształtujących wizerunek organizacji,

Cel strategiczny: wprowadzanie spójności przekazu



Wprowadzenie jednego elementu prezentacji miasta, z założeniem, że:

będzie on motywem przewodnim w 2007 r. eksponowanym zarówno w 
przekazach promocyjnych jak i komunikatach i informacjach, 
wystąpieniach, a także doborze przedsięwzięć wspieranych przez miasto,

Strategiczne kierunki promocji wizerunku w na 2007 r.



Przekaz 2007: Szczecin jest otwarty

Analiza przekazu:

odwołuje się do aktywności – otwartej postawy gospodarczej 
– proinwestycjnej

odwołuje się do jednej z cech miasta – ludzie młodzi – otwarci 

odwołuje się do założeń strategicznych wizji miasta – nowe 
technologie – otwarci na nowości

odwołuje się do niekonwencjonalnych przedsięwzięć
organizowanych w mieście, które mogą się stać jedną z jego 
wizytówek



Przekaz 2007: Szczecin jest otwarty

Otwartość jest pozytywną wieloznaczną cechą

Analiza przekazu:
odwołuje się do aktywności – otwartej postawy gospodarczej –
proinwestycjnej

odwołuje się do jednej z cech miasta – ludzie młodzi – otwarci 

odwołuje się do założeń strategicznych wizji miasta – nowe technologie –
otwarci na nowości

odwołuje się do niekonwencjonalnych przedsięwzięć organizowanych w 
mieście, które mogą się stać jedną z jego wizytówek



Adaptacje przekazu 

Realizacja przekazu w ramach polityki promocji miasta 

Szczecin jest otwarty na morze /wodę
przekaz dla obszaru turystyka, specyficzny 
charakter miasta 

Szczecin jest otwarty na inwencję
przekaz dla obszaru, kultura, szczególne-
chrakterstyczne dla miasta wydarzenia,

Szczecin jest otwarty na rozwój 
Przekaz progospodarczy, proinwestyjny 

Przekaz Szczecin jest otwarty daje się łatwo adoptować do innych 
komunikatów - tj. otwarty urząd, otwarci ludzie, otwarty na historię, 
otwarty na wyzwania np. marka itd.



Wizualizacje przekazów - wstęp

Spójna linia wizerunkowa na rok 2007 

Zakłada się, że w 2007 r. zastosowana zostanie spójna linia 
projektowa, która będzie adoptowana na narzędzia wykorzystywane 
w działaniach wizerunkowych, wskazane do realizacji narzędzia:

serwis www + serwisy www miejskich jednostek powiązanych 

Foldery, rollbanery, banery 

reklama prasowa 

adaptacje przekazów realizowanych w ramach działań innych 
jednostek,



Projekty i przykłady – do wdrożenia



Projekty i przykłady – do wdrożenia



Projekty i przykłady – do wdrożenia



Projekty i przykłady – do wdrożenia



Cele długoterminowe 

przywrócenie miastu pozycji znaczącego ośrodka wśród polskich
aglomeracji 

dążenie do spójności komunikacyjnej, w aspekcie  informacji i 
promocji – spójny wizerunek 

zwiększenie efektywności działań
obniżka kosztów 



Strategiczne kierunki dotarcia_2007

Priorytet: działania ogólnopolskie
adresowane do mieszkańców spoza Szczecina promujące miasto w tej 
grupie

Działania ogólnopolsko-lokalne 
działania angażujące, zapraszające grupę ogólnopolską do udziału w 
przedsięwzięciach organizowanych – firmowanych przez Szczecin 

działania z udziałem grupy wewnętrznej  Szczecin

Priorytetem jest wykorzystanie w promocji miasta efektu synergii
wynika z realizacji i promocji przedsięwzięcia jakim jest Tall Ship 
Races 2007.



Biuro promocji i informacji 

Reorganizacja wewnętrzna w obszarze komunikacji i promocji miasta obejmująca w 
2007 r. funkcje:

Informacyjne: rzecznik, specjaliści ds. komunikacji społecznej (dedykowani 
obszarom merytorycznym funkcjonowania miasta: gospodarka-
inwestycje, sport-oświata-kultura, urząd miejski-obszar komunalny) 
specjalista ds. komunikacji wewnętrznej,

Wizerunkowe: specjaliści odpowiadający za obszary 
aktywności wizerunkowej tj. patronaty, 
współpraca z oferentami, opiniowanie wniosków,

Promocja: specjaliści odpowiadający za przygotowanie i obsługę miejskich 
wydarzeń promocyjnych, wsparcie dla jednostek miejskich w 
realizacji zadań promocyjnych tj. przygotowanie, oznakowanie i 
obsługa imprez 



Organizacja działań

Wdrożenia zadań związanych z uspójnieniem przekazów planuje się
powierzyć agencji zewnętrznej, której planuje się przekazanie do 
realizacji zadań zakresu projektowania i produkcji materiałów 
reklamowo promocyjnych.

Uruchomienie pierwszych produkcji czerwiec 2007
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