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OFERTA REALIZACII ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypelniania oferty:

Ofertg naledy wypelnic wyfacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegdlnych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np.: , pobieranie*/niepobieranie®” oznacza, e nalezy skresli¢ niewtasciwg odpowieds, pozostawiajac
prawidfows. Przykiad: ,pobieranie®/aiepobieranie™”,

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ aé;;x;mstracj‘i p—uh—i;czn%, 7 e | Prezydent Miasta Szczecin
do itrego jest adresowana oferta

2. Rodzaj zadania publicznego”

Zalozenia i dziatania w ramach projektu zwigzane sg z obszarem:
- ochrony i promocji zdrowia.

il. Dane oferenta(-téw)

| 1. Nazwa oferental-tow), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym lub i;ru_ej ewi‘der.l-cﬁ, adres siedziby, strona |
www, adres do korespondencii, adres e-mail, numer tolofony {

Nazwa oferenta: Fundacja Biznes Innowacje Networking,

Forma prawna: Fundacja,

KRS 0000779674,

Adres siedziby: Aleja Wojska Polskiego 52/3, 70-477 Szczecin,

Strona www: www,fundacjabin.p!, )

Adres do korespondencji: ul. Polskich Marynarzy 82/36, 71-050 Szezecin,
Adres e-mail: info@fundacjabin pl,

Numer telefonu: nie dotyczy

i 2. Dane osoby upowaznione] do sikladania FER—— .
| wyjasnien dotyczacych oferty inp imie | nazwisko, | o 2y 18 RAZOJC,
numer telefonu, adies pocziy elektronicne)) !

|

IN. Zakres rzeczowy zadania pﬁ_t:_l}png_-go

1. Tytut zadania publicznego | Zdrowa Rozmowa — spotkania edukacyjne
L <o 2 SN wbﬁmmg);mm“’éaed T [22.1020207. baa  [30.1220201.
pi rozpocreca | ! zakonczeria |

3. Syntetyczny opis zadania {wraz ze wskazenlem miejsca jego realizacii)

Zdrowa Rozmowa — spotkania edukacyjne, to spotkania, ktérych gléwnym punktem jest rozmowa z ekspertem, ﬁp. lekarzem
pecjalizujacym si¢ w danyin obszarze medycznym, w kawiarni, hotelu Jub lokalu gastronomicznym w Szczecinie, w warunkach
Ed&cydowanie mniej stresujgcych niz klasyczna wizyta lckarska. Podczas spotkart przy poczestunku w formie kawy, herbaty|

K Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okredlonych w art. 4 ustawy 2 dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pazytku

publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, 2 poin. zm.).
Termin reafizacji zadania nie moze by¢ dfuzszy niz 90 dni.



i przekaskach, ekspert opowie o wybranym temacie i bedzie w przyjazny sposéb prowadzié rozmowe z uczestnikami spotkania
zwigzang z watpliwosciami | dolegliwoéciami w tym obszarze. To spotkania, ktére maja przelamaé schemat postrzegania lekarza
jako osoby méwigeej jezykiem niezrozumiatym dla pacjenta i tworzacej dystans pomigdzy soba, a pacjentem. Maja one réwniez nal
celu uswiadomienie jego uczestnikom jak wazna jest dbatosc o zdrowie w obszarze prezentowanej tematyki, koniecznosé udania sie|
do specjalisty w odpowiednim momencie i moze by¢ miejscem pierwszej, wstepne] weryfikacji czy dolegliwosci uczestnikéw
spotkania moga wiazaé si¢ z zaburzeniami i czy wymagaja glgbszej diagnozy. Odbiorcami projektu beds mieszkaricy Szczecina
zainteresowani teratem profilaktyki zdrowotnej, osoby, ktore podejrzewaja u siebic chorobe lub zaprozenie nig w przysziosei czy
osoby, kiore majg juz zdiagnozowane dane schorzenie bez wzgledu na wiek czy pleé. Tematy spotkafi bgda nawiazywaly do
Swiatowego dnia walki z cukrzyca, kt6ry jest w listopadzie, do dbatodei o zdrowie wiasne i swojej rodziny w okresie Swiat Bozego
Narodzenia i w czasie nowego roku, w ktérym podejmuje sie noworoczne postanowienia. Uczestnicy projektu otrzymaja ulotki
2 informacja o prezentowanym podczas spotkania problemie zdrowotnym. W kazdym ze spotkan weZmie udzial artysta Iub inna
znana w otoczeniu lokalnym osoba, ktéra bedzie zachecata do prozdrowotnych postaw i ktéra bgdzie promowata swoja osoba udzial
w spotkaniu. Projekt promowany bedzie réwniez za pomoca plakatéw, w lokalnych mediach oraz mediach spolecznosciowych i tymi
kanatami kierowany bedzie przekaz edukacyjny zawarty w projckcie. Podczas kazdego spotkania bedzie prowadzona zbiérkﬂ
srodkéw  finansowych na cel charytatywny. Zebrane drodki finansowe zostang przekazane na rzecz podopiecznych
Zachodniopomorskiego Hospicjum dla Dzieci i Dorostych z siedziba w Szezecinic.
Harmonogram giéwnych dziatad projektu:
paZdziernik-listopad — prowadzenie dziatan promocyjnych i zapisy na spotkanie dotyczace walki z cukrzyca,
listopad - spotkanie dotyczace walki z cukrzyca,
listopad ~ opublikowanie podsumowania spotkania na portalu facebook oraz na stronie internetowei,
listopad-grudzieri — prowadzenie dziatan promocyjnych i zapisy na spotkania ,,Zdrowych Wesolych $wigt”, ,Nowy Rok — dewa*
Ja”,
grudzien - spotkanie ,,Zdrowych Wesotych Swiat”, spotkanic ~Nowy Rok — Zdrowa Ja™,
rudzien - opublikowanie podsumowania spotkar na portalu facebook oraz na stronie intemetowej,

dzieri — podsumowanie i rozliczenie projektu.
Miejscem realizacji projekiu bedzie Szczecin. Informacje o spotkaniach bgda promowane w mediach kierowanych do mieszkaficéw
Szczecina.

4 Opiszakiadanych revulatow redliaci adania publicznego ol

T TP T T
: Planowany poziom osiggniecia bt ania rezultatsw / 2védio.

i ; i
NaourREeI : rem’;?;‘;‘;&f;ms‘ informarji o osiggnieciu wskasaika :
[Liczba  zorganizowanych  spotkan | 3 spotkania, co. najmniej | Dokumentacja  zdjeciowa,  sprawozdanie |
edukacyjnych 2 godziny kazde z realizacii spotkania
" Liczba uczestnikéw spotkar Co najmmniej 150 uczestnikéw | Dokumentacja zdjeciowa, lista obecnogel zo |
) spotkar spotkania, lista zgloszen.
Liczba ekspertdw prowadzgcych spotkania Co ﬁzz_gn;ﬁieT 6 ekspertow | Dokumentacja zdjeciowa, umowy 2 |
prowadzgcych spotkania specjalistami
Przekazane ulotki informacyjne dotyczace | Co najmniej 150  ulotek | Dokumentacja  zdjeciowa, projekt  ulotek
profilaktyki zdrowotnej informacyjnych przekazanych | informacyjnych

uczestnikom spotkania
Liczba poczestunkéw dla  uczesmikéw | Po | na kazdym z 3 spotkan | Dokumentacja zdjeciowa, faktura VAT
spotkania zawierajgeych co najmniej kawe, | (lgcznie 3)

herbate i przekaski -
Liczba prowadzonych =zbiérek na cel | Po | na kazdym z 3 spotkan | Dokumentacja zdjeciowa, protokét
charytatywny (tacznie 3) z przekazania zebranych $rodkéw finansowych

Liczba plakatéw promujgcych wydarzenia Co najmniej 6 plakatéw | Dokumentacja zdjeciowa, faktura VAT
rozwieszonych w  miejscach
publicznych
Promocja projekiu w mediach Co 'ﬁa_jmnicj 1 artykut | Dokumentacja zdjeciowa, zrzuty ekranu, kopia
dotyczacy projektu w mediach | lub oryginat artykuhu, faktura VAT
tradycyjnych, co  najmnigj
2 artykuly dotyczace tematéw
spotkan opublikowane
w mediach elektronicznych




w mediach elektronicznych

Zasieg informacji o projekcie Liczba oséb, do Ktérych trafi | Informacja o nakladzie lub odstonach publikacji
informacja o projekcie, co | medialnej, zrzuty ekranu prezentujace liczbe
najmaiej 30 000 uzytkownikéw do ktoérych trafit przekaz

w mediach spolecznosciowych.

Aktywno$é w mediach spoleczno$ciowych Co najmniej 15 postéw | Raport z realizacji zadania zawierajacy zrzuty

z informacjg o spotkaniach. | ekranu dokumentujace osiagnigcie wartodei
Lacznie co najmniej 30 | przyjetych rezultatow.
udostepnied  na  profilach

e

indywidualnych oraz
w grupach spotecznodciowych
Platna promocja w mediach | Co najmniej 3 posty, ktorych | Zrzuty ekranu  potwierdzajace  oplacenie
spotecznodciowych zasigg  bedzie  zwigkszany | zwigkszenia zasiegu, faktura VAT
poprzez platg promocje
Liczba przeprowadzonych ankiet wérdd | Co najmnigj 150 | Raport  uwzgledniajacy  wyniki  ankiety
uczestnikéw spotkania przeprowadzonych ankiet przeprowadzonej wéréd uczestnikéw spotkania,
ankiety przeprowadzone wérdd uczestnikéw
spotkania
Zwigkszenie  $wiadomodci  dotyczacej | Zwigkszenie swiadomosei | Raport  uwzgledniajgcy  wyniki  ankiety
zagrozefi  zwigzanych z  zaniedbaniem | dotyczacej zagroZen | przeprowadzone] wiréd uczestnikéw spotkania,
leczenia danego obszaru zdrowia zwigzanych z zaniedbaniem | ankiety przeprowadzone wsréd uczestnikéw

leczenia u  ponad  70% | spotkania
uczestnikow spotkan

5. Krotka charakterysiyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizaci dziatad planowanych w ofercle oraz zasobow, ktére
wykarzystane w realizacji zadania

Fundacja Biznes Innowacje Networking zajmuje sie tematyks zwigzang z ochrong zdrowia, wplywem na otoczenie nowoczesnych
technologii, realizacjg projekiéw o charakterze biznesowym i charytatywnym. Realizuje duze, cykliczne projekty takie jak np,
Plebiscyt Réwna Firma dla firm spolecznie odpowjedzialnych z wojewddztwa zachodniopomorskiego, Plebiscyt Menedzer Roku dl
0s6b o wysokim potencjalne menedzerskim. Z powodzeniem zrealizowata dwie edycje wydarzenia Suchar Event i akeji medialnej
»Juchar Challenge”, w kidrej wzigly udzial osoby ze $wiata sportu, muzyki, biznesu, polityki (np. lekkoatleci Monika Pyrek, Piotr
Lisek, wokalista zespotu Chorzy, wiascicielka firmy LSJ Katarzyna Opiekulska, Prezydent Miasta Szczecin Piotr Krzystek) i pode
ktérej zbierane byly érodki finansowe na rzecz podopiecznych Zachodniopomorskiego Hospicjum dla Dzieci i Dorostych. Funda::?j
Scisle wspdlpracuje z Uniwersytstem Szczecifiskim, ktéry wspiera projekty Fundacii swojg infrastrukturg i dziataniami
promooyjnymi. W ramach Fundacji dziata grupa Najlepszy Lekarz Najlepszy Menedzer, ktéra skupia ekspertéw z ohszaru ochrony
zdrowia (lekarzy, menedzeréw w ochronie zdrowia, personel okotomedyczny). Fundacja z powodzeniem zrealizowala i rozliczy%a

ikilka projektéw o charakterze spofecznym w ramach Programu Spotecznik Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztw
Zachodniopomorskiego (np. projekt ,,W biznesie Ci do twarzy”, ,Biznesowe warsztaty kreatywnego pisania®, ,Bez obaw — cigi:
i porod w czasach COVID-19”) oraz w ramach programu #mikroDOTACIJE projekt, ktdrego gléwnym wydarzeniem byto spotkanie of
tematyce zdrowotnej, dotyczgce roli hormondw w Zyciu kobiety i ktére cieszylo sie dusym zainteresowaniem (ponad 100 zgloszen
checi udziatu w spotkaniu). Z powodzeniem promuje w mediach realizowane inicjatywy (http:#fundaciabin.plfmedia-o-nas/).
Fundacja w ramach realizowanych projektow, wspoipracowata ze znanymi medialnie i angazujgcymi sig spolecznie osobami, np. do|
projektu edukacyjnego ,Bez obaw — cigia i poréd w czasach COVID-19” wiaczyla sig lekkoatletka Monika Pyrek i znanal
projektantka mody Sylwia Majdan.
Do realizacji projekiu Fundacja wykorzysta wlasne zasoby w postaci biura do wykonywania prac zwigzanych
z projekiem, materiatéw biurowych, ktére nie zostaly ujete w kosztorysie projektu, komputera i telefonu.

Osobowo w projekt bgdzie zaangazowany zarzad Fundacji jako koordynator calego projektu zajmujgey sie rozliczeniem projektu,
doborem ekspertéw do projektu, promowaniem projektu w mediach tradycyjnych i internetowych, doborem wykonawcow
poszczegdlnych zadan (poczestunek, projekt i wydruk plakatdw, identyfikacja wizualna projektu, platna promocja w mediach
spotecznodciowych). Wolontariusze Fundacji za}mq sie przygotowaniem informacji o projekcie, opublikowaniem informacji
0 projekcie na stronie internetowej Fundacji, przygotowaniem formularza zgloszen do udzialu w spotkaniach, treéci do ulotek]
informacyjnych, komunikacjg ze zgloszonymi do udzialu w spotkaniu oraz uczestnikami projektu, rozpowszechnianiem projektyl
w mediach spotecznosciowych, przygotowaniem ankiety i opracowaniem raportu uwzgledniajgcego wyniki przeprowadzonych ankiet,
obstugg organizacyjng spotkaf i przygotowaniem fotorelacji z wydarzenia.




s 1

‘Zarzad Fundacji zajmowat sig z powodzeniem koordynacig realizowanych przez Fundacje projektéw. Wolontariusze, ktérzy zostan

oddelegowani do zadai w ramach projektu posiadajg do$wiadczenie w realizacii tych zadad w ramach innych realizowanych prze:

Fundacj¢ projektéw. Ich praca wyceniana jest na 30 z#/godzing. Eksperci, ktérzy w ramach wolontariatu poprowadzg spotkania,

lekarze, ktorych doSwiadczenie i wyksztalcenie jest gwarancig rzetelnej prezentacji tematu. To osoby o odpowiednich kwalifikacjach,
czynne zawodowo (lekarze bedacy pracownikami szpitali, ktérzy prowadza réwniez wiasng indywidualng praktyke lekarska) i
jangazujgce sie w projekty zwigzane z edukacjg zdrowotng. Ich praca wyceniana jest na 100 zi/godz.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

S —

ip. " Rodzaj kosztu | Wartosé | Zdotagi | Zinnych
‘PN #radet

1. Catering, poczestunek dia uczestnikéw | 2400 ‘ 3 oy
projektu podczas trzech spotkan '
2. Promocja w mediach 600
spotecznosciowych (platne =
zwiekszanie zasiegu) e T L AR SR L
3. Druk ulotek, plakatéw, ankiet, innych 2000 SRTeRtde 2| P TR
materialéw wykorzystanych podezas g o RO BVl g A
spotkars ey il 3l
4, Promocja w mediach lokalnych 2500 :
(artykuly sponsorowane z informacjg o
spotkaniach)
5. Projekty grafik promujacych spotkania, | 1500
projekt graficzny plakatow i projekt
graficzny ulotek
6. Koszt pracy osdb zajmujgcych sie 1200
pracami organizacyjnymi (40 godz. —
30 zi/godz.)
7. Koszty pracy ekspertow (12 godz. — 1200 P o
- 100 z¥/godz.) ’ : L
Suma wszystkich kosztow realizaci zadania | 11400 9000 2400

V. Oéwiadczenia

Oswiadczam(-my), Ze:

1} proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wylacznie w zakresie dziafalnogci poizytku publicznego
oferental-téw);

publieznege;

3) oferent* / eferenei* sktadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* fealegalda)® z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

4) oferent® / eferenei* skiadajgcy niniejszg ofertg nie zalega(-ja* / zategalia)® 2 optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spofeczne;

5) dane zawarte w czesci H niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sgdowym* / inngwiaselwa-ewidenga;

B} wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgeznikach sa zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7} w zakresie zwigzanym ze skiadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem | przekazywaniem danych
osobowych, a takie wprowadzaniem ich do systemoéw Informatycznych, osoby, ktérych dotycza te dane, ztoiyly stosowne
oswiadezenia zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.
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Data ..28.09.2020 r...

{podpis osoby upowaznionej lub podpisy
osab upowainionych do sktadania ojwiadczen
weoli w imieniu oferentdw)



