2.1.2. DZIALALNO S€ PROMOCYJNA | WSPOLPRACA MI EDZYNARODOWA

Wyszczegdlnienie Plan po zmianach

Centra Ustug i Doradztwa Euroregionu Pomerania 162 700 zt

Dysponent cz esci bud zetowej:

- Biuro Prezydenta Miasta 162 700 zt
Dziatania:
Tworzenie Centréw Ustugowo-Doradczych po stronie 162 700 zt

polskiej, w tym w Szczecinie.
Realizacja zadania zgodna z planem rocznym ustalonym
przez polsko-niemieckg Rade Konsultacyjna.

Wskazniki efektywno $ci:
- koszt obstugi zadania na jednego mieszkanca

Klasyfikacja wydatkow:
- rozdzialy: 75095

Dekoracja miasta 92 350 zt

Dysponent cz esci bud zetowej:
- Wydziat Obstugi Urzedu

Cel zadania:

Wykonanie

162 700 zt

162 700 zt

162 700 zt

0,39 zt

87 828 zt

Wsk. %

100,0

100,0

100,0

95,1

Oprawa dekoracyjna pomnikéw w miescie i na cmentarzu centralnym podczas obchodzonych $wiat i uroczystosci.

Dziatania:
1. Zakup materiatdw dekoracyjnych,
2. Montaz materiatdw dekoracyjnych.

Wskazniki _efektywno $ci:
- $rednioroczny koszt dekoracji 1 miejsca 2 309 z

Harmonogram finansowy dziala _#:
- zgodny z kalendarzem $wiat i uroczystosci

Klasyfikacja wydatkow:
- rozdziat. 90095

Informacja o mie Scie 496 500 zt

Dysponent cz_esci bud zetowej:

- Biuro Promocji i Informacji 325 500 zt
- Wydziat Obstugi Urzedu 171 000 zt
Dziatania:

1. Szczecin informuje
Dziatania o charakterze media relations, dystrybucja
informacji za posrednictwem mediéw, obstuga biezacych
kontaktéw z mediami lokalnymi, ogélnopolskimi i
miedzynarodowymi. Organizacja konferencji prasowych,
wizyt studyjnych zwigzanych z realizacjq dziatan

nromocvinvch.
- komunikacja z mediami

2. Promocja marki FG_2050

2196 zt

435 291 zt

267 758 zt

167 533 zt

295 654 zt

30 000 z

95,1

87,7

82,3
98,0



Dziatania informacyjne i mediowe zwigzane z zadaniem
informacja o miescie tj. kontakty z mediami. Informowanie
przewidziane dla realizacji zadan promocja miasta i
komunikacia spoteczna dotvczv:

- kampania zaplanuj Szczecin

- Most visionery - prezentacja miasta w zwigzku

z indywidualnymi inicjatywami

Obstuga priorytetdw branzowych:
strategia_inwestycje_przedsiebiorczos¢

Dziatania promocyjne miasta, kreujgce wizerunek w
zwigzku z zadaniami realizowanymi w obszarach
strategia_rozwdj_przedsiebiorczos¢. Prezentacja miasta w
ramach wydarzen, wsparcie mediowe i PR, nadzor
brandingowy i projektowy nad prezentacjami targowymi,
imprezami. Wspoétpraca z lokalnymi mediami, prezentacja
miasta w zwigzku z realizowanymi inwestycjami. Promocja
miasta w ujeciu metropolitalnym, w tym wspdlne projekty w
ramach metropolii.

- FG_2050_metopolitalny

Obstuga innych priorytetéw branzowych

Dziatania promocyjne miasta, kreujgce wizerunek w
zwigzku z zadaniami realizowanymi w obszarach turystyka,
sport, rekreacja, wspoipraca miedzynarodowa, gospodarka,
bezpieczenstwo i edukacja. Prezentacja miasta w ramach
wydarzen, wsparcie mediowe i PR, nadzor brandingowy i
projektowy nad prezentacjami targowymi, imprezami.

- wsparcie priorytetow branzowych

Wskazniki _efektywno $ci:

wzrost pozytywnych informacji o miescie w mediach

Klasyfikacja wydatkow:

- rozdziat: 75075

Morski Szczecin

Dysponent cz _esci bud zetowej:

- Biuro ds. Morskich

Dziatania:

1. Organizacja Regat Zaglowcow

2. Sail Szczecin: Dni Morza, Zlot Oldtimeréw,
3. Festiwal Ogni Sztucznych

4. Pozostale imprezy o charakterze morskim

Wskazniki _efektywno $ci:

- koszt organizacji imprez na jednego mieszkanca

Klasyfikacja wydatkéw:

- rozdziat 75095

Optata skladek z tytutu przynale zno sci Miasta do
zwigzkow i stowarzysze n miedzynarodowych

Dysponent cz esci bud zetowej:

- Biuro Prezydenta Miasta

Cel zadania: o ) 7
rozwoju i planowania przestrzennego na poziomie regionalnym

3 280 000 zt

150 000 zt
2100 000 zt
630 000 zt
400 000 zt

8,1z

107 660 zt

79 862 zt

29774 #

3172 733 7t

150 000 zt
2 007 755 zt
614 978 zt
400 000 zt

7,8 zt

107 272 7o)

96,7

100,0
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100,0

99,6



Dziatania:
Podejmowanie wspolnych inicjatyw na rzecz rozwoju

Wskazniki efektywno $ci:
- zaangazowanie finansowe na 1-go mieszkanca z tytutu

Klasyfikacja wydatkéw:
- rozdziat 75095

Promocja Miasta

Dysponent cz_esci bud zetowej:
- Biuro Promocji i Informacji
- Wydziat Sportu i Turystyki

Dziatania

1 Dziatania zwigzane z bezposrednig promocjg marki
FG_2050, zgodnie z kierunkami na rok 2009. Dziatania
obejmujace komunikacje poprzez media, projektowanie i
produkcje materiatow promocyjnych, dziatania PR.
Promocja miasta podczas wydarzen promocyjnych
promujacych bezposrednio marke FG_2050. Wspolpraca z
biurem polskim ds. organizacji wystawy EXPO Shanghay,
opracowanie koncepcji i koordynacja przygotowan do
promocji miasta podczas wystawy w 2010 r. Nadzor
brandingowy nad dziataniami jednostek organizacyjnych,
opracowanie projektéw realizyjnych, przygotowanie
materiatow poligraficznych i doradztwo w zakresie
wprowadzania systemu identyfikacji wizualnej miast.
Dziatania o charakterze spojnej kampanii promujacej,
zachecajacej do odwiedzania miasta w 2009 r. ,
wykorzystanie prasy, internetu i outdooru, wydawnictw
promocyjnych. Prezentacja miasta w zwigzku z
indywidualnymi inicjatywami oraz w ramach oryginalnych
- FLOATING GARDEN 2050 - poznaj wizje
- Kampania zaplanuj Szczecin

- Most visionery - prezentacja miasta w zwigzku z
indywidualnymi inicjatywami

2. Promocja og6lno wizerunkowa: prezentacja miasta w
zwigzku z wydarzeniami wizerunkowymi

Przygotowanie, znakowanie, obstuga wydarzen
promocyjnych, w ramach umoéw

0 wspOlpracy organizacyjnej i promocyjnej. Promocja
poprzez media, w trakcie wydarzen, wykorzystanie
wydarzen w dziataniach PR i informacyjnych.

3. Promocja og6lno wizerunkowa: produkcja materiatow
Planowanie, kreacja, projektowanie, produkcja
promocyjnych materiatéw wizerunkowych tj. wydawnictwa,
poligrafia promocyjna, banery, standy, upominki
promocyjne
do wykorzystania w ramach obstugi projektéw i dziatan w
trakcie roku.

4. Obstuga priorytetéw branzowych: kultura_ ESK_2016
Dziatania promocyjne miasta kreujgce wizerunek w zwigzku
z zadaniami realizowanymi w obszarze kultura. Realizacja
dziatan komunikacyjnych w zwigzku z projektem
Europejska Stolica Kultury 2016. Dziatania PR i
Informacyjne - prezentacja projektu w spotecznosci
lokalnej. Promocja miasta poprzez kampanie mediowe, PR
outdoor, w zwigzku z wydarzeniami organizowanymi na
terenie miasta w ciggu roku. Projektowanie, nadzor

hrandinnnans

107 660 zt

0,26 zt

8 823 096 zt

4727 096 zt
4 096 000 zt

107 272 zt

0,26 zt

8543874 zt

4 447 874 z}
4 096 000 zt

705 172 zt

1192 755 z

732 609 zt

869 569 zt

99,6

96,8

94,1
100,0



5. Obstuga priorytetéw branzowych: woda, jachting, morze
Dziatania promocyjne miasta kreujgce wizerunek w
zwigzku z zadaniami realizowanymi w obszarze
dziatalnosci Biura ds. Morskich oraz w ramach projektéw
realizowanych w tym zakresie aktywnosci miasta.
Realizacja dziatan komunikacyjnych i promocyjnych w
zwigzku z organizowanymi wydarzeniami, prezentacja
miasta podczas wydarzen, kampanie promujgce miasto
przy okazji wydarzen, wsparcie PR i informacyjne,
projektowanie,

nadzAr hrandinanuany

- FG_Sail Szczecin__2009_woda_jachting_morze

6. Obstuga priorytetow branzowych: strategia, inwestycje,
przedsiebiorczos¢
Dziatania promocyjne miasta kreujgce wizerunek w
zwigzku z zadaniami realizowanymi w obszarach
strategia_rozwdj_przedsiebiorczo$¢. Prezentacja miasta w
ramach wydarzen, wsparcie mediowe i PR, nadzor
brandingowy i projektowy nad prezentacjami targowymi,
imprezami. Wspoétpraca z lokalnymi mediami, prezentacja
miasta w zwigzku z realizowanymi inwestycjami. Promocja
miasta w ujeciu metropolitalnym, w tym wspdlne projekty w
ramach metropolii.

7. Obstuga innych priorytetéw branzowych
Dziatania promocyjne miasta kreujgce wizerunek w
zwigzku z zadaniami realizowanymi w obszarach turystyka,
sport, rekreacja, ekologia, edukacja. Prezentacja miasta w
ramach wydarzen, wsparcie mediowe i PR, nadzor
brandingowy i projektowy nad prezentacjami targowymi,
imprezami.

8. Promocja Miasta poprzez sport
Uslugi promocyjne realizowane przez r6zne podmioty
sportowe poprzez: umieszczanie logo i herbu Miasta na
strojach sportowych, materiatach informacyjnych i
promocyjnych, flagach, banerach, bilbordach, biletach
wstepu.

Wskazniki efektywno $ci:
Wzrost stopnia dotarcia z okreslonymi komunikatami na
temat wizerunku miasta do odbiorcow, przy czym - ocena
dynamiki zostanie dokonana na podstawie pomiaréw
dokonanych na poczatek i na koniec 2009 r.

Klasyfikacja wydatkow:
- rozdziat: 75075

Punkt kontaktowo-doradczy dla obywateli polskich

Dysponent cz esci bud zetowej:
- Biuro Prezydenta Miasta

Dziatania:
W spieranie procesu integracji mieszkancow pogranicza oraz
pomoc i utatwienie w nawigzywaniu kontaktéw z
odpowiednimi wikadzami i urzedami w Polsce

Wskazniki efektywno $ci:
$redni koszt obstugi zadania na jednego mieszkanca

Klasyfikacja wydatkow:
- rozdzialy: 75023

4 096 000 zt

148 100 zt

148 100 zt

0,49 7

614 840 zt

124 978 zt

207 951 zt

4 096 000 zt

91 571 zt

91571 z

0,22 zt

100,0

61,8



Wspolpraca mi edzynarodowa

Dysponent cz esci bud zetowej:
- Biuro Prezydenta Miasta
Cel zadania:
Poprawa wizerunku Miasta na arenie miedzynarodowej,

Dziatania:
Uczestnictwo w ramach wspotpracy miedzynarodowej w

Wskazniki efektywno $ci:
- $redni koszt obstugi zadania na 1-go mieszkanca

Klasyfikacja wydatkéw:
- rozdziat 75023

Wspolpraca regionalna

Dysponent cz_esci bud zetowych:
- Wydziat Rozwoju Miasta

Cel zadania:

820 070 zt 800 107 zt 97,6

820 070 zt 800 107 zt 97,6
2,01z 1,96 zt
335 000 zt 248 419 zt 74,2

Zwiekszanie powigzan i wzajemnej wspOtpracy Szczecina i pozostatych jednostek administracji samorzadowej ze

Dziatania:

1. wspdlpraca regionalna rozwdj Szczecinskiego Obszaru
Metropolitarnego -  przygotowanie cyklu  spotkan,
materiatow  poligraficznych i informacyjnych, zakup

wvdawnictw z zakresu rozwoiu politvki reagionalnei.

2. Rozw¢j polityki edukacyjnej Szczecinskiego Obszaru
Metropolitarnego -  stworzenie interaktywnej mapy

edukacyjnej SOM
Opracowanie materiatléw dotyczacych faczenia gmin:

Szczecin - Stare Czarnowo.
4. WWspotorganizacja warsztatow Urbanistycznych pn.

Perspektywy szczecinskiego obszaru metropolitarnego w
kontekscie wyznacznikéw rozwoju metropolitarnego,
infrastruktury komunikacyjnej oraz transgranicznego
charakteru regionéw - dotacja przekazana w ramach
Porozumienia z dn. 15.05.2009 r. zawartego z woj.
zachodniopomorskim.

5. Wspodlpraca z PKP w zwigzku z przebudowg terenéw
przydworcowych - koncepcja przebudowy ul. Kolumba.

6. Wspdlorganizacja i udziat w konferencji z zakresu polityki
samorzadowej pn. V Forum Samorzadowe.

w

Wskaznik efektywno $ci:

- Liczba przeprowadzonych spotkan z przedstawicielami
jednostek samorzadu terytorialnego

- Liczba wspélnie z gminami opracowanych projektow (
mapa edukacyjna)

- Liczba przeprowadzonych konferencji/ warsztatéw z

zakresu polityki regionalnej, samorzgdowej oraz zwigzanej

z budowa Szczecinskieqo Obszaru Metropolitarneao

Objasnienie odchylenia od planu

10
1 projekt

3
konferencje/warsztaty



Nie zlecono wykonania ekspertyzy dotyczacej systemu
zarzgdzania zintegrowanym systemem transportu
publicznego, z uwagi na brak niemoznosci pozyskania
wykonawcy. W tym zakresie niedoprecyzowane byto i jest
w dalszym ciggu uczestnictwo gmin SOM w tym
przedsiewzieciu. Ponadto w kwietniu 2009 roku decyzji
Stowarzyszenia Szczecinskiego Obszary Metropolitarnego
o utworzeniu biura, zadania przygotowane wczesniej przez
Gmine Miasto Szczecin zostaly ostatecznie sfinansowane

nrzoz Qtnwarzrcezania 7a cldadall nmin

Harmonogram finansowy dziata _n:
- nierytmiczny

Klasyfikacja wydatkéw:
- rozdziat. 75095

Woyjazd studyjny pracownikéw samorz  gdowych w 85 087 zt -

Dysponent cz_esci bud zetowej:
- Biuro Prezydenta Miasta

Dzialania:
Organizacja spotkan z przedstawicielami instytucji 85 087 zt -
transgranicznych na terenie m.in. Gérnego Renu oraz
Saary. Realizacja zadania przesunieta na 2010 rok.

Wskazniki efektywno $ci:
- $redni koszt obstugi zadania na 1-go mieszkanca 0,21 z -

Klasyfikacja wydatkéw:
- rozdziaty: 75023

OGOLEM DZIALALNO $SC PROMOCYJNA 14 350 563 zt 13 649 795 zt

95,1



