3.3.1.15. DZIALALNO S€ PROMOCYJNA | WSPOLPRACA MI EDZYNARODOWA

Wspoipraca regionalna

Dysponent cz_esci bud zetowych:
- Wydziat Rozwoju Miasta i Funduszy Pomocowych

Cel zadania:

Zwiekszanie powigzan i wzajemnej wspolpracy Szczecina i pozostatych jednostek administracji
samorzgdowej ze szczeg6lnym naciskiem na sasiadujgce gminy, wymiana doswiadczen z
zakresu polityki regionalnej.

Dziatania:

1. Zakup materiatéw i wyposazenia

- Zakup materiatow reklamowych na obstuge spotkan samorzadowych

- Zakup publikaciji i ksigzek z zakresu polityki regionalnej

- Zakup 4 szt. systemu Banner Up

2. Zakup ustug pozostatych

- Wspdlorganizacja konferenciji |V Forum Samorzgadowe”

- Wspdlorganizacja konferencji ,REGION 2008”

- Program ,Szczecin i Przyjaciele”
Zlecenia projektu nadruku na 4 szt. systemdw ekspozycyjnych typu Banner Up

3. Zakup ustug obejmujgcych wykonanie ekspertyz, analiz i opracowan dotyczacych
Szczecinskiego Obszaru Metropolitalnego (SOM)

- Koncepcja potaczen transportowych (kolejowe, drogowe, lotnicze) w SOM

- Zagospodarowanie i utylizacja odpadéw w SOM

- Koncepcja infrastruktury turystycznej w SOM

Wskaznik efektywno $ci:

- Procentowy wzrost wzajemnych inicjatyw integrujacych Szczecin i gminy oscienne

- Procentowy wzrost liczby gmin wspétpracujacych (w sposob formalny i nieformalny) ze
Szczecinem

- llosciowy wzrost opracowywania wspoélnych (z gminami), projektéw dokumentow (plan
zagospodarowania przestrzennego, infrastruktura kolejowa, transportowa, utylizacja
odpadéw itp.)

Harmonogram finansowy dziata _n:
- nierytmiczny

Klasyfikacja wydatkéw:
- rozdziat 75095

Podstawy prawne:
- ustawa z dn. 8.03.1990 r. o samorzgdzie gminnym (t.j. z 2001r.Dz.U. Nr 142, poz. 1591
z p6zn. zm).

Optata sktadek z tytutu przynale znosci Miasta do zwi gzkow i
stowarzysze A miedzynarodowych

Dysponent cz esci bud zetowej:
- Biuro Prezydenta Miasta

Cel zadania:

369 000 zt

12 000 z

57 000 zt

300 000 zt

20%
30%

90 400 zt

Mozliwos¢ wplywania na ksztattowanie europejskiej strategii rozwoju i planowania przestrzennego na poziomie
regionalnym i lokalnym w Europie, wzmocnienie Regionu Baltyckiego, poprzez blizsze wiezy z instytucjami Unii

Europejskie;j .

Dziatania:

Podejmowanie wspoélnych inicjatyw na rzecz rozwoju gospodarczego Regionu morskiego w
Europie w zwigzkach i stowarzyszeniach pn."EUROCITIES", Zwigzek Miast Baityckich, oraz
Stowarzyszenie METREX sieci Europejskich Regionéw

Wskazniki efektywno $ci:
- zaangazowanie finansowe na 1-go mieszkanca z tytutu przynaleznosci Miasta do nizej
wymienionych organizacji

0,22 zt



Harmonogram finansowy dziata n:
- realizacja sktadek w | kwartale roku, po otrzymaniu faktury z terminem ptatnosci.

Klasyfikacja wydatkéw:
- rozdziat 75095

Podstawy prawne:
- uchwala Nr XVII/214/91 Rady Miasta z dnia 18.11.1991 r. w sprawie przystgpienia do Zwigzku
Miast Baltyckich,
- stanowisko Zarzgdu Miasta z dnia 18.01.1996 r. Nr protok.0062/4/96, poz.29 (Organizacja
pn. "Eurocities"),
- uchwata Nr XLII/905/01 Rady Miasta Szczecina z dnia 23.07.2001 r. w sprawie akceptaciji
przystgpienia Miasta Szczecina do Stowarzyszenia "METREX" sieci Europejskich Regionéw
i Obszaréw Metropolitalnych.

Wspotpraca mi edzynarodowa 900 000 zt

Dysponent cz esci bud zetowej:
- Biuro Prezydenta Miasta

Cel zadania:
Poprawa wizerunku Miasta na arenie miedzynarodowej, wspotpraca z miastami partnerskimi, udziat w pracach
organizacji miedzynarodowych, wspétpraca transgraniczna

Dziatania:

Uczestnictwo w ramach wspoélpracy miedzynarodowej w organizowanych spotkaniach,

zjazdach, sympozjach, przyjmowanie przez wladze Miasta delegacji zagranicznych

(ttumaczenia, dojazd, powr6t, noclegi). 900 000 z

Wskazniki efektywno $ci:
- $redni koszt obstugi zadania na 1-go mieszkanca 2,20 z

Harmonogram finansowy dziata _n:
- nierytmiczny

Klasyfikacja wydatkéw:
- rozdziat 75023

Podstawy prawne:

- rozporzgdzenie Ministra Pracy i Polityki Socjalnej z dnia 03 lipca 1998r. w sprawie zasad
ustalania oraz wysokosci naleznosci przystugujgcych pracownikom z tytutu podrézy stuzbowej

poza granicami kraju (Dz.U. Nr 89, poz. 568 ze zm.).

Informacja o mie scie 770 000 zt
Dysponent cz esci bud zetowe:

- Biuro Promocji i Informacji 660 000 z

- Wydziat Obstugi Urzedu 110 000 z

Cel zadania:

Celem zadania jest wzrost pozytywnych informacji o miescie w mediach, rozpowszechnienie w sposéb
zaplanowany komunikatow na temat Miasta poprzez relacje z mediami, reklamy i prezentacje komercyjne,
prezentacje w wydawnictwach.

Dziatania:

1. Prezentacje w mediach i wydawnictwach 30 000 zt
- Kalendarz szczecinskich wydarzen

- Cykliczne wydawnictwo wizerunkowo-informacyjne Miasta 100 000 z
- Wydawnictwa wiasne Miasta i projekty UE 15 000 zt
- Promocja w mediach 340 000 z
- Udziat promocyjny w wydawnictwach publikacjach i portalach 210 000 z
2. Wspodlpraca z mediami 75 000 z

Wskazniki efektywno $ci:
- wzrost pozytywnych informacji o miescie w mediach 10%




Harmonogram finansowy dziata _n:

- nierytmiczny

Klasyfikacja wydatkow:

- rozdziat: 75075

Podstawy prawne:

- ustawa z dnia 8 marca 1990 r. o samorzgdzie gminnym(tekst jednolity Dz.U. z 2001 r. Nr 142,
poz1591 z pézn. zmianami)

Promocja Miasta

Dysponent cz_esci bud zetowej:

- Biuro Promocji i Informacji

Cel zadania:
Celem promocji jest dotarcie z okreslonymi komunikatami na temat wizerunku Miasta do wybranych odbiorcow

Dziatania

1.

Wdrazanie elementéw marki

MARKA SZCZECIN - celem jest wdrozenie elementow marki, produkcja i wprowadzenie do
uzytku elementow systemu identyfikacji, promocja nowego wizerunku Miasta - kampanie,

oznakowanie Miasta oraz przygotowanie i rozpowszechnienie prezentacji

miejskich.

Wprowadzenie do stosowania nowych elementéw identyfikacji marki - wynikajgcych ze strategii
marki.

System Identyfikacji Przestrzennej

Szkolenia i edukacja w zakresie marki

Aplikacje marki na materiatach i nosnikach

Narzedzia zwigzane z budowaniem identyfikacji z markag serwis www.,
upominki promocyjne

Elementy oznakowania zewnetrznego miasta

Kampania wdrazania nowego wizerunku Miasta w zwigzku z markg
Kampania Szczecin wita Szczecin zaprasza - outdoor

Magiczny Szczecin

Produkcja i promocja filmu Gwiazdzisty Szczecin

Promocja filmu i dziatania RP

Prezentujemy Szczecin - inne wydarzenia o zasiegu ponad lokalnym
Turniej Tenisa Ziemnego Pekao Open

Turnigj golfowy Szczecin Open

Turnigj tenisowy ATP Kobiet

Promocja Miasta przez pryzmat wydarzen kulturalnych w zwigzku z
przystapieniem do konkursu Szczecin Europejska Stolica Kultury 2016
Kontrapunkt festiwal teatralny

Musica Genera Festiwal - Festiwal Muzyki Improwizowanej

Szczecin Inspiruje

Szczecin Musi Fest - cykl koncertow

Szczecin pod Zaglami - Dni Morza

festiwal fajerwerkow - wydarzenie towarzyszace imprezom masowym
Hansa Sail - zaglowce w Szczecinie

Ogolnopolska inauguracja roku akademickiego ( 60-lecie PAM )
Szczecin na expo - promocja Miasta podczas $wiatowej wystawy EXPO
2008 Saragossa

Grammy Festiwal

Flis Odrzanski

British Day

Festiwal bliznigt

Pokazy balonowe

Pedros Cup promocja Miasta przy wydarzeniu

Made in Szczecin

Promocja Miasta podczas przedsiewzie¢ branzowych: gospodarka,
turystyka, kultura, nauka i edukacia

Szczecin w prezentacjach miast

200 000 zt
97 000 zt
153 000 zt

190 000 zt
220 000 zt

6 720 000 zt

860 000 zt

500 000 zt
50 000 zt
70 000 zt

2550 000 zt

50 000 zt
180 000 zt

100 000 zt



- Dni Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
- Raut Regionow
- Szczecin na festiwalu miast
9. Caly Szczecin kibicuje
- state umowy patronackie z lokalnymi klubami
- promocja Miasta w zwigzku z mistrzostwami Polski - Lipiec 2008
10. Produkcja wydawnictw promocyjnych
- Kraj - Miasto - Samorzad podstawowe informacje o miescie
- Interesy w Szczecinie
- Szczecin na Olimpiade
- Raport Roczny Miasto 2007
10. Zakupy zdjec i ilustracji
11. Produkcja i dystrybucja materiatéw promocyjnych
- Projekty i produkcja kalendarzy promocyjnych
- Projekty i produkcja kartek okazjonalnych
- Projekt i produkcja baneréw i nosnikow
- Upominki promocyine

Wskazniki efektywno $ci:

Wzrost stopnia dotarcia z okreslonymi komunikatami na temat wizerunku miasta do odbiorcéw,
przy czym - ocena dynamiki zostanie dokonana na podstawie pomiaréw dokonanych na
poczatek i na koniec 2008 .

Harmonogram finansowy dziata _n:
- nierytmiczny

Klasyfikacja wydatkow:
- rozdziat: 75075

Podstawy prawne:
- ustawa z dnia 8 marca 1990 r. o samorzgdzie gminnym(tekst jednolity Dz.U. z 2001 r. Nr 142,
poz1591 z pdzn. zmianami)

Prezentacja polsko - niemieckiej wspotpracy w ramac ~ h imprezy
The Tall Ships' Races

Dysponent cz_esci bud zetowej:
- Biuro ds. Morskich

Cel zadania:
Promocja wspdlnych dziatan polsko - niemieckich

Dziatania:

1. Seminarium dotyczace Muze6éw Morskich

2. Ogtoszenia w prasie polskiej i niemieckiegj

3. Druk publikacji poseminaryjnej

4. Kampania promocyjna w Polskim Radiu

5. Kampania bilboardowa

6. Thumaczenia symultaniczne z jezyka polskiego na angielski i niemiecki
wraz z wypozyczeniem sprzetu, kabin

7. Pozostate dziatania

Wskazniki efektywno $ci:
- koszt na jednego mieszkanca

Harmonogram finansowy dziata _n:
- | pétrocze

Klasyfikacja wydatkéw:
- rozdziat 75095

Morski Szczecin

Dysponent cz_esci bud zetowej:
- Biuro ds. Morskich

1 900 000 zt

150 000 zt

10 000 z
300 000 zt

539 077 zt

60 000 zt
180 000 zt
90 000 zt
120 000 z
34 029 z

14 760 zt
40 288 zt

1,3z

1 000 000 zt



Cel zadania:
Celem zadania jest organizacja imprez nawigzujacych do morskiego charakteru Szczecina, promocja i
rozpowszechnianie wizerunku Miasta otwartego na wode.

Dziatania:
1. Spotkanie Noworoczne Prezydenta Miasta Szczecin ze $rodowiskiem zeglarskim, 10 000 zt
2. Wspdlorganizacja Dni Morza 2008 i IV Zlotu Oldtimeréw, Festiwal Ogni

Sztucznych 500 000 zt
3. Wizyta jednostek bioracych udziat w Baltic Sail w Szczecinie 240 000 z
4. Jesienne Prezentacje Morskie, 50 000 zt
5. Szczecinska Nagroda Zeglarska im. Kapitana Ludomita Maczki, 20 000 z
6. Przygotowania do Zlotu Hydroplandw w Szczecinie, 50 000 zt
7. Realizacja programu "Przyjazny Port" - zakup ustug agencyjnych, pilotowych,

holowniczych, optata nabrzezowa dla zaglowcow odwiedzajacych port w Szczecinie, 50 000 z
8. Budowa mostoéw pontonowych podczas Dni Morza 2008 i IV Zlotu Oldtimeréw oraz wizyty

jednostek bioracych udziat w Baltic Sail 40 000 z
9. Przygotowania do Regat Oldtimeréw na trasie Greifswald - Szczecin - Gdynia

lub Szczecin - Bornholm - Gdynia, 40 000 zt

Wskazniki efektywno $ci:
- koszt organizacji imprez na jednego mieszkanca 25z

Harmonogram finansowy dziala _#:
- nierytmicznie z nasileniem w okresie letnim

Klasyfikacja wydatkéw:

- rozdziat 75095

Rozwoj turystyki 1 031 020 zi
Dysponent cz_esci bud zetowej:

- Wydziat Sportu i Turystyki 961 020 zt
- Wydziat O$wiaty 70 000 zt
Cel zadania:

Celem zadania jest zaspakajanie potrzeb i aspiracji kulturalnych spoteczenstwa poprzez zapewnienie srodkow
niezbednych do prowadzenie dziatalnosci edukacyjnej w zakresie rozwoju turystyki i obstugi ruchu turystycznego.
Popularyzowanie turystyki we wszystkich kregach spoteczenstwa i rozbudzanie zamitowania mieszkancow
Szczecina do uprawiania turystyki - wspétpraca z mediami, szkotami, podmiotami gospodarczymi turystyki oraz
organizacjami pozarzadowymi.

Wspieranie i kreowanie produktéw turystycznych przyciggajacych turystéw krajowych i zagranicznych do Szczecina
Podniesienie standardu infrastruktury i jakosci $wiadczonych ustug.

Zaspokajanie potrzeb informacyjnych turystow.

Zbudowanie spojnego systemu komunikacji i promocji zewnetrznej Miasta oraz systemu informacji turystycznej.
Wypromowanie dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego oraz symboli bedacych identyfikatorem miejsca,
umozliwiajgcych utozsamianie sie mieszkancow ze swoim miastem.

Wprowadzenie spéjnego, zgodnego ze standardami unijnymi, oznakowania turystycznego w postaci szlakéw

i tablic informacyjnych na gtéwnych ciggach wedréwek turystow.

Dziatania:
1. Utrzymanie Centrum Informacji Turystycznej - zadanie prowadzone przez MOSRIR: 175 220 z
- zapewnienie wynagrodzen i pochodnych dla pracownikow ( 3 etaty) 121 394 zt
- pozostale wydatki biezace zwigzane z utrzymaniem CIT 53 826 z
2. Dofinansowanie przedsiewzie¢ promujacych walory turystyczne 65 000 zt
przez organizacje pozarzadowe - w drodze konkursow
3. Zakup materiatléw i wyposazenia na sezonowe punkty informac;ji 147 000 z
turystycznej oraz zakup materiatldw z przeznaczeniem na targi turystyczne
i gadzety reklamowe
4. Zakup ustug w zakresie: 363 800 z
- upowszechniania turystyki w mediach,
- aktualizacji i renowacji "Miejskiego Szlaku Turystycznego”,
- wydawnictw, folderéw, mapek turystycznych, informatoréw,



uczestnictwa w krajowych i zagranicznych targach turystycznych.
Doposazenie schronisk miodziezowych dziatajacych przy placéwkach oswiatowych
Wspieranie roznych form dziatalnosci turystycznej dzieci i mtodziezy:
popularyzacja turystyki szkolnej w tym kwalifikowanej,
dziatalnosc¢ szkolnych két krajoznawczo - turystycznych,
- dofinansowanie organizowanych szkolnych imprez, rajddw krajoznawczo - turystycznych.
- organizacja miejskiego wspoétzawodnictwa Szkolnych Kot Krajoznawczo-Turystycznych .
7. Wydatki na realizacje projektow dofinansowanych z funduszy

strukturalnych Unii Europejskiej:
- "Oznakowanie turystyczne Cmentarza Centralnego” - Interreg - IVA

o0,

- wkiad wilasny 20 000 z
- srodki pomocowe UE 60 000 zt

- "Oznakowanie turystyczne Miasta" - Regionalny Program Operacyjny

- wkiad wiasny 130 000 z

lata realizacji 2008 - 2009

Wskazniki efektywno $ci:
- koszty przypadajace na realizacje zadania w zakresie rozwoju turystyki

w przeliczeniu na 1-ego mieszkanca
- wskaznik pokrycia zadania dochodami z tytutu sprzedazy map, informatoréw
- KOSZt roczny dofinansowania dziatan turystycznych poprzez organizacje pozarzadowe

na 1 mieszkanca
- planowana ilo$¢ stoisk wystawienniczych na targach miedzynarodowych
- ilos¢ Szkolnych Két Krajoznawczo-Turystycznych
- liczba uczniéw dziatajgcych w SKKT do liczby uczniow ogétem
- przecietna wysokos¢ dotacji przypadajaca na SKKT

- roczna wysokos¢ dofinansowania turystyki szkolnej w przeliczeniu na 1 placéwke oswiatowg

Harmonogram finansowy dziata__n:
- miesiecznie 1/12 planu rocznego

Klasyfikacja wydatkow:
- rozdzialy: 63003, 63095

Podstawy prawne:

20 000 z
50 000 zt

80 000 zt

130 000 zt

2,52 zt
2,42%

0,16 z

72
3,2
278 zt
64 zt

- ustawa z dnia 8 marca 1990 r. o samorzgdzie gminnym (tekst jednolity Dz.U. Nr 142, poz.1591 ze zm.),

- Uchwata Nr LVII / 1064 /06 z dnia 12 czerwca 2006 roku w sprawie przyjecia polityki

wspierania rozwoju turystyki Szczecina i zmiany uchwaly w sprawie przyjecia Strategii Rozwoju Miasta.

Dekoracja miasta

Dysponent cz esci bud zetowej:
- Wydziat Obstugi Urzedu

Cel zadania:

22 000 zt

Oprawa dekoracyjna pomnikéw w miescie i na cmentarzu centralnym podczas obchodzonych $wiat i uroczystosci.

Dziatania:
1. Zakup materiatdw dekoracyjnych,
2. Montaz materiatdw dekoracyjnych.

Wskazniki efektywno $ci:
- $rednioroczny koszt dekoracji 1 pomnika

Harmonogram finansowy dziala _#:
- zgodny z kalendarzem s$wiat i uroczystosci

Klasyfikacja wydatkow:
- rozdzialy: 90095

OGOLEM DZIALALNO S€ PROMOCYJNA
| WSPOLPRACA MIEDZYNARODOWA

2444 7

11 441 497 zt



