Specyfikacja Istotnych Warunkow Zamowienia

ZAMAWIAJACY:

Gmina Miasto Szczecin
Biuro ds. Organizacji Regat 2007
Urzad Miasta Szczecin
pl. Armii Krajowej 1, 70-456 Szczecin

ZAPRASZA DO ZLOZENIA OFERTY W POSTEPOWANIU PROWADZONYM W
TRYBIE

PRZETARGU NIEOGRANICZONEGO
O WARTOSCI ZAMOWIENIA POWYZEJ 60 000 EURO ALE MNIEJSZEJ OD KWOT
OKRESLONYCH W PRZEPISACH WYDANYCH NA PODSTAWIE ART. 11 UST. 8
NA:

»Przeprowadzenie ogolnopolskiej kampanii outdoorowej oraz ushugi reklamowe w ramach
organizacji finalu regat The Tall Ships’ Races 2007 w Szczecinie”

SPIS TRESCI :
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Rozdzial 1T Zmiana, wycofanie i zwrot oferty;

Rozdzial 111 Oferty wspdlne;

Rozdzial IV Jawno$¢ postepowania;

Rozdzial V Wymagane dokumenty potwierdzajace spelnianie warunkéw udzialu w postgpowaniu, opis

warunkow oraz sposdb oceny ich spetniania. Inne dokumenty wymagane w ofercie;
Rozdzial VI Wykonawcy zagraniczni;
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Rozdzial XII ~ Zawarcie umowy;
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Zalacznik nr 3 —wykaz prac podobnych;
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Zalacznik nr 5 —wz6r umowy Czesé 2. — Kampania na no$nikach reklamowych w pasie
nadmorskim;

Zalacznik nr 6 — wzér umowy Cze$¢ 3. — Kampania na no$nikach typu citylight w Szczecinie;

Zalacznik nr 7 —wzér umowy Cze$¢ 4. — Reklama wielkoformatowa w Szczecinie;

Zalacznik nr 8 — wzér umowy Czesé 5. — Reklama wielkoformatowa w miastach w Polsce;

Zalacznik nr 9 — wzér umowy Cze$é 6. — Reklama wielkoformatowa na budynku magazynowym

i socjalnym mieszczacych si¢ na Lasztowni od strony Nabrzeza Starowka w Szczecinie;

Zalacznik nr 10 — wzér umowy Czes¢ 7. — Swiadczenie ustug na wykonanie reklam
wielkoformatowych w miastach w Polsce;

Zalacznik nr 11 — wzér umowy Cze$¢ 8. — Reklamy na budynku Urzgdu Miasta Szczecin oraz na
masztach i latarniach §wietlnych znajdujacych si¢ w jego poblizu.

Podstawa prawna: Ustawa z dnia 29.01.2004 r. Prawo zaméwien publicznych ((Dz. U. z 2006 r.,
Nr 164, poz. 1163 ze zm3jwana dalej ustawa oraz Zarzadzenie Nr 371/06 Prezydenta Miasta
Szczecin z dnia 7 lipca 2006 r. w sprawieadasykonywania w Urzedzie Miasta Szczecin i
jednostkach organizacyjnych Gminy Miasto Szczecin ustawy Prawo zamowien publicznych,
zmienione zarzadzeniem Nr 33/07 Prezydenta Miasta Szczecin z dnia 22 stycznia 2007 r.

ROZDZIAL I Forma oferty |

1.

wnN

8.

9.

Na oferte sktadaja si¢: oferta cenowa oraz wszystkie pozostate wymaganedokumenty (w tym
oswiadczenia, zalaczniki itp.) zgodnie z rozdzialem V specyfikacji istotnych warunkow
zamowienia (siwz).

Wykonawcy sporzadza oferty zgodnie z wymaganiami siwz.

Oferta cenowa musi Bysporzadzona na formularzu oferty, wedtug wzoru stanowiacego
zalacznik nr 1 do siwz.

Oferta musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim, na maszynie do pisania, komputerze lub
recznie dtugopisem. Oferty nieczytelne zostang odrzucone.

Oferta musi by¢ podpisana przez osoby upowaznione do sktadania o$wiadczen woli w
imieniu wykonawcy. Upowaznienie do podpisania oferty musi by¢ dotaczone do oferty, o ile
nie wynika ono z innych dokumentoéw zalaczonych przez wykonawce.

W przypadku, gdy wykonawca sklada kopi¢ jakiegos dokumentu, musi by¢ ona
poswiadczona za zgodnos¢ z oryginatem przez wykonawce (wykonawca na kazdej zapisanej
stronie kserokopii sktada wtasnorgczny podpis poprzedzony dopiskiem ,,za zgodnos¢™). Jezeli
do reprezentowania wykonawcy upowaznione sa tacznie dwie lub wigcej osob, kopie
dokumentéw musza by¢ potwierdzone za zgodno$¢ z oryginatem przez te osoby.

Jezeli ktorys z wymaganych dokumentow sktadanych przez wykonawce jest sporzadzony w
jezyku obcym dokument taki nalezy zlozy¢ wraz z tlumaczeniem na jezyk polski
poswiadczonym przez wykonawce. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym bez
wymaganych tlumaczen nie beda brane pod uwagg.

Zaleca sig, aby wszystkie strony oferty byly ponumerowane. Ponadto, wszelkie miejsca, w
ktorych wykonawca nanidst zmiany, musza by¢ przez niego parafowane.

Wykonawca sktada tylko jedna ofertg. Alternatywy zawarte w tresci oferty spowoduja jej
odrzucenie.

10. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.
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11.Dopuszcza si¢ sktadanie ofert czgsciowych. Wykonawca moze ztozy¢ oferte na jedna, dwie
lub wigcej czg$ci zamowienia. Oferta czg¢sciowa musi obejmowaé wszystkie pozycje
wymienione w danej czgsci.

12. Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zamowien uzupetniajacych.

13. Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwiazane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

14. Zaleca sig, aby wykonawca zamiescit ofert¢ w zewngtrznej i wewngtrznej kopercie z tym, ze:
1) zewngtrzna koperta powinna by¢ zaadresowana na zamawiajacego, zawiera¢ oznaczenie:

»Oferta na przeprowadzenie ogélnopolskiej kampanii outdoorowej oraz uslugi reklamowe

w ramach organizacji finalu regat ,,The Tall Ships’ Races 2007 w Szczecinie” oraz ,nie

otwiera¢ przed 24.04.2007 r., do godz 11.30” - bez nazwy i pieczatki wykonawcy;
2) koperta wewngtrzna powinna zawiera¢ ofertg 1 by¢ zaadresowana na wykonawcg, tak aby

mozna bylo odesta¢ ofert¢ w przypadku jej wplynigcia po terminie.

‘ ROZDZIAL 11 Zmiana, wycofanie i zwrot oferty

1. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany oraz wycofa¢ ztozona przez siebie oferte przed
terminem sktadania ofert.

1) w przypadku wycofania oferty, wykowaa sktada pisemne o$wiadczenie, ze oferte swa
wycofuje, w zamknigtej kopercie zaadresowanej jak w rozdziale 1 pkt 14 ppkt 1) z
dopiskiem ,wycofanie”.

2) w przypadku zmiany oferty, wykonawca sktada pisemne o$wiadczenie, iz oferte swa
zmienia, okreslajac zakres i rodzaj tych zmian a jesli o§wiadczenie o zmianie pociaga za
soba konieczno$¢ wymiany czy tez przedtozenia nowych dokumentéw — wykonawca
winien dokumenty te ztozy¢ .

Powyzsze o$wiadczenie i ew. dokumenty nalezy zamie$ci¢ w kopercie wewngtrznej i
zewnetrznej, oznaczonych jak w rozdziale | pkt 14 ppktild) przy czym koperta
zewngtrzna powinna mie¢ dopisek ,,zmiany”.
2. Wykonawca nie moze wprowadzi¢ zmian do oferty oraz wycofa¢ jej po uptywie terminu
sktadania ofert.
3. Oferty ztozone po terminie sktadania zamawiajacy zwraca wykonawcom bez otwierania, po
uplywie terminu do wniesienia protestu.

ROZDZIAL III Oferty wspdlne

1. Wykonawcy sktadajacy ofert¢ wspolna ustanawiaja pelnomocnika do reprezentowania ich w
postepowaniu albo do reprezentowania ich w postgpowaniu i zawarcia umowy.

2. Pelnomocnictwo, o ktéorym mowa w pkt 1 musi znajdowaé si¢ w ofercie wspolnej
wykonawcow.

3. Pelnomocnik pozostaje w kontakcie z zamawiajacym w toku post¢gpowania; zwraca si¢ do
zamawiajacego z wszelkimi sprawami i do niego zamawiajacy kieruje informacje,
korespondencjg, itp.

4. Oferta wspolna, sktadana przez dwoch lub wigcej wykonawcow, powinna spetniaé
nastgpujace wymagania:
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1) oferta wspdlna powinna by¢ sporzadzona zgodnie z siwz;
2) sposob sktadania dokumentéw w ofercie wspolne;j:

a) dokumenty, dotycre wtasnej firmy, takie jak np.: odpis z wlasciwego rejestru albo
zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dzialalnosci gospodarczej, — sklada kazdy z
wykonawcow sktadajacych oferte wspolna w imieniu swojej firmy;

b) dokumenty wspdlne takie jak np.: oferta ceapviharmonogramy itp. sklada
pelnomocnik wykonawcoéw w imieniu wszystkich wykonawcow sktadajacych ofertg
wspolna,

5. Wspolnicy spotki cywilnej sa traktowani jak wykonawcy skladajacy ofertg¢ wspolng i maja do
nich zastosowanie zasady okre$lone w pkt 1 —4 niniejego rozdziatu.

6. Przed podpisaniem umowy (w przypadku wygrania postgpowania) wykonawcy sktadajacy
ofert¢ wspolna bgda mieli obowiazek przedstawi¢ zamawiajacemu umoweg konsorcjum,
zawierajaca, co najmniej:

1) zobowiazanie do realizacji wspoOlnego przedsigwzigcia gospodarczego obejmujacego
swoim zakresem realizacj¢ przedmiotu zamowienia,

2) okreslenie zakresu dziatania poszczegdlnych stron umowy,

3) czas obowiazywania umowy, ktory nie moze by¢ krotszy, niz okres obejmujacy realizacje
zamoOwienia oraz czas trwania gwaragagfosci i rekojmi.

| ROZDZIAL 1V Jawnos¢ postegpowania

=

Zamawiajacy prowadzi protokot postgpowania.

2. Protokodt postgpowania wraz z zalacznikami jest jawny. Zataczniki do protokotu takie jak
opinie bieglych, o$wiadczenia, informacje, zawiadomienia, wnioski, inne dokumenty i
informacje sktadane przez zamawiajacego i wykonawcéw udostgpnia si¢ po dokonaniu
wyboru najkorzystniejszej oferty lub uniewaznieniu post¢gpowania. Oferty sa jawne od chwili
ich otwarcia.

3. Nie ujawnia si¢ informacji stanowiacych tajemnicg przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, jezeli wykonawca, nie pdzniej niz w terminie
sktadania ofert, zastrzegl, ze nie moga one by¢ udostepniane.

4. W przypadku zastrzezenia informacji wykonawca ma obowiazek wydzieli¢ z oferty
informacje stanowiace tajemnic¢ jego przedsigbiorstwa i oznaczy¢ je klauzula ,.nie
udostepnia¢. Informacje stanowia tajemnicg¢ przedsigbiorstwa w rozumieniu art. 11 ust. 4
ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. ¥.2003 r. nr 153, poz. 1503 z
pozniejszymi zmianami)”.

5. W sytuacji, gdy wykonawca zastrzeze w ofercie informacje, ktore nie stanowia tajemnicy

przedsigbiorstwa lub sa jawne na podstawie przepiséw ustawy Prawo zamoéwien publicznych

lub odrgbnych przepiséw, informacje te beda podlegaty udostgpnieniu na takich samych
zasadach, jak pozostale niezastrzezone dokumenty.
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ROZDZIAL. V Wymagane dokumenty potwierdzajace spelnianie warunkéw udzialu w
postepowaniu, opis warunkéw oraz sposob oceny ich spelniania. Inne
dokumenty wymagane w ofercie.

1. Kazdy z wykonawcéw ma obowiazek zlozy¢ nastgpujace dokumenty potwierdzajace
spetnienie warunkow udziatu w postgpowaniu:

1) Oswiadczenie wykonawcy, o spelnianiu warunkéw okreSlonych w art. 22 ustawy,
wedlug wzoru, stanowiacego zalacznik nr 2 do niniejszej siwz.

W _przypadku sktadania oferty wspdlnej ww. oswiadczenie sklada petnomocnik w
imieniu wykonawcow sktadajacych oferte wspdlna.

2) Aktualny odpis z wlasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dzialalno$ci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesigcy przed
uplywem terminu sktadania ofert.

W przypadku sktadania oferty wspolnej] ww. dokument sktada kazdy z wykonawcéw
sktadajacych oferte wspolna.

3) Wykaz wykonanych, a w przypadku S$wiadczen okresowych roéwniez
wykonywanych uslug (prac podobnych) w okresie ostatnich trzech late@grdniem
wszczecia postgpowania o udzielenie zamoéwienia, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, odpowiadajacych swoim rodzajem i warto$cia
ustugom stanowiacym przedmiot zamoéwienia z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat
wykonania i odbiorcow wedlug wzoru, stanowiacego zalacznik nr 3 do niniejszej siwz
oraz dokumenty potwierdzajace, ze ustugi te zostaly wykonane nalezycie.

Zamawiajacy uzna, ze wykonawca posiada niezb¢dne doswiadczenie, jezeli wykaze, iz w
wymaganym okresie wykonat minimum:

a) dwie kampanie outdoorowe o warto$ci minimum 100.000,00 zt kazda (jezeli wykonawca
sklada ofert¢ na Czesé 1., 2., 3., 4., 5., 6., 7.), obejmujace co najmniej jedna z nizej
wymienionych grup:

- reklamg na nosnikach typu billboard,

- reklamg na nos$nikach typu citylight,

- reklamg wielkoformatowa z wykorzystaniem $cian,
polegajace w szczeg6élnosci na przeprowadzeniu kampanii calo§ciowej w danej grupie
wraz z wynajmem powierzchni reklamowych, wykonaniesklam, w tym druku oraz
wyklejenia, ekspozycji, montazu i demontazu reklam, oraz

b) dwie ustugi reklamowe o wartosci minimum 50.000,00 zt kazda (jezeli wykonawca sklada
ofert¢ na Cze$¢ 8.), polegajace na ekspozycji reklam zewngtrznych z wykorzystaniem
materialow typu frontlit, blockout, siatka.

W przypadku sktadania oferty wspolnej wykonawcy sktadajacy oferte wspolna sktadaja
jeden wspdlny ww. wykaz. Warunek zostanie uznany przez zamawiajacego za spetniony,
jezeli wykonawcy sktadajacy oferte wspolna beda spetniaé go tacznie.

2. Zamawiajacy wezwie wykonawcow, ktorzy w okreslonym terminie nie ztoza o$wiadczen i
dokumentéw potwierdzajacych spetnianie warunkéw udzialu w postgpowaniu, o ktorych
mowa w pkt 1 lub ktorzy ztozyli dokumenty zawierajace bledy, do ich uzupetlnienia w
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okreslonym terminie, chyba Zze mimo ich uzupelnienia konieczne byloby uniewaznienie

postgpowania.

3. Niespelienie warunkéw, o ktérych mowa w pkt 1 badz nie dotaczenie do oferty
dokumentéw 1 oswiadczen potwierdzajacych ich speklienie spowoduje wykluczenie
wykonawcy z postgpowania.

4. Ponadto wykonawcy maja dotaczy¢ do oferty nastgpujace dokumenty:

1) oferte cenowa zgodnie z Rozdziatem I pkt 3 siwz;

W przypadku sktadania oferty wspolnej nalezy ztozy¢ jeden dokument.

2) pelnomocnictwo o ktorym mowa w Rozdziale III pkt 1 siwz;

Tylko w przypadku sktadania oferty wspolnej.

3) Wydruki map ze szczegélowym opisem lokalizacji reklam wielkoformatowych
(ekspozycji nasciennej), okreslonej w Czesci 4. i 5. rozdz. XIV (Opis przedmiotu
zamoOwienia).

5. Oferty, ktore nie beda zawieralty dokumentéw, o ktorych mowa w pkt 4 zostana odrzucone na
podstawie art. 89 ust 1 pkt 2) ustawy.

‘ ROZDZIAL VI Wykonawcy zagraniczni

1. Jezeli wykonawca ma siedzibg lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, zamiast dokumentu, o ktérym mowarewdziale V pkt 1 ppkt 2) siwz sktada
dokument lub dokumenty, wystawione w kraju, w ktérym ma siedzib¢ lub miejsce
zamieszkania, potwierdzajace odpowiednio, zZe:

-nie otwarto jego likwidacji ani nie ogloszono upadtosci,

2. Dokumenty, o ktérych mowa w pkt 1, pimny by¢ wystawione nie wczesniej niz 6 miesigcy
przed uptywem terminu sktadania ofert.

3. Jezeli w kraju pochodzenia osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibg lub miejsce
zamieszkania, nie wydaje si¢ dokumentow o ktorych mowa w pkt 1 zastgpuje si¢ je
dokumentem zawierajacym o$wiadczenie ztozone przed notariuszem, wlasciwym organem
sadowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego
odpowiednio kraju pochodzenia osoby lub kraju, w ktorym wykonawca ma siedzibg lub
miejsce zareszkania. Przepis pkt 2 stosuje si¢ odpowiednio.

‘ ROZDZIAL VII Termin wykonania zamdéwienia

1. Termin wykonania zaméwienia ustala si¢ na:
Czesé 1.

1) Krakéw od 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 25 sztuk (¥*wzor 1. projektu
graficznego);

2) Krakéw od 1507.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 50 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego lub wzor 2. projektu graficznego);
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3) Poznan od 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 20 sztuk (¥*wzor 1. projektu
graficznego);

4) Poznan od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 40 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego lub wzér 2. projektu graficznego);

5) Szczecin od 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 20 sztuk (¥*wzor 1. projektu
graficznego);

6) Szczecin od 15.07.2007 r. do 10.08.2007 r. w ilosci 30 sztuk (¥*wzér 1. projektu
graficznego lub wzor 2. projektu graficznego);

7) Gdynia od 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 15 sztuk (¥*wzor 1. projektu
graficznego);

8) Gdynia od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 25 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego lub wzér 2. projektu graficznego);

9) Gdansk od 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 10 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego);

10)Gdansk od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 25 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego lub wzér 2. projektu graficznego);

11)Warszawa 16.06.2007 rod0.06.2007 r. w ilosci 40 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego);

12)Warszawa od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 60 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego lub wzér 2. projektu graficznego);

13)Wroctaw 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilo$ci 25 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego);

14)Wroctaw od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 45 sztuk (¥*wzor 1. projektu
graficznego lub wzor 2. projektu graficznego).

* przez wzor projektu graficznego rozumie si¢ projekt, ktory otrzyma wykonawca w celu
druku reklam (w mozliwych dwoch wzorach graficznych — we wzorze 1. projektu
graficznego lub we wzorze 2. projektu graficznego)

Czesé 2.

Pas nadmorski pomiedzy Swinoujéciem a Kotobrzegiem, ze szczegolnym uwzglednieniem miast:
Swinoujscie, Migdzyzdroje, Kotobrzeg, w terminie: od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r.

Czesé 3.
Szczecin w terminie:
1) od 01.07.2007 r. do 15.07.2007 r. w ilosci 25 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego);

2) od 15.07.2007 r. do 07.08.2007 r. w ilosci 30 sztuk (*wzor 1. projektu graficznego
lub wzor 2. projektu graficznego).
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* przez wzor projektu graficznego rozumie si¢ projekt, ktory otrzyma wykonawca w celu
druku reklam (w mozliwych dwoch wzorach graficznych — we wzorze 1. projektu
graficznego lub we wzorze 2. projektu graficznego)

Czesé 4.

Szczecin w terminie:
1) w ciagu 14 dni od daty zawarcia umowy, nie wcze$niej jednak niz od dnia
01.05.2007 r. do dnia 10.08.2007 r. (*1. reklama);
2) w ciagu 14 dni od daty zawarcia umowy, nie wczesniej jednak niz od dnia
01.05.2007 r. do dnia 10.08.2007 r. (*2. reklama).

* przez 1. reklame¢ rozumie si¢ pierwsza lokalizacje ekspozycji reklamy, okreslona w Czesci 4.
Rozdziatu XIV (Opis przedmiotu zamdwienia)
* przez 2. reklame rozumie si¢ druga lokalizacje ekspozycji reklamy, okreslona w Czesci 4.
Rozdzialu XIV (Opis przedmiotu zaméwienia)

Czesé S.
Miasta: Gdynia, Wroctaw, Poznan, Bydgoszcz w terminie czerwiec 2007 r. lub lipiec 2007 r.
Czesé 6.

Szczecin- na budynkach magazynowym i socjalnym, mieszczacych si¢ na Lasztowni od strony
Nabrzeza StarOwka, w terminach:

- | ekspozycja: od 06.06.2007 r. do 11.06.2007 r.;

- Il ekspozycja: od 02.08.2007 r. do 08.08.2007 r.

Czesé 7.

Doktadne terminy rozpoczgcia ekspozycji od czterech do szesciu reklam wielkoformatowych w
maksymalnie szesciu sposrod nastgpujacych miast: Warszawy, Wroctawia, Gdanska, Poznania,
Krakowa, Katowic, Bydgoszczy, L.odzi, Szczecina zostang ustalone nie pozniej niz na tydzien
przed terminem ekspozycji, zgodnie z biezacym zapotrzebowaniem Zamawiajacego. Demontaz
nastgpuje w terminie zgltoszonym Wykonawcy przez Zamawiajacego co najmniej 3 dni przed
zakonczeniem ekspozycji, jednak nie po6zniej niz w dniu 10.08.2007 r.

Czesé 8.

Ekspozycja prawidtowo wykonanych reklam i flag na budynku Urzedu Miasta Szczecin przy pl.
Armii Krajowe] 1 orazna masztach i latarniach $wietlnych znajdujacych si¢ w jego poblizu,
nastapi 12 dnia od daty zawarcia umowy az do dnia ich demontazu, nie wczes$niej niz w dniu

10.08.2007 r.
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ROZDZIAL VIII Wyja$nienia tre$ci SIWZ i jej modyfikacja oraz sposéb porozumiewania

si¢ wykonawcow z zamawiajacym

1.

©®

Zamawiajacy urzeduje w nastepujacych dniach (pracujacych) i godzinach:
1) poniedziatki —od godz. 9.00 do godz. 17.00
2) wtorki-piatki —od godz. 7.30 do godz. 15.30

Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje zamawiajacy | wykonawca

przekazuja pisemnieg z zastrzezeniem pkt 3.

Zamawiajacy dopuszcza porozumiewanie si¢ za pomoca faksu, przy przekazywaniu

nastepujacych dokumentoéw:

1) pytania i wyjasnienia dotyczace tresci siwz,

2) modyfikacje tresci siwz,

3) wniosek o wyjasnienie i wyjasnienie tresci oferty,

4) wniosek o wyjasnienie i wyjasnienia dotyczace o$wiadczen i dokumentow, o ktorych
mowa w art. 25 ust. 1 ustawy,

5) wezwanie kierowane do wykonawcOw nha podstawie?értist. 3 ustawy,

6) informacja o poprawieniu oczywistych omytek pisarskich oraz omytek rachunkowych w
obliczeniu ceny,

7) o$wiadczenie wykonawcy w kwestii wyrazenia zgody na poprawienie omylek
rachunkowych,

8) wniosek zamawiajacego o wyrazenie zgody na przedluzenie terminu zwiazania oferta
oraz odpowiedz wykonawcy,

9) zawiadomienie o wyborze najkorzystniejszej ofedywykonawcach, ktérzy zostali z
postgpowania wykluczeni i wykonawcach, ktorych oferty zostaty odrzucone,

10) zawiadomienie o uniewaznieniu postgpowania.

Jezeli zamawiajacy lub wykonawca przekazuja oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz

informacje faksem, kazda ze stron na Zadanie drugiej niezwlocznie potwierdza fakt ich

otrzymania.

Korespondencja przestana za pomoca faksu po godzinach urzedowania zostanie

zarejestrowana w nastepnym dniu pracy zamawiajacego 1 uznana za wniesiong z data tego

dnia.

Postgpowanie odbywa si¢ w jezyku polskim w zwiazku z czym wszelkie pisma, dokumenty,

o$wiadczenia itp. sktadane w trakcie postegpowania migdzy zamawiajacym a wykonawcami

musza by¢ sporzadzone w jezyku polskim.

Adres do korespondencji jest zamieszczony na pEFWwSStronie niniejszej siwz.

Zamawiajacy wymaga, aby wszelkie pisma zwiazane z postgpowaniem byly kierowane

wylacznie na ten adres.

Zamawiajacy nie zamierza zwotywac zebrania wykonawcow.

Osobami uprawnionymi do bezposredniego kontaktowania si¢ z wykonawcami sa: Andrzej

Was tel. (091) 4245 897, e-mail: awas@um.szczecin.pl, Ewa Pawlak tel. (09144273,

e-mail: epawlak@um.szczecin.pl, Karolina Piekarskd. t091) 4245 078, -eail:
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10.

11.

12.

13.

kpiekar@um.szczecin.pl;, w godzinach pracy urzedu, fax (091) 4245 782 (czynny cala
dobg).

Wykonawca moze zwrdci¢ si¢ do zamawiajacego o wyjasnienie treSci siwz. Zamawiajacy
udzieli niezwlocznie wyjasnien, chyba ze prosba o wyjasnienie tresci siwz wplynie do niego
na mniej niz 6 dni przed terminem sktadania ofert.

Tres¢ zapytan wraz z wyjasnieniami Zamawiajacy przekazuje wykonawcom, ktorym
przekazat siwz bez ujawniania zrodta zapytania oraz udostgpnia na stronie internetowe;.

W szczegllnie uzasadnionych przypadkaamawiajacy moze w kazdym czasie przed
uplywem terminu do sktadania ofert zmodyfikowa¢ tres¢ siwz. Dokonana w ten sposob
modyfikacj¢ przekazuje si¢ niezwlocznie wszystkim wykonawcom, ktorym przekazano siwz
oraz zamieszcza na stronie internetowe;.

Zamawajacy przedtuzy termin sktadania ofert, jezeli w wyniku modyfikacji tresci siwz
niezbgdny jest dodatkowy czas na wprowadzenie zmian w ofertach. O przedluzeniu terminu
sktadania ofert zamawiajacy niezwlocznie zawiadomi wszystkich wykonawcow, ktorym
przekazao siwz oraz umiesci ja na stronie internetowe;.

‘ ROZDZIAL IX Sposob obliczenia ceny oferty

1.

6.

Zamawiajacy przewiduje wynagrodzenie ryczattowe. Cena ma obja¢ wszystkie prace, jakie z
technicznego punktu widzenia sa konieczne i niezbgdne do prawidtowego wykonania
przedmiotu zaméwienia w kazdej z czgséci od 1 do 8, z zastrzezeniem czgsci 7.

W przypadku, gdy Wykonawca sklada oferte na cze$é¢ 7, podaje cene za 1 m? reklamy (w
ceniel M nalezy uwzgledni¢ druk, montaz i demontaz).

Podstawa wyliczenia ceny powinna by¢ dla Wykonawcy jego wlasna, oparta na rachunku
ekonomicznym kalkulacja.

Podstawa do obliczenia ceny jest zakres prac podany w Rozdziale XIV siwz.
Cena ofertowa musi uwzglednia¢ w szczego6lnosci:

1) koszty przeprowadzenia wszystkich niezbgdnych prac zwiazanych z wynajmem
powierzchni reklamowych, wykonaniem reklam, w tymuldi oraz wyklejenia,
ekspozycji, montazu i demontazu reklam,

2) koszty zwiazane z niezbgdnym zajeciem pasa ruchu drogowego, wynajmem
no$nikow reklamowych oraz dzierzawa gruntu,

3) koszty zwiazane z uzyskaniem pozwolen na ekspozycje reklam,
4) koszty zwiazane z ekspozycja reklam,

5) koszty zwiazane z monitoringiem reklam oraz ubezpieczeniem reklam i no$nikow
reklamowych,

6) koszty zwiazane 2z ponownym wykonaniem, wyklejeniem, montazem i
demontazem reklam w przypadku ich zniszczenia lub uszkodzenia,

7) podatek VAT.

Wykonawca powinien poda¢ ceny odrebnie dla kazdej z czgsci, na ktéra sktada swoja oferte.
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7. Rozliczenia miedzy zamawiajacym a wykonawca beda prowadzone w walucie PLN.

8. Cena musi by¢ wyrazona w ztotych polskich niezaleznie od wchodzacych w jej sktad
elementow. Tak obliczona cena bedzie brana pod uwage przez komisj¢ przetargowa w trakcie
wyboru najkorzystniejszej oferty.

8. Zastosowanie przez wykonawceg stawki podatku VAT od towardow i ushug niezgodnej z
obowiazujacymi przepisami spowoduje odrzucenie oferty.

9. Btad rachunkowy w obliczeniu ceny, ktorego nie mozna poprawi¢ na podstawie art. 88 Prawa
zamowien publicznych spowoduje odrzucenie oferty.

ROZDZIAL X Skladanie i otwarcie ofert

1. Ofertg nalezy ztozy¢ w Urzedzie Miasta Szczecin, Biuro ds. Organizacji Regat 200RI.
Armii Krajowej 1, pok. nr 386, w terminie do dnia 24.04.2007 r., do godz. 11.00.

2. Zatermin zlozenia oferty uwaza si¢ termin jej dotarcia do zamawiajacego.

3. Wykonawca otrzyma pisemne potwierdzenie ztozenia oferty. Wszelkie oferty wniesione po
terminie zostang zwrdécone wykonawcom bez otwierania po uptywie terminu przewidzianego
na wniesienie protestu.

4. Oferty beda podlega¢ rejestracji przez zamawiajacego. Kazda przyjeta oferta zostanie
opatrzona adnotacja okreslajaca doktadny termin przyjgcia oferty tzn. datg¢ kalendarzowq oraz
godzing 1 minutg, w ktorej zostala przyjeta. Do czasu otwarcia ofert, bgda one
przechowywane w sposob gwarantujacy ich nienaruszalnos¢.

5. Otwarcie ofert odbedzie si¢ w dniu 24.04.2007 r., o godz. 11.30 w Urzedzie Miasta
Szczecin, pl. Armii Krajowej 1, pokoj nr 358.

6. Postgpowanie o udzielenie zamodwienia jest przeprowadzane przez Komisje Przetargowa
powotana Zarzadzeniem Nr 132/07 Prezydenta Miasta Szczecin z dnia 15.03.2007 r.
7. Postepowanie toczy¢ si¢ bedzie z podziatem na czg$¢: jawna i niejawna.

8. Zamawiajacy bezposrednio przed otwarciem ofert poda kwote, jaka zamierza przeznaczy¢ na
sfinansowanie zamoOwienia. Nastgpnie zamawiajacy otworzy koperty z ofertami i oglosi
nazwg (firme) i adres (siedzibg) wykonawcy, ktorego oferta jest otwierana, a takze informacje
dotyczace ceny oferty, terminu wykonania zamowienia — zawartych w ofercie.

9. Informacje, o ktérych mowa w pkt 8 zamawiajacy przekaze niezwlocznie wykonawcom,
ktorzy nie byli obecni przy otwarciu ofert, na iaimiosek.

ROZDZIAL XI Wybor oferty najkorzystniejszej

1. Jedynym kryterium oceny ofert jest cena.

2. Zamawiajacy wybierze ofert¢ z najnizsza cena sposrod ofert nie odrzuconych. Ocena ofert
zostanie dokonana odrebnie w kazdej z grup.

3. Wykonawcapozostaje zwigzany oferta przez okres 30 dni.
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4. Bieg terminu zwiazania oferta rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

5. Zamawiajacy dokona badania ofert w celu stwierdzenia, czy wykonawcy nie podlegaja
wykluczeniu. W przypadku wykluczenia wykomcy zamawiajacy odrzuci jego oferte.
Nastepnie zamawiajacy dokona oceny, czy oferty wykonawcow nie wykluczonych z
postgpowania nie podlegaja odrzuceniu.

6. W toku badania i oceny ofert zamawiajacy moze zada¢ od wykonawcoOw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert i dokumentow potwierdzajacych spelnianie warunkow
udzialu w postepowaniu.

7. Zamawiajacy poprawi w tekscie oferty oczywiste omyltki pisarskie oraz omytki rachunkowe
w obliczeniu ceny, niezwlocznie zawiadamiajac o tym wszystkich wykonawcow, ktorzy
zlozyli oferty.

8. Omyiki rachunkowe w obliczeniu ceny zamawiajacy poprawi na zasadach okreslonych w art.
88 ustawy.

9. Jezeli oferta zawiera¢ bgdzie razaco niska ceng w stosunku do przedmiotu zamoéwienia,
zamawiajacy zwroci si¢ w formie pisemnej do wykonawcy o udzielenie w okreslonym
terminie wyjasnien dotyczacych elementoéw oferty majacych wptyw na wysokos¢ ceny.

10. Zamawiajacy odrzuci oferte, jezeli:
1) jest niezgodna z ustawa,
2) jej tre$¢ nie odpowiada tresci siwz,

3) jej ztozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisow o zwalczaniu
nieuczciwej konkurenciji,

4) zawiera razaco niska ceng w stosunku do przedmiotu zamowienia,

5) zostata ztozona przez wykonawce wykluczonego z udziatlu w postgpowaniu o udzielenie
zamoéwienia lub niezaproszonego do sktadania ofert,

6) zawiea omylki rachunkowe w obliczeniu ceny, ktorych nie mozna poprawi¢ na
podstawie art. 88, lub bledy w obliczeniu ceny,

7) wykonawca w terminie 7 dni od dnia otrzymaniawvzalomienia nie zgodzit si¢ na
poprawienie omylki rachunkowej w obliczeniu ceny,

8) jest nievazna na podstawie odrebnych przepisow.

11. Oferty nie odrzucone zostana poddane procedurze oceny zgodnie z kryteriami oceny ofert
okreslonymi w siwz.

12.Zamawiajacy wybierze oferte¢ najkorzystniejsza na podstawie kryteriow oceny ofert
okreslonych w siwz.

13. Niezwlocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty zamawiajacy zawiadomi wykonawcow,
ktorzy ztozyli oferty o:

1) wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe (firmg) i adres tego wykonawcy,
ktérego ofertg wybrano, oraz uzasadnienie jej wyboru,
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2) wykonawcach, ktorychoferty zostaly odrzucone, podajac uzasadnienie faktyczne i
prawne,

3) wykonawcach, ktorzy zostali wykluczeni z postgpowania, podajac uzasadnienie faktyczne
i prawne

14. W przypadku wystapienia przestanek, o ktérych mowa w art. 93 ust. 1 ustawy zamawiajacy
uniewa&nia postgpowanie.

15.0 uniewaznieniu postgpowania zamawiajacy zawiadomi rownoczesnie wszystkich
wykonawcow, ktorzy:
1) ubiegali si¢ o udzielenie zamowienia, - w przypadku uniewaznienia post¢gpowania przed
uplywem terminu sktadania ofert,
2) zlozyli oferty - w przymdku uniewaznienia postgpowania po uplywie terminu sktadania
ofert

- podajac uzasadnienie faktyczne i prawne.

16. Zamawiajacy zwrdci wykonawcom, ktorych oferty nie zostaly wybrane, na ich wniosek,
ztozone przez nich plany, projekty, rysunki, modele, probki, wzory, programy komputerowe
oraz inne podobne materialy.

| ROZDZIAL XII Zawarcie umowy |

1. Informacje o formalnosciach, jakie powinny by¢ spelnione w celu zawarcia umowy.

1) Wykonawca, ktérego oferta zostala wybrana zobowiazany jest skontaktowaé si¢ z
zamawiajacym W terminie 7 dni od daty otrzymania zawiadomieniavgborze oferty i
uzgodni¢ termin podpisania umowy.

2) Wykonawca ma obowiazek zawrze¢ umowe zgodnie ze wzorami umoOw stanowigcymi
odpowiedniezalaczniki nr 4-11 do niniejszej siwz, w zaleznos$ci na ktora grupg wykonawca
sktada swoja ofertg.

3) Zawarta umowa bedzie jawna i bedzie podlegata udostepnianiu na zasadach okreslonych w
przepisach o dostepie do informacji publicznej (art. 139 ust. 3 ustawy).

2. Termin i miejsce zawarcia umowy.

Umowa zostanie zawarta w siebizi zamawiajacego, przed uplywem terminu zwiazania
oferta, nie wczesniej niz w 8 dniu od daty otrzymania zawiadomienia o wyborze oferty.

ROZDZIAL XIII Pouczenie o Srodkach ochrony prawnej |

1. Wykonawcom, ktérych interes prawny w uzyskaniu zamowienia doznat lub moze dozna¢
uszczerbku w wyniku naruszenia przez zamawiajacego przepisOw ustawy, przyshuguja srodki
ochrony prawnej przewidziane w dziale VI ustawy: protest odwotanie i skarga.

2. Wobec czynnosci podjetych przez zamawiajacego w toku postgpowania oraz w przypadku
zaniechania przez zamawiajacego czynnosci, do ktorej jest obowiazany na podstawie ustawy,
Wykonawca ma prawo wnies¢ protest w terminach okreslonych w ustawie.
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3. Wnhniesienie protestu jest dopuszczalne tylko praadazciem umowy.

4. Zamawiajacy odrzuca protest wniesiony po terminie, wniesiony przez podmio
nieuprawniony lub protest niedopuszczalny na pedstart. 181 ust. 6.

5. Protest powinien wskazywac oprotestowana czynno$¢ lub zaniechanie zamawiajacego, a

takze zawieraC zadanie, zwigzle przytoczenie zarzutéw oraz okolicznosci faktycznych i

prawnych uzasadniajacych wniesienie protestu.

Od rozstrzygnigcia protestu przystuguje odwotanie.

Odwotanie wnosi si¢ do Prezesa Urzgdu w terminie 5 dni od dnia dorgczenia rozstrzygnigcia

protestu lub uptywu terminu do rozstrzygnigcia protestu, jednoczesnie przekazujac jego kopig

zamawiajacemu. Zlozenie odwolania w placoOwce pocztowej operatora publicznego jest

rownoznaczne z wniesieniem do Prezesa Urzedu.

8. Na wyrok zespolu arbitrow oraz postanowienia zespotu arbitrow konczace postgpowanie
odwotawcze przystuguje skarga do sadu.

No

ROZDZIAL XIV Opis przedmiotu zamowienia

1. Przedmiot zamoéwienia

Przedmiotem zamowienia jest ,Przeprowadzenie ogulskiej kampanii outdoorowej oraz
ustugi reklamowe w ramach organizacji finatu regat The Tall Ships’ Races 2007 w Szczecinie”

Kod CPV: 74.41.00.006 Ustugi reklamowe

2. Zakres zamdéwienia
Przedmiot zamowienia zostal podzielony na nastgpujace czgsci:
Czesé 1.

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiemkigjeniem i &spozycja 430 reklam
na nosnikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjnej od min. 11,5 ido max. 12,5
m? kazdy, w nastepujacych miastach, terminach oraz ilo$ciach:

1) Krakéw od 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 25 sztuk (¥*wzor 1. projektu
graficznego);

2) Krakow od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 50 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego lub wzor 2. projektu graficznego);

3) Poznan od 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 20 sztuk (¥*wzor 1. projektu
graficznego);

4) Poznan od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 40 sztuk (¥*wzor 1. projektu
graficznego lub wzor 2. projektu graficznego);
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5) Szczecin od 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 20 sztuk (¥*wzor 1. projektu
graficznego);

6) Szczecin od 15.07.2007 r. do 10.08.2007 r. w ilosci 30 sztuk (*wzér 1. projektu
graficznego lub wzér 2. projektu graficznego);

7) Gdynia od 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 15 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego);

8) Gdynia od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 25 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego lub wzér 2. projektu graficznego);

9) Gdansk od 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 10 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego);

10)Gdansk od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 25 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego lub wzér 2. projektu graficznego);

11)Warsawa 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 40 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego);

12)Warszawa od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 60 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego lub wzér 2. projektu graficznego);

13)Wroctaw 16.06.2007 r. do 30.06.2007 r. w ilosci 25 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego);

14)Wroctaw od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r. w ilosci 45 sztuk (¥*wzor 1. projektu
graficznego lub wzér 2. projektu graficznego).

2. Wykonawca zobowiazuje si¢ umiesci¢ reklame na no$nikach typu billboard w miejscach
o duzym natgzeniu ruchu pojazdow 1 pieszych, tj. w centrach wskazanych miast, na
gléwnych skrzyzowaniach oraz na gtéwnych drogach przy wjezdzie do miast.

3. Druk na papierze 115 120 g/nf, niebieska strona odwrotna (tzw. blueback), granaat
poszczegolnycbrytéw jednego plakatu musi by¢ jednakowa.

4. Projekty graficzne reklam zostana dostarczone Wykonawcy do wykonania druku, na 7 dni
przed planowana ekspozycja zgodnie z ww. terminami.

* przez wzor projektu graficznego rozumie si¢ projekt, ktory otrzyma wykonawca w celu
druku reklam (w mozliwych dwoch wzorach graficznych — we wzorze 1. projektu
graficznego lub we wzorze 2. projektu graficznego)

Czesé 2.

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, wyklejeniem i ekspozyqq 30 reklam
na no$nikach reklamowych o calkowitej p0w1erzchn1 ekspozycyjnej od min. 10 m?® do
max. 15 m kazdy, w pasie nadmorskim pomiedzy Swinoujéciem a Koltobrzegiem, ze
szczegblnym uwzglednieniem miast: Swinoujécie, Miedzyzdroje, Kolobrzeg, w terminie:
od 15.07.2007 r. do 31.07.2007 r.

2. Wykonawca zobowiazuje si¢ umiesci¢ reklamg na no$nikach reklamowych w miejscach o
duzym natgzeniu ruchu pojazdow i pieszych.

3. Druk na papierze 115120 g/nf, niebieska strona odwrotna (tzw. blueback).
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4. Projekty graficzne reklam zostana dostarczone Wykonawcy do wykonania druku, na 7 dni
przed planowana ekspozycja zgodnie z ww. terminem.

Czesé 3.

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem i ekspozycja 55 reklam w Szczecinie
na nosnikach naziemnych typu citylight o rozmiarze powierzchni ekspozycyjnej 1,2 m X
1,8 mkazdy, w nastgpujacych terminach oraz ilo$ciach:

1) od 01.07.2007 r. do 15.07.2007 r. w ilosci 25 sztuk (*wzor 1. projektu
graficznego);

2) od 15.07.2007 r. do 07.08.2007 r. w iloéci 30 sztuk (*wzor 1. projektu graficznego
lub wzor 2. projektu graficznego).

2. Wykonawca zobowiazuje si¢ umiesci¢ reklame na no$nikach typu citylight w miejscach o
duzym natg¢zeniu ruchu pieszych, tj. na wiatach przystankowych w centrum Szczecina.

3. Projekty graficzne reklam zostang dostarczone Wykonawcy do wykonania druku, na 7 dni
przed planowana ekspozycja zgodnie z ww. terminami.

* przez wzor projektu graficznego rozumie si¢ projekt, ktory otrzyma wykonawca w celu
druku reklam (w mozliwych dwoch wzorach graficznych — we wzorze 1. projektu
graficznego lub we wzorze 2. projektu graficznego)

Czesé 4.

1. Wynajem powierzchni reklamowej, wykonanie, w tym druk oraz ekspozycja, montaz i
demontaz dwoch reklam wielkoformatowych typu frontlight (reklama na materiale typu
siatka lub frontlit), o powierzchni ekspozycyjnejrm100 nf kazda, w nastepujacych
lokalizacjach:

1) 1. reklama- w okolicy pl. $w. Piotra i Pawla w Szczecinie, w miejscu dobrze
wyeksponowanym i widocznym z trasy zamkowej w kindaw centrum miasta;

2) 2. reklama-— okolice skrzyzowania ul. Mieszka I, al. Piastow i ul. Powstancow
Wielkopolskich w Szczecinie (na odcinku drogi wjanej do centrum miasta).

2. Termin ekspozycji reklam w ciagu 14 dni od daty zawarcia umowy, nie wcze$niej jednak
niz od dnia 01.05.2007 r. do dnia 10.08.2007 r.

3. Projekty graficzne reklam zostana dostarczone Wykonawcy do wykonania druku nie
poOzniej niz 5 dni przed planowana ekspozycja.

Czesé 5.

1. Wynajem powierzchni reklamowej, wykonanie, w tym druk oraz ekspozycja, montaz i
demontaz czterech nasciennych reklam wielkoformatowych typu frontlight (reklama na
materiale typu siatka lub frontlit), o powierzchekspozycyjnej min. 150 frkazda, w
nastepujacych miastach i lokalizacjach:

1) Gdynia— okolice zbiegu ul. Swictojanskiej i al. Pitsudskiego;
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2) Wroctaw — Stary RyneKkub w okolicy wejscia na Stary Rynek
3) Poznan —ul. Potwiejska (odcinek od Kupca Poznanskiego do Starego Browaru);
4) Bydgoszcz- pl. Poznanski lub Rondo Jagiellonow.
2. Termin ekspozycji reklam: czerwiec 2007 r. lubdipi2007 r.
3. Projekty graficzne reklam zostana dostarczone Wykonawcy do wykonania druku, w
terminie 10 dni przed planowana ekspozycja.

Cze$¢ 6.

1. Wykonanie, w tym druk oraz ekspozycja, montaz i demontaz 26 nasciennych reklam
wielkoformatowych na budynkach: magazynowym i socjalnym, mieszczacych si¢ na
Lasztowni od strony Nabrzeza Starbwka w Szczecinie, tj.:

1) wykonania i druku 24 baneréw reklamowych typu frontlit o wtasciwej dla danych
powierzchni gramaturze oraz rozmiarze nie mniejszym niz 4,7 m x 8,9 m kazdy
oraz montazu na budynku magazynowym na tasztowni od strony Nabrzeza
Starowk (Zatacznik nr 1 do umowy — SCIANA A oraz Zatacznik nr 2 do
umowy);

2) wykonania i druku 2 baneréw reklamowych typu blockout o wtasciwej dla danych
powierzchni gramaturze i rozmiarach nie mniejszych niz 15,3 m x 6,8 m oraz 16,3
m X 6,8 m, oraz montazu na budynku socjalnym na Lasztowni od strony Nabrzeza
Staréwka (Zalacznik nr 2 do umowy — SCIANA B oraz Zatacznik nr 3 do
umowy);

3) zapewnienia ekspozycji 26 wykonanych reklam w teaoh:

a) | ekspozycja: od 06.06.2007 r. do 11.06.2007 r.;
b) 1l ekspozycja: od 02.08.2007 r. do 08.08.2007 r.

4) demontazu reklam po uptywie ww. termindéw, jednak nie p6zniej niz na dwa dni
po wygasnigciu termindw ekspozycji.

2. Projekty graficzne reklam zostana dostarczone Wykonawcy do wykonania druku w
terminie do dnia 28.05.2007 r.

Czesé 7.

1. Swiadczenie uslug na wykonanie, w tym druk oraz montaz i demontaz od czterech do
sze$ciu reklam wielkoformatowych (ekspozycja nascienna typu frontlight — reklama na
materiale typu siatka lub frontlit o rozmiarze mib00 nf kazda), w lokalizacjach
wskazanyh przez Zamawiajacego, w maksymalnie sze$ciu spo$rod nastgpujacych miast:
Warszawy, Wroclawia, Gdanska, Poznania, Krakowa, Katowic, Bydgoszczy, Lodzi,
Szczecina.

2. Doktadne lokalizacje, terminy i rozmiary zostang ustalone nie p6zniej niz na tydzien przed
terminem ekspozycji, zgodnie z biezacym zapotrzebowaniem Zamawiajacego.

3. Powierzchnie reklamowe, na ktérych maja by¢ umieszczane reklamy, beda udostgpniane
Zamawiajacemu przez osoby trzecie.

4. Termin ekspozycji kazdej z reklam wynosi co najmniej 1 miesiac.
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5. Wykonawca bedzie $wiadczyt swoje ustugi na kazdorazowe zamowienie Zamawiajacego,
ztozone na pismie, faksem lub droga elektroniczna.

6. Demontaz reklamy nastgpuje w terminie zgloszonym Wykonawcy przez Zamawiajacego
telefonicznie z potwierdzeniem faksenb ldroga elektroniczna co najmniej 3 dni przed
zakonczeniem ekspozycji, jednak nie p6zniej niz w dniu 10.08.2007 r.

7. Projekty graficzne reklam zostana dostarczone Wykonawcy do wykonania druku, w
terminie nie pdzniejszym niz na 5 dni przed planowana ekspozycja.

Cze$¢é 8.

Wykonanie, w tym druk wraz z ekspozycja, montazem i demontazem reklam na budynku Urzg¢du
Miasta Szczecin przy pl. Armii Krajowej 1 oraz na masztach i1 latarniach $wietlnych
znajdujacych si¢ w jego poblizu.

1. Wykonawca zobowiazuje si¢ do:

1) wykonania 12 dwustronnych reklam z wykorzystaniem materiatu typu blockout z
drukiem dwustronnym o wilasciwej dla danych powierzchni gramaturze lub
dwustronnego poliestru z wykorzystaniem technoleghlimacji, o rozmiarze nie
wigkszym niz: szerokos¢ - 1,7 m,dlugos¢ pierwszego boku (od strony elewacji
budynku)- 4,0 m, dtugos¢ drugiego boku - 4,7 m, w tym:

a) montaz wykonanych reklam od strony pl. Armii Krajowej 1 prostopadle
do elewacji budynku, z wykorzystaniem kutych uchwytow istniejacych
na budynku, w taksposob, aby reklamy byly umocowane na sztywno
(z wykorzystaniem takiego systemu mocowan, ktory wyeliminuje napor
wiatru), zgodnie z koncepcja zawarta w Zataczniku nr 1 do umowy, w
$cistym porozumieniu i wedtug zalecen Zamawiajacego,

b) demontaz reklam oraz doprowadzenie elewacji budynku po zakonczeniu
ekspozycji do stanu sprzed ingerencji,

2) wykonania reklamy oraz jej druku z wykorzystaniem materiatu typu frontlit lub
blockout lub siatka o wlasciwej dla danej powierzchni gramaturze oraz o
rozmiarze nie mniejszy niz 2,7 m x 8,5 m, w tym:

a) montaz wykonanej reklamy od strony ul. Szymanowskiego (bez
wykorzystania dodatkowych konstrukcji) z wykorzystam zaczepow
istniejacych na budynku, zgodnie z koncepcja zawarta w Zaltaczniku nr 2
do umowy, w $cistym porozumieniu i wedtug zalecen Zamawiajacego,

b) demontaz reklamy oraz doprowadzenie elewacji budynku po
zakonczeniu ekspozycji do stanu sprzed ingerencji,

3) wykonania 4 reklam na dwoch latarniach $wietlnych (po dwie, ztaczone ze soba,
na kazda latarni¢) oraz ich druku z wykorzystaniem materialu typu frontlit lub
siatka o wlasciwej dla danych powierzchni gramaturze oraz rozmiarze nie
mniejszym niz 1,2 m x 4,0 m kazda, w tym:

a) montaz wykonanych reklam od strony ul. Szymanowskiego, na dwoch
latarniach stojacych przy budynku Urzedu Miasta z wykorzystaniem
takiego systemu mocowan, ktéry wyeliminuje napor wiatru w taki
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sposob, aby reklamy jak najlepiej prezentowaly si¢ z obu stron, zgodnie
z koncepcja zawarta w Zalaczniku nr 3 do umowy, w S$cistym
porozumieniu i wedtug zalecen Zamawiajacego,

b) doprowadzenie latarni $wietlnych do stanu sprzed ingerencji
Wykonawcy,

4) wykonania 2 dwustronnych flag z wykorzystaniem materialu tricot (druk
chemiczny z utrwaleniem) o rozmiarze 6 m x 1,5 m kazda, wzmocnionych na
koncach i usztywnionych w celu jak najlepszej prezentacji, w tym:

a) montaz wykonanych flag na dwoch masztach stojacych przy budynku
Urzedu Miasta od strony ul. Szymanowskiego (z wykorzystaniem takiej
konstrukcji mocujacej, ktoéra zapewni niezmienno$¢ ekspozycji i
umozliwi obracanie si¢ flag w przypadku silnego wiatru), zgodnie z
koncepcja zawarta w Zalaczniku nr 4 do umowy, w Scistym
porozumieniu i wedtug zalecen Zamawiajacego,

b) doprowadzenie masztow do stanu sprzed ingerenciji,

5) ustalenia optymalnych rozmiarow wszystkich reklam w zaleznosci od miejsca ich
przeznaczenia w $cistym porozumieniu z Zamawiajacym;

6) przedstawienia Zamawiajacemu do akceptacji doktadnych rozmiaréw reklam oraz
wydrukow probnych reklam na wszystkich materiatach, najpdzniej na 5 dni przed
ekspozycja;

7) uzyskania niezbednych pozwolen zwiazanych z zajeciem pasa ruchu drogowego w
celu ekspozycji reklam na latarniach §wietlnych;

8) ekspozycji prawidtowo wykonanych reklam i flag 12 dnia od daty zawarcia
umowy;

9) wykorzystania materialdw gwarantujacych najlepsza jako$¢ i niezmiennos¢
ekozycji graficznej niezaleznie od warunkow atmosferycznych;

10)montazu i najlepszego wkomponowania reklam w brylg i architekture budynku
Urzedu Miasta, gwarantujacych jak najlepsza ekspozycje dla przechodniow;

11)demontazu reklam i flag nie wczesniej niz w dniu 10.08.2007 r., w $cistym
porozumieniu z Zamawiajacym;

12)demontazu ewentualnych, dodatkowo zainstalowanych mocowan w przypadku
zgloszenia takiego zapotrzebowania przez Zamawiajacego;

13)ztozenia do dnia 10.08.2007 r. pisemnego raportu z wykonanych zobowiazan wraz
ze zdjgciami kazdej reklamy i flagi.

2. Zamawiajacy zobowiazany jest do przekazania Wykonawcy projektow graficznych
reklam, w terminie 7 dni od daty zawarcia umowy.
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