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Akcje charytatywne przybierajg rézne formy. To bardzo \
dobrze, bo dzieki temu udaje sie uaktywnic tych, ktérzy mogq

wesprze¢ potrzebujgcych nawet przystowiowg ztotowka.
Fiskus nie rozpieszcza jednak filantropow.

Jedna z fundacji charytatywnych zamierza nawigza¢ wspdtprace z siecig hoteli. Do rachunku za nocleg
hotel bedzie doliczat ztotdwke i informowat klienta, Zze to darowizna na rzecz fundacji (oczywicie
klient moze zrezygnowaC z wpfaty). W zamian za to fundacja oferuje hotelowi pewne ustugi, np.
zamieszczenie informacji na swojej stronie internetowej, nagtosnienie akcji w mediach, e-mailing
do os6b ze swojej bazy danych. Jak rozliczy¢ podatkowo takg transakcje - czy jest to darowizna, czy
tez hotel kupuje po prostu ustuge promocyjng?

Darowizna to bezptatne $wiadczenie - ma miejsce wtedy, gdy wpltaca sie pienigdze na fundacje i nie
oczekuje niczego w zamian. Darowizny nie zalicza si¢ do kosztéow podatkowych. Mozna odliczy¢ jg od
dochodu, ale przy spetnieniu pewnych warunkow i do wysokosci okreslonych limitdw (u 0sob fizycznych
6%, a u prawnych 10% dochodu).

Z opisanej sytuacji jednak wynika, ze nie mamy do czynienia z darowizng. Hotel w zamian za wptate
uzyskuje korzysci - jest przedstawiany w mediach, na stronach internetowych fundaciji, osoby z nig
wspotpracujace sg informowane o jego dziatalnosci. Przyjmuje sie zatem, ze hotel kupuje od fundacji
ustugi promocyjne.

Moze w takim razie darowizne przekazuje klient hotelu? - Tak, ale nie dla fundacji, tylko dla hotelu -
wyjasnia Gerard Dzwigata, radca prawny i doradca podatkowy ze Spétki Doradztwa Podatkowego
Manugiewicz, Trzaska i Wspdlnicy. - Ztotdwka jest pozniej przekazywana fundacji, ale juz nie jako
darowizna, lecz wynagrodzenie za ustugi. Wyglada na to, ze hotel powinien najpierw ksiegowaé
ztotdwke jako przychdd, a potem jako koszt podatkowy. Hotel nie moze wigc sugerowac klientowi, ze
dodatkowa ztotdwka to darowizna dla fundaciji - twierdzi Dzwigata. - Blizsza prawdy bytaby informacja,
ze zobowigzuje sie do przekazania jej na rzecz fundacji. W przeciwnym razie klienci mogliby mie¢
pretensje, ze chcieli wesprze¢ bezposrednio fundacje, a nie promocje hotelu realizowang za ich
pienigdze.

Wynagrodzenie za promocje hotel moze w catosci zaliczy¢ do kosztow uzyskania przychoddw. Jezeli
ustugi fundacji wigzg sie z reklamg, to trzeba pamietaé, ze powinna ona mie¢ charakter publiczny.
Reklama na stronie internetowej fundacji na pewno jest skierowana do nieograniczonej liczby
adresatéw. Ale juz wysytka informacji do klientow z bazy danych moze by¢ uznana przez urzad
skarbowy za reklame niepubliczng - zaliczang do kosztow tylko do wysokosci 0,25% przychodow.
Dlatego umowa miedzy fundacjg a hotelem powinna szczegdtowo okreslac, do jakich zobowigzujg sie
Swiadczen. Najlepiej, gdyby od razu z niej wynikato, Zze przeprowadzona w zamian za wsparcie
finansowe reklama ma charakter publiczny. Warto$¢ Swiadczen fundacji musi tez odpowiadaé
wysokosci poniesionych przez hotel wydatkow. Dlaczego to takie istotne? Jezeli Swiadczenia nie sg
rownorzedne, to organy podatkowe moga uznaé, ze nadwyzka to darowizna. A nalezy pamigtaé, ze
darowizna nie jest kosztem. Moze by¢ najwyzej odliczona od dochodu, ale tylko do wysoko$ci limitu.




